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探寻“246”新路径⑧

解析“爆款”密码——宁波制造的供给侧改革①

记者 董 娜

紧跟消费需求变化和消费时尚
变迁，针对性生产家电产品，是我
市家电产业转型的重要抓手。随着
消费群体的年轻化，有个性、重健
康、高品质的家电产品，逐渐成为
刚需。可喜的是，近年来家电行业
的“宁波创造”纷纷冒头，催生一
批 消 费 者 津 津 乐 道 的 “ 爆 款 产
品”，它们用差异化竞争的思维，
激发了传统家电业转型升级的生命
力。

解密网红榨汁机的诞生

“你看这简洁圆润的线条，清
亮的配色，复古的把手和圆盘设
计，是不是颜值超高！想做一杯健
康代餐汁，就把紫薯和胡萝卜往里
扔，再来点青苹果和柠檬调味，饱
腹感和 VC 都有了……”胡少泽没
想到，这样一条简单的蔬果榨汁视
频，竟在抖音上收获了 60 多万点
赞。

视频中的榨汁机，就是由他所
在的宁波小和白信息科技有限公司
创新研发。两年前，小和白还在和
外贸工厂合作生产贴牌产品，但
国 外 订 单 产 品 的 市 场 竞 争 力 不
强 ， 促 使 公 司 重 新 研 判 市 场 需
求。“过去，家电行业很少为年轻
人 打 造 品 牌 或 产 品 系 列 。 即 使
有，也大多是‘想当然’地做一
些功能或者技术上的减法，让产
品价位更加符合年轻人的期望。”
胡少泽说。

因此，小和白决定打破传统，
走一条差异化竞争的路子——打造
一款年轻人喜欢的轻时尚榨汁机，
主打90后女生市场。

小和白为这款榨汁机安上了
“游戏机式”的开关和复古表盘，
配上清新的涂色，在功能上做了诸
多创新，还取了个活泼逗趣的名字

“水果碰碰机”。
去年 6月上市后，水果碰碰机

立刻成了爆款，旺季时每天销量超
过 4000 台，品牌天猫店也顺利开
张。同时，小和白邀请健身达人在
各类社交媒体上做推广，在多个当
红综艺节目上植入广告，迅速赢得
了市场的正面反馈。去年，水果碰
碰 机 在 国 内 售 出 30 万 台 ， 在 日
本、韩国和欧洲国家也很受欢迎。

如今，同类型的爆款榨汁机在
市场上并不少见，但胡少泽并不担
心：“现在抄袭模仿的太多了，有
些工厂定的市场价远低于我们。但
小和白会专注自己的创新路子，继
续研发升级款破壁机，今年 9月还
会陆续推出养生壶、电饭盒、电炖
锅等新品，屏蔽外界干扰，一心一

意做好年轻人的厨房家电品牌。”

从价格竞争走向“价值竞争”

小和白的出现并不是偶然。近
年来，宁波传统家电企业纷纷发掘
自身优势，做精、做专，生产差异
化产品，在价格战中杀出一片蓝
海，依托“价值竞争”开辟新天
地。

“新的商业环境、产业特点和
消费模式，要求我们抛开过去的成
功经验，掌握新的产业思维，从供
给侧结构性改革的角度思考经营发
展问题。”先锋电器市场部经理韩
静说。

在这一观念的引领下，新技
术、新产业、新业态、新产品不断
涌现。和慈溪小家电创新设计研究
院共同研发的“双层叶片电扇”成
为网红产品后，先锋电器又马不停
蹄地准备攻略“冬季市场”。下个
月，“大客厅”专用电暖器就将上
市。“‘大客厅’可以让 30平方米
至 40 平方米的房间整体暖起来，

搭配一体式加大加宽烘衣架，满足
了取暖、烘衣两大需求。”韩静表
示，新品安装了 14 叶蜂窝式散热
片，采用符合热流体动力学的全新
广 域 加 热 方 式 ， 取 暖 速 度 提 升
27.2%，精准契合市场需求，“订单
像雪片一样飞来。”

吉德电器研发的“小吉”壁挂
式迷你滚筒洗衣机则满足了消费者
对品质家电和人性化体验的需求。
吉德电器副总裁张革伟告诉记者，
这款洗衣机可以装到约 1.6 米高的
墙上，让消费者无须弯着腰洗衣。
此外，该产品还加入了智能 WiFi
控制系统，可以远程控制和查看洗
衣进度。今年 1 月至 6 月，“小吉”
销量同比增幅超过 200%，一举登
上国内洗衣机品牌网络销量榜首。

在宁波，这样的案例还有不
少。新兴的家电企业都在尝试捕捉
年轻人的需求变化，通过技术创新
将用户需求真正传导到研发端。

“我们拥有三个研发部和一个创新
发展部，每年开发 100 余款新产
品。”月立电器产品创新发展部副
总宋晓闯表示，“低价竞争只能解

一时之渴，提升产品的附加值才是
制胜之道。”

打造数字化家电生态网

市场环境变化，是压力，也是
机遇。消费者对家电的需求已从刚
性需求转为享受型需求。因此，家
电行业的全方位升级迫在眉睫。

“互联网时代，消费者更倾向
于体验式的智能生活方式。家电产
品要和数据、服务、平台及应用场
景相结合。”宁波新经济发展研究
院理事长徐苏涛表示，以市面上某
款品牌冰箱为例，该产品可以自动
采集用户数据，推测用户的饮食习
惯和口味，针对性地推荐菜谱并提
供生活健康建议。同时，产品和第三
方平台连接，便于用户直接在平台
上下单。“这种注重客户体验的产品
研发模式，会产生很高的附加值。”

徐苏涛认为，宁波家电企业不
能只做零散的智能终端产品，目光
总是停留在维持短期市场。这种模
式始终处于价值链低端，很难实现

可持续发展。他提出，企业要积极
顺应数字化、智能化的发展趋势，
借鉴国内知名家电品牌的转型案
例，把多种智能小家电整合起来，
组合成全新的家居互联生态网络。

家电业组建“生态网”，不只
是企业和消费者的需求，也是宁波
实现经济社会高质量发展的一条重
要路径。根据“246”万千亿级产
业集群发展规划，我市将着力推动
家电企业品牌年轻化、时尚化、国
际化，支持企业深度挖掘用户需
求，强化研发设计，丰富和细化家
电新型品类，抢占新兴消费品市
场。其中，集成化与交互化发展是
关键一环。

“未来，我们将鼓励家电企业
增强集成运营能力，提出整体解决
方案，做到从产品端到服务端的整
体化集成。期待更多家电企业能
以交互平台为核心，搭建智慧客
厅、智慧厨房、智慧浴室等多元
化应用场景，实现智能操控和各
个生活场景的高度融合。”
市经信局消费品工业处相
关负责人说。

打造“爆款”、提升价值、建立生态

“差异化”思维激发家电业转型生命力

第七届全球云计算大会

（中国站）下月启幕

今年，宁波会展业好戏连
台。继 6月中国－中东欧国家博
览会成功举行之后，宁波又将迎
来一场全球性的盛会。9 月 3 日
至 5日，第七届全球云计算大会

（中国站） 将在甬举行。
全球云计算大会创办于美国

硅谷，被评为全球十大云计算盛
会之一，已在美国纽约、日本东
京以及中国上海等地举办。去年
12 月，大会正式引入宁波，多
名全球行业专家与知名厂商相关
负责人齐聚宁波，与上千名云生
态链内企业的 CIO、CTO、技
术开发者和企业级终端用户分享
最新云计算技术趋势，共同探讨
云计算在金融、制造、电商、物
流、零售、医疗等热门行业的应
用前景。

今年，大会提前至 9月初举
行。据主办方相关负责人介绍，
大会将从技术及应用两方面切
入 ， 深 入 探 讨 A、 B、 C 领 域

（AI 人工智能、Big Data 大数
据、Cloud 云计算） 的转型趋势
和发展机遇，推动智能制造、智
慧物流、网络安全、中小企业

“上云”的具体应用。
据初步统计，截至目前，大

会已确定邀请来自中国、美国、
英国、印度等国家的 36 位政府
官员、行业协会负责人、上下游
企业高管及国内外知名专家，预
计吸引 1200 多位国内外行业专
家莅临现场，开展交流合作。

据介绍，大会包含一场主题
论坛、四场技术及行业应用分论
坛。9 月 4 日的主论坛上，10 名
国内外专家将分别就大数据、云
计算、人工智能、5G、网络安
全、企业数字化转型等发表演
讲。其中，被誉为全球“云经济
学”之父的 Joe Weinman 将就

“云计算，雾计算，5G和数字化
战略”发表主旨演讲；牛津大学
人工智能和边缘计算首席科学家
Ajit Jaokar 将就“云计算如何
简化 AI”发表演讲；Dicom 系
统软件公司的执行副总裁 Flo-
rent Saint-Clair 将就“5G：医
疗的未来和人工智能”发表演
讲。

除此之外，主论坛还将邀请
IBM Cloud Pak 负 责 人
Samit Mandal、微软首席技术
顾问管震、北京联池系统科技有
限公司创始人张宇峰、宁波腾讯
云产业基地创始人苏玉学等业内
专家发表演讲。

除了主论坛，4 场分论坛同
样精彩。据介绍，4场分论坛将
分别以云计算技术、中小企业

“上云”应用、智慧物流应用、
智能制造应用为主题开展一场头
脑 风 暴 。 20 位 嘉 宾 将 轮 番 登
台，为观众奉上一场数字经济的

“饕餮盛宴”。
以中小企业“上云”应用分

论坛为例，云途腾副总裁林汉琛
将围绕当前市场环境进行分析，
就“多云治理，云边协同”这一
主题发表演讲；中国移动杭州研
发中心云平台架构师喻涵将探讨

“云原生技术打造数字家庭运营
中心”的可能性；浙江中之杰智
能系统有限公司总经理李耀华则
将解读一云通助力企业数字化转
型的方式。

除了多场论坛外，第六届
“云鼎奖”最终获奖名单也将在
大会期间揭晓，彰显“中国云力
量”。与此同时，大会还将发布

“云联世界C30宁波共识”。
（殷聪 薛层）

记者 殷 聪

生物医药产业是国家重点扶持
的战略性新兴产业。随着新一轮科
技革命及产业变更的加速推进，层
出不穷的生物医药产业新技术、新
业态、新模式形成巨大动能，推动
产业不断向纵深挺进。

作为我市重点培育的新经济增
长点，生物医药产业的高质量发展
是我市转变经济发展方式、实现产
业 结 构 升 级 的 重 要 依 托 。 按 照

“246”万千亿级产业集群发展规
划，我市将力争在 2025 年培育千
亿级的生物医药产业发展集群。

新风口已至，宁波能否“乘风
前行”，助力生物医药产业强势崛
起，值得期待。

五大重点构建产业发展
四梁八柱

作为国内的先进制造业基地，
宁波有着扎实的产业基础，是助力
制造业高质量发展的重要砝码。经
过多年的精耕细作，宁波已形成一
批扎根生物医药产业细分领域的单

项冠军企业。
作为婴儿保育设备制造商，戴

维医疗的国内市场占有率已超过
75%；荣安生物生产的 2 个狂犬疫
苗剂型，国内市场占有率已超过
20%；立华制药生产的白芍总苷中
成药胶囊，单个产品的年产值已超
过 4.8 亿元，市场占有率位居全国
前列……统计数据显示，我市目前
已有 1家生物医药企业获评国家级
制造业“单项冠军”，5 家企业入
选市级制造业“单项冠军”培育企
业名单。

“虽然拥有一批全球领先的单
项冠军企业，但与上海、江苏、四
川、山东等地相比，宁波起步较
晚，且企业规模偏小，产业链条尚
未形成，缺乏创新平台与专业人
才。”市经信局相关负责人表示，
如何实现集群化发展，是宁波生物
医药产业发展的重中之重。

按照计划，我市将立足现有基
础优势，坚持有所为、有所不为，
聚焦生物制药、化学制药、生物医
学工程、现代中药和兽药以及生物
医药核心服务业等若干细分领域，
加大龙头企业和产业化项目的引进

力度，打造特色鲜明的优势产业集
群。

以体外诊断试剂为例，我市将
重点聚焦感染性疾病、常见慢性
病、心血管疾病、癌症等，推进快
速检测诊断试剂、血液检测配套试
剂、诊断仪器设备等重要产品的研
发，支持发展化学发光技术、基因
测序等分子诊断技术，鼓励企业向
上游发展，攻克原料抗体等关键开
发制备技术，打破国外企业对原料
研发领域的垄断。

三园区三片区聚焦产业
集群发展

经过多年发展，我市生物医药
产业已形成较为明显的空间发展格
局。其中，鄞州、江北已集聚美康
生物、海尔施、瑞源生物等体外诊
断试剂企业；余姚、慈溪片区集中
了鑫高益、健信核磁等数字诊疗装
备企业，以及广慈医疗等骨科植介
入器械生产企业；镇海、北仑片区
集中了天衡制药、人健化学、大红
鹰药业、美诺华药业等一批化学原
料药及制剂企业。

如何将集聚优势转变成集群发
展优势？按照计划，我市将重点打
造杭州湾新区生命健康产业园、宁
波生物产业园 （宁海）、梅山生命
健康产业园。其中，杭州湾新区生
命健康产业园主要聚焦创新药和高
端医疗器械领域；宁波生物产业园

（宁海） 重点开展新药制备、药物
安全性评价、动物实验等创新化药
和生物药临床前服务；梅山生命健
康产业园将着力打造集尖端医疗设
备制造、研发服务、精准医疗为一
体的高性能医疗器械产业链条。

除了三大园区，我市还确立了
三大支撑片区。其中，鄞州、江
北、高新区将重点发展体外诊断试
剂、血液净化装置、口腔设备等医
用耗材，加快打造产业细分领域的
特色基地；镇海、北仑片区将着力
提升发展由特色化学原料药和制
剂、高端植物提取物、优质新兴辅
料等组成的化学产业链条；余姚、
慈溪片区将重点发展医学影像技术
及设备、医疗分析仪器及耗材、治
疗康复器械和病房护理设备等细分
领域。

进军千亿级进军千亿级 宁波生物医药产业探索崛起之路宁波生物医药产业探索崛起之路

编者按：制造业是各类资源要素最集中的领域，也是供给侧结构性改革的主战场。面对复杂多变的大环境，勇立潮头
的宁波企业开始从供给侧与需求侧同时入手，加强优质供给，让传统制造业不断焕发生机。今起，本版推出“解析‘爆
款’密码——宁波制造的供给侧改革”系列报道，从一台榨汁机、一支笔、一辆童车、一支手电筒等入手，探寻制造业企
业加码供给侧改革的宁波经验。

一台简单的榨汁机、一只小巧的鲜果杯，蕴藏着行业转型的新风向。 （董娜 摄）

我市多家生物医药企业是细分领域的单项冠军企业。 （殷聪 摄）


