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11 月 27 日起，国家统计局陆续
发布第四次全国经济普查系列报
告。已经公布的首份报告显示，我国
法人单位已进入高速增长期，2018
年末全国共有企业法人单位 1857
万 个 ，比 2013 年 末 增 加 1036.2 万
个。

首份报告聚焦目前我国法人单
位数量，及由此反映出的产业结构
变化和市场活力等议题。报告显示，
自党的十八大以来，随着商事制度
改革启动实施和持续推进，我国法
人单位数量呈爆发式增长，目前已
进入高速增长期。2018 年末，全国
共有从事第二产业和第三产业活动
的法人单位 2178.9 万个，与第三次
全国经济普查（2013 年末）相比，增
加 1093.2 万个，实现翻倍。

其中，第三产业法人单位比重
稳步提高。2018 年末，第三产业法
人单位数量为 1716.1 万个，占全部
单位数量的近 8 成。全部单位从业
人员中超半数从事第三产业，总数

超过 2 亿人。分行业看，批发和零售
业、制造业、租赁和商务服务业居

“比重榜单”的前三位，合计占比在
一半以上。

“增速榜单”则出现明显分化，
采矿业成为单位数量唯一减少的行
业 ，五 年 间 减 少 1.9 万 个 ，下 降
21.2%。

“增速榜单”另一端，信息传输、
软件和信息技术服务业，建筑业，科
学研究和技术服务业的单位数量增
长最快。2018 年末，信息传输、软件
和信息技术服务业共有法人单位
92 万 个 ，比 2013 年 末 增 加 69.4 万
个 ，增 长 306.9% ；从 业 人 员 超 过
1000 万 人 ，增 长 87.4% ；资 产 总 计
15.7 万亿元，增长 102.4%。

企业法人中，私营企业 1561.4
万 个 ，比 2013 年 末 增 加 1001.0 万
个，实现快速增长，占全部企业法人
单 位 的 比 重 也 由 68.3% 提 高 到
84.1%。

（据《新京报》）

第四次全国经济普查显示

企业法人单位五年翻倍

品尝宁波味道 欣赏宁波风景 感受宁波文化

精心打造一份“礼”，幸福一座城

记者 俞永均

11 月 27 日，国家社科基金
支持的重大项目——近代宁波
商帮史料整理研究阶段性成果
发 布 。 笔 者 翻 阅 新 鲜 出 炉 的

《 秦 润 卿 年 谱 长 编 （1877-
1966）》 发现，这位钱业巨子
一生坚持“不置私产，营利所
得尽数用于桑梓慈善事业”。秦
润卿是近代宁波商帮的杰出人
物 ， 他 的 经 商 理 念 和 做 人 原
则，值得当下宁波企业家学习
和借鉴。

祖籍江北区慈城镇的秦润
卿，曾任三家钱庄的经理、上
海钱业公会会长、中央银行监
事、交通银行上海分行经理等
职，1947 年任全国钱业同业公
会理事长。“余久年来，即以每
月薪资收入，作为家庭开支，
而将年终所得红利，悉数充为
各项捐款，不留锱铢。”秦润卿
经常对身边人这样说。据秦润
卿之孙秦允宗回忆，他的祖父
对慈善之举作了长期的安排，
但对后代没有留下什么值钱的
遗产。

品读秦润卿的故事，从今
天看来至少有以下几点时代意
义：

一是企业家要有报效祖国
的家国情怀。1915 年，秦润卿
与同乡集资创办“普迪小学”，
寓意“普及文化，启迪民智”。
随后，又设立“抹云教育基金
委员会”，对品学兼优者提供奖
学金，资助其上中学、大学，

为国家和家乡培养了众多优秀
人才。1933 年，他又为创办慈
湖中学捐银 2000 两。事实上，
近代宁波商帮有不少像秦润卿
一样的爱国商人，他们积极捐
钱捐物，为救济同乡难民与援
助战火蹂躏下的中国百姓做了
大量卓有成效的工作。

二是要学习借鉴近代金融
业的管理经验。秦润卿在管理
三家钱庄时，改变过去主要进
行信用贷款的方式，不断扩大
抵押贷款的范围，同时采用新
式簿记，制作资产负债表，努
力 使 钱 庄 经 营 银 行 化 、 近 代
化。同时，宁波人还讲究“知
恩图报”。据中国人民银行宁波
市 中 心 支 行 副 行 长 宋 建 江 介
绍，他在整理宁波钱庄的史料
时发现了“恩股”一词，即钱
庄的一部分利润年底分给管理
者，“入股资本要承担全部风
险，但不能分配全部利润”。

三是要传承宁波商帮文化
和创新精神。历史上，宁波人
为中国金融事业贡献了不少创
新之举，如由宁波人首创的钱
庄过账制，客户相互之间款项
往 来 可 通 过 账 簿 由 钱 庄 进 行
清 算 ， 不 必 使 用 现 金 。 据

“近代宁波商帮史料收集与整
理 研 究 项 目 ”负 责 人 、宁 波 大
学教授孙善根介绍，他们将开
展为期五年的研究，计划对分
散 在 各 地 各 处 乃 至 个 人 手 中
的 近 代 宁 波 商 帮 文 献 史 料 进
行分门别类的“摸底”与整理，
目 前 已 发 掘 出 宁 波 商 帮 的 不
少创新之举。如迁居上海的宁
波商人许廷佐，是近代湾区经
济先驱者，早在 1928 年他就以
个人力量开发三门湾 （可参阅

《 许 廷 佐 年 谱 长 编 （1882-
1941）》）。

品读钱业巨子
秦润卿的时代意义

本周，在广州举行的 2019 中
国幸福城市论坛上，宁波第十次获
评“中国最具幸福感城市”。

一座城市的“幸福”来自平常
的点点滴滴，大到惊天动地之举，
小到家长里短。伴手礼是城市文化
的象征，自然也是引发市民幸福共
鸣的代表。

本 月 初 ， 在 2019 中 国 （宁
波） 食品博览会上，首届宁波伴手
礼推选活动尘埃落定，十佳伴手礼
名花有主。作为本次活动的联合主
办方，宁波日报、甬派新闻客户端
从活动伊始就高度关注，发起“我
为城市代言——寻找一份伴手礼”
全媒体行动，全城寻找能让人“带
走”宁波的伴手礼。本次活动引发
高度关注，有超过 60 万人次的读
者参与网上评选，海内外专家学者
纷纷为宁波打造伴手礼建言献策。

如今，虽然推选活动已经结
束，但本报“我为城市代言——寻
找一份伴手礼”活动的“初心”不
改 ， 让 我 们 继 续 精 心 打 造 一 份

“礼”，幸福一座城，让更多人通过
伴手礼品尝宁波味道、欣赏宁波风
景、感受宁波文化。

“为城市‘献礼’，是
很有意义的一件事”

近一个月来，宁波信丰泰盐业
科技有限公司总经理胡辉一直很
忙，经常会有游客慕名而来，顺便
带走好几袋海盐。“特别感谢评委
们对六月古法晒制东海海盐礼盒套
装的认可，以及宁波日报的大力宣

传。”胡辉说，短时间内，不少老
百姓对传统海盐有了新的认识，前
两天，还有一位上海阿姨专门来
甬，就是为了带走几袋盐。

而在老外滩，市商务局正计划
联合市老字号协会，将首家宁波伴
手礼的旗舰店落地，通过线上线下
推介宁波城市伴手礼这一品牌。同
时还将搭建桥梁，让企业与高校更
好对接，提升宁波城市伴手礼的

“颜值”、新意和档次，让人们买得
趁手、送得出手、爱不释手。

“许多人说，这次得奖将给产
品打开销路，但我认为，参加这次
活 动 的 最 大 意 义 是 为 城 市 ‘ 献
礼’。”胡辉说，借助这次活动的东
风，还将推出一系列六月古法晒制
东海海盐组合套装，让人们更好地
了解和保护这项非物质文化遗产。

宁波新紫云堂水产食品有限公
司负责人卢超艳也持同样的观点。
选送的鄞州雪菜礼盒尽管是“下
里巴人”，但公司通过独具匠心的
设计，将宁波地理文化元素融入
产品中，让雪菜一下子变得“高
大上”。“获奖后，我们要在产品
质量和设计上继续下功夫，争取
让宁波老底子食品历久弥新。”卢
超艳说。

“在外出差选购伴手礼，我一
般先看品牌，再看包装，最后考量
是否代表当地文化，但这次参加活
动后，我发现要把文化放在更高的
位置。”老字号“东福园”总经理
张空说，城市伴手礼必须浓缩宁波
历史文化记忆，打造自己的专属品
牌，最起码在包装上要打上“宁
波”字样。

精心打造有认同感、有文化内
涵和有宁波特色的城市伴手礼，正
成为广大宁波企业的共识。

“文化这么深厚，宁波
城市伴手礼一定有戏”

保加利亚国家美术学院委员会
主席 Liubomir KaraLeev 还记得刚
拿到伴手礼河姆渡双鸟朝阳小摆件
时的惊喜，“上面神秘的图案，乍一
看朴拙，再看却有莫名的感动。”

后来，Liubomir 把这款伴手礼
放在了书桌上，一有朋友到访，就从
它开始介绍宁波。

几乎参与此次活动的专家都认
为，城市伴手礼能否引发消费者主
动分享，更多是因为文化、历史的触
动。“宁波文化深厚，打造城市伴手
礼一定有戏。”本次活动评委陈民宪
说。

“7000 年文明孕育出宁波这座
历史文化名城，让游客和市民通过
伴手礼一眼认出宁波，并通过他们
把宁波文化带出去。”宁波大学中法
联合学院暨中欧旅游与文化学院副
教授苏勇军认为，厚重的历史底
蕴、丰富的文化积淀，让宁波完全
有实力送出更多独具特色的城市伴
手礼，擦亮城市名片。

他建议，宁波的伴手礼可以融
合独特的城市文化元素，比如藏书
文化、海洋文化、港口文化等，结
合非遗技艺，比如青瓷文化、象山
船模、骨木镶嵌等，加入年轻人喜
欢的潮流文化，并运用当代设计理
念，将现代工艺、现代科技与宁波
传统文化相结合，从而打造能够代
表宁波城市记忆的伴手礼品牌。

而在擦亮这张城市名片的过程
中，还有一些问题值得思考。比
如，宁波汤圆、宁波年糕和宁波海
鲜，是公认的代表宁波城市形象的

元素，但此次开发得并不到位。
在陈民宪看来，历史悠久的老

品牌承载着许多人的记忆，但如果
品牌故事翻来覆去都是童年回忆，
缺少与当代城市精神与文化气质相
契合的内容，当情怀消失后，就可能
面临后劲不足的尴尬。“宁波有一批
口碑好、实力强的老字号企业，缺的
是本地设计人才和营销人才。”

与此同时，一些尝试做好包装
设计、努力“讲好故事”的作品，
却跑错“车道”，选择了一些代表
性较弱的文化元素。“宁波不缺匠
人，只要敢于打破传统思维的禁
锢，让老底子迸发出新活力，一定
能找到适合的伴手礼”“兼具实用
性和创新性，同时具备文化内涵和
纪念意义，增强了人们对宁波城市
文化的认同”⋯⋯对于宁波伴手礼
的下步走向，专家们信心满满。

“挖掘本土 IP，让伴
手礼走进千家万户”

日前，天一阁和广博集团跨界
合作“搞事”，打造“书藏古今”
阅 读 套 装 、“ 丹 楹 戏 彩 ” 手 账 套
装、“藏书”套装等产品，仅在广
博天猫旗舰店上，本月销量就超过
了 1600 件。

在这个互联互通的时代，伴手
礼究竟意味着什么？怎样让宁波伴
手礼“飞入寻常百姓家”？这引起
了许多人的关注。

“相比于文创产品，‘伴手礼’
这个词显得更加亲民、温暖。”天
一阁博物馆副馆长郑薇薇说，天一
阁想把更多的宁波文化元素融入伴
手礼中，同时利用产品将宁波文化
传播给每一个来宁波的人。

在她看来，伴手礼需要找到消
费需求和传播需求的平衡点，既要
找到消费者感兴趣的点在哪里，也
要找到需要别人了解的点在哪里。
下一步，天一阁还将联合广博推出
一系列的联名产品。

“作为一家宁波本土企业，我们
想进一步挖掘天一阁这个本土IP的内
涵和深度，让文化伴手礼走进千家万
户。”广博集团总经理王君平说。

不过，简单评选十佳伴手礼这
样的活动，对于打造和推广真正能
代 表 宁 波 的 伴 手 礼 还 远 远 不 够 。

“前段时间，我在杭州考察，发现
杭州很早之前就为城市伴手礼成立
了专门的促进会。”张空说，2016
年 11 月，同为 G20 杭州峰会供应
商的万事利集团、顶峰茶业、王星
记扇抱团推出‘杭州三绝——丝绸
之路城市礼’，现在已经成为杭州
的城市名片。“在顶层设计和政府
支 持 上 ， 宁 波 还 要 加 大 工 作 力
度。”张空说。

不止于此，宁波伴手礼在营销
上与其他城市相比也有不小的差
距。据了解，宁波许多企业只是
通过日常渠道自产自销，城市伴
手 礼 “ 抱 团 ” 的 理 念 尚 待 加 强 。

“希望政府搭台、企业唱戏、媒体
宣 传 ， 共 同 打 造 城 市 伴 手 礼 品
牌。”宁波市食品工业协会秘书长
李培鸣说。

专家评审团对30强产品进行打分。（贝思倩 孙佳丽 摄）

宁波日报对伴手礼推选活动的报道。

孙善根向参会人员赠书。 （俞永均 摄）


