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记者 王 岚

疫情之下，宁波品牌如何成为“追风者”
——中国品牌日活动引出的新思考

记 者 俞永均

5 月 10 日，开放周刊联合江厦智库、直众
传媒举办了“品牌圆桌会”活动。与会专家认
为，疫情带来的变化突破了品牌建设及传播
的传统障碍，新一代数字技术的加速应用为
品牌成长提供了新路径，一批新生代品牌有
望借直播等新型销售模式快速崛起，成为宁
波民营经济高质量发展的绿色引擎。

品牌可为产品溢价赋能

宁波工程学院人文与艺术学院副院长朱
美燕认为，在大数据发展的新背景下，品牌的
传播渠道、品牌的影响力、消费者对品牌的忠
诚度等都是新课题。“企业没有品牌或者品牌
不响亮，消费者对品牌的认知度低，其销售的
产品就没有溢价能力。”朱美燕表示，网络时
代，产品和服务更新的速度极快，消费者有尝
试新品牌的冲动和愿望，这对老品牌会造成
较大的冲击，“相反，宁波的中小企业在这股
潮流中却是机会多多，只要拥有某方面的特
长，就能突破瓶颈，使单一产品成为一个爆
款，形成一个网红品牌。”

曾经担任过中国 500 强企业海外事业部
CEO 的职业经理人黎昕表示，品牌建设在企
业发展的不同时期有不同的要求，品牌战略
是一个变化的过程。“浙江金华某保温杯厂一
年有几个亿的销售额，但 90%以上的产品业
务为代工，包括为星巴克代工。疫情发生以
来，这家企业调整了经营思路，培育自主品牌
和内销渠道。”他认为，危机之下企业活下去
是第一位的，而品牌建设只能循序渐进，投入
要与企业眼下的承受力匹配。

“知识产权、商标等都是品牌的有机组成
部分，除了发展品牌外，企业也需要提高自身
的品牌保护意识和产权保护意识，避免自身
权益受到损失。”德恒律师事务所宁波办公室
高级合伙人李人鲲说。

借力品牌破解内销难题

随着疫情在海外的蔓延，商务部提出，要
进一步扩大内外销产品“同线同标同质”实施
范围，加快完善相关信息服务，提升“同线同
标同质”公共品牌影响力和知名度。进一步优
化政府公共服务，帮助外贸企业破解内销难
题，开拓内销渠道，提升内销能力。

太平鸟集团原董事、副总裁刘军建议，疫情之下，“出口转内销”可以往以
下几个方面拓展：一是企业的出口产品与内销产品要做好区分。在一个产业链
中，不同环节的盈利模式是不一样的，企业要确定哪个环节适合做内销；二是
企业要把内销市场开拓当作一个项目去做，既加强技术创新，又创新营销模
式，寻找新的发展点；三是做品牌要有道德底线，不能伤害消费者感情。

“当前，我们既面临百年未有之大变局，又面临全球化市场环境之大变
化，外贸企业既需要加快‘出口转内销’，更需要加强科技转型之力。”江厦
智库秘书长魏玉祺认为，全球化疫情倒逼中国制造的品牌化发展，“两变两
转”恰恰需要品牌竞争力的支撑。“品牌是产品、文化、市场等要素共同组
成的，不是单一的商号或字号。”他指出，外贸企业在转向内销的过程中，
可借助战略咨询、品牌化营销等第三方机构，构建品牌价值体系，通过品牌
实现与消费者的沟通，让消费者对品牌产生信赖感，从而在市场的高度竞争
中保持活力。

媒体营销塑造民族品牌

与会专家认为，未来宁波企业在打造品牌时，不仅要追求高品质和高技
术，还要以市场需求为导向，善于利用网络塑造民族品牌。

直众传媒创始人杨振铎透露，在这次疫情中，直众的电梯广告业绩不仅
没有下滑，反而同比增长了 10.5%。“我国消费者对于民族品牌的认可度大大
提高，这是社区楼宇广告受到更多企业重视的重要原因。今年以来，我们在
社区团购等方面做了尝试，效果非常不错。”杨振铎说，相比 20 年前的广
告、现场演示和促销，现在品牌营销变成了搜索、推送和社交网络三大载
体，网络渠道已成为品牌建设的关键载体。“作为媒介的运营商，我们需要
拓宽思路，将电梯媒介、互联网销售、直播等形式连接起来，这也是接下去
媒体营销的一个方向。”

“其实，所有企业的经营没有脱离传统的传播，只是媒体的使用方式发生
了变化。从微博、微信到抖音，传播的目的是扩大品牌的认知度，最终是由产品
决定内容，目标是与受众产生共鸣。”宁波凯耀照明电器科技有限公司国内销
售事业部总经理李柏强表示，品牌营销中，消费者最在乎的还是产品，因此一
个成功的民族品牌必须建立在“好产品”“好渠道”“好定位”的基础上。

欧琳集团品牌副总监陈园园、浙江华聪能源科技有限公司品牌总监田国
垒等多位业内人士，也结合企业实践分享了自己的见解。他们认为，产品和
服务本身就是企业的核心竞争力，在提升品牌知名度的同时要做到内外兼
修。同时，政府要着力培育和大力宣传知名自主品牌，讲好宁波制造品牌故
事，提高自主品牌影响力和认知度。
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■新闻多一点

当今世界，品牌已成为国家的
名片，体现的是国家形象和民族文
化。越来越多的中国品牌异军突
起，以高性价比、高技术含量的产
品参与竞争，拥有越来越多的“粉
丝”。这其中，创新驱动功不可没。

国内知名媒体人、财经观察家
秦朔在调研宁波众多制造业单项冠
军企业后，发现他们的共同特点之
一就是持续不断的研发，形成核心
能力。比如，申洲国际为了研发用
于日常休闲的防水面料，派研发人
员深入美国生活环境观察，研发出
一款 15 分钟内防水的面料；舜宇光
学科技创始人王文鉴对自己很苛
刻，对科研人才却“一掷千金”，
秉持“共同创造”核心价值观。

疫情期间，凭“白小 T”T 恤

爆红的互联网服装营销企业拇指衣
橱 ， 今 年 4 月 份 销 量 超 过 去 年 全
年。“我们以产品为核心，首先获
得一小部分用户的忠诚度，再扩散
到其他用户并裂变，逐渐得到美誉
度，最后得到更多关注并提升知名
度。”拇指衣橱创始人张勇如此描
述他不同寻常的品牌路。

优质、精品，永远是品牌产品
的标签。我市积极开展浙江制造

“品字标”公共品牌建设，目前全
市已有“品字标”企业 144 家，“品
字标”品牌产品 258 个。

据了解，“品字标”品牌是省
委、省政府重点打造的区域公共品
牌，以“高标准+严认证”为主要
手段，是高品质高水平的代名词。

“今年的中国品牌日，全省推动贴

牌亮标。‘酒香也要会吆喝’，我们
联手企业共同提高‘品字标’品牌
影响力、覆盖面和社会知晓度。”
市市场监管局相关人士说。

“宁波制造业发达，疫情下有
大量外贸企业将转战国内市场，市
场竞争激烈且残酷，实施商标品牌
战略势在必行。”周可认为，随着
人们生活水平的提高，代表更高质
量的产品与服务将成主流需求，品
牌找到了新的发展机遇。

在浙江万里学院广告系主任裘
杰看来，品牌内涵十分宽泛，需要
更为系统地构建和持续不断地投
入。“事实上，品牌是消费者心目
中的差异化识别。得到消费者认
可，在某个细分领域成为追风目
标，品牌就成功了。”他表示。

创新赋能，培育细分品牌忠实“粉丝”

5 月 10 日，中国
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开放视点

从云上 2020 年中国品牌日活动
官网点击进入“云展馆”，就能看
到中国自主品牌博览会全景导览。
点击右上角“智尚甬城”，映入眼
帘的是喻义“红帮裁缝”的剪刀、
布、尺的画面。

宁波是红帮裁缝发源地。红帮
裁缝坚持古为今用、洋为中用的理
念，引领了中国纺织服装产业发
展，铸就了“红帮裁缝”金字招
牌。“结合宁波特色产业，展示宁
波企业的匠心，我们最终确定‘智
能制造+时尚’作为主线，以‘面
料、纺织机械-时尚服装-智能健康
穿戴’产业链为脉络，结合宁波纺
织服装企业疫情期间积极转产防疫
物 资 的 事 迹 ， 讲 述 宁 波 品 牌 故
事。”市发改委有关人士介绍，宁
波展馆整体造型是以民国“针线

筐”为原型设计，内外呼应。
目前，宁波时尚纺织服装产业

产值超千亿元，2019 年实现规上工
业增加值 250.1 亿元，智能制造的
东风又为纺织服装产业注入了新动
能 ，“ 智 尚 甬 城 ” 已 跃 然 时 代 潮
头。疫情发生以来，申洲等宁波纺
织服装龙头企业纷纷转产口罩、防
护服，博洋、太平鸟等企业共享制
造标准，其他服装行业企业按照统
一设计、统一标准、统一原料、统
一生产、统一调配的形式，加快口
罩生产；雪狼等企业通过研发，转
产功能型防护服生产。

无论是应急转产，还是创新生
产，这些企业的硬核抗疫都离不开
制造业大市的底色支撑。

宁波是国家先进制造业基地，
在全国率先建立起门类齐全的现代

制 造 体 系 ， 2019 年 着 力 培 育
“246”万千亿级产业集群，拥有汽
车、绿色石化、高端装备、电子信
息、新材料、智能家电、时尚纺织
服装等多个千亿级优势产业集群，
工业增加值突破 5000 亿元。在制造
业各个领域，先后涌现了海天塑
机、康赛妮、慈星等一批富有活力
的领军企业，2019 年新增国家制造
业单项冠军企业 11 家，累计达 39
家，数量居全国城市首位。

近年来，我市高度重视制造业
发展，大力实施智能化技术改造。目
前，宁波已有 7000 余家规模以上企
业实施智能化技术改造，占全市规上
工业企业总量的八成多。如雅戈尔建
立智能生产线，从量体、下单、备料到
生产、销售、服务，全领域智能化改造
后生产效率提高近三成。

硬核抗疫，擦亮宁波制造底色

在中国品牌日当天，甬商理事
会揭晓了 2020 宁波品牌百强榜。从
这份榜单看，百强榜品牌总价值由
上 年 的 3839.5 亿 元 增 至 3992.9 亿
元，再创历史新高，上榜门槛从
4.5 亿元升至 4.7 亿元。今年上榜的
100 个宁波品牌中，有 72 个品牌的
价值提升，42 个品牌排名上升。从
品牌地域分布看，鄞州、海曙、北
仑三区上榜品牌数量最多，拥有大
量实体产业品牌的鄞州继续位居榜
首。

与此同时，由市发改委联合市
委宣传部、市经信局等单位共同推
进，宁波市品牌建设促进会承办的
第九届宁波品牌双评选活动结果揭

晓。宁波市品牌建设促进会秘书长
周可表示，近年来，我市全社会品
牌意识在增强，品牌涵盖领域不断
扩大。

据他介绍，此次共有 216 个品
牌、116 位企业家入围下一阶段评
选。“他们中既有像雅戈尔、如意集
团这样的传统巨头，也有代表宁波
新力量的激智科技、锦浪新能源等，
横跨教育、新能源、物流、建筑、
旅游等众多传统以及新兴行业。”

“全市商标品牌战略的有力实
施，成为近年来宁波品牌发展的重
要支撑因素。”市市场监管局相关
负 责 人 介 绍 ， 2019 年 我 市 签 订 了

《沪甬一体化推进商标品牌国际化

战略合作协议》，国内首家“政府
推动、市场运作”的知识产权服务
和保护运营中心在甬揭牌，“慈城
年糕”“奉化草莓”“象山红美人”
等申请注册地理标志证明商标。同
时，宁波还建立了驰名商标保护培
育 库 ，“ 东 方 电 缆 ”“ 华 成 ”“ 唐
狮”等 10 件商标去年向国家提交驰
名商标申请。

数据显示，截至 2019 年年底，
我市累计拥有有效注册商标 28.5 万
件，同比增长 24.1%，其中马德里
商标国际注册 1115 件、地理标志商
标 34 件、地理标志产品 19 个，均
居全省首位。2019 年，全市新认定
驰名商标 6 件，总数已达 96 件。

品牌战略，按下转型升级“快进键”

经过几年时间的培育，“南塘老街”已成为我市一个知名服务品牌。（俞永均 摄）

近年来，我市厚植“品字
标浙江制造”培育沃土，在标
准制订、企业培育、产品认证、
质量共治、市场国际化等方面
探索了一系列创新举措，走在
全省前列。

据市市场监管局统计，截
至 2019年年底，全市有 453家
企业的681个产品入选宁波市

“品字标浙江制造”品牌重点
培育梯队，136家企业获“品字
标”品牌证书244张，19家企业
获国际认证证书 49 张。其中，
2019 年新增“品字标浙江制
造”认证企业 44 家，位居全省
首位，新增“品字标”品牌企业
45家、国际认证证书10张。

首推“自我声明”授权。继
2018 年宁波水表股份有限公
司获全省首张“品字标”自我
声明授权证书以来，去年，宁
波百隆东方股份有限公司生
产的针织用精梳棉色纺纱再
次成为全省首批通过“自我声
明”授权获证的企业和产品。

创新认证模式。宁波东海
集团有限公司首开“浙江制
造”企业海外工厂认证新模式，
宁波怡人玩具有限公司成为全
省首家通过“品字标浙江制造”
认证的外资企业，浙江大丰实
业股份有限公司获全省首张

“品字标”国际双认证证书，新
海科技集团有限公司等8家企
业成为全省首批“品字标浙江
制造”一带一路国际认证企业。

拓展宣传方式。宁波在全
省率先设立“品字标浙江制造”
品牌产品网上展厅，借宁波“品
字标”企业宁波博信机械有限
公司参展印尼雅加达国际机械
展览会之际，拓展“品字标浙江
制造”品牌国际宣传平台。

（俞永均 王惠珍）

宁波“品字标浙江制造”
品牌认证成绩斐然

以“智尚甬城”为主题的宁波云展馆。（资料图片）


