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万千生意“云”上来 线上线下“都挺好”
——从2020云洽会看宁波开放新动向

记 者 俞永均
通讯员 戴璐璐 姚琦

国家统计局宁波调查队数据显
示，5 月份，宁波市区居民消费价
格指数 （CPI） 同比上涨 1.5%，涨
幅比上月回落 0.6 个百分点；环比
下降 1.0%，降幅比上月扩大 0.2 个
百分点。专家分析，2 月份以来，
随着疫情影响减弱、生产生活秩序
进一步恢复，CPI 同比涨幅持续回
落。

食品和药品是推动 CPI 环比下
降主因。5 月份，气温升高雨水充
沛，鲜菜鲜果供应充足，生猪产能
逐步恢复，猪肉供需矛盾有所缓
解，食品价格进一步回落。食品烟
酒价格环比下降 2.8%，影响 CPI 下
降约 0.83 个百分点。其中，鲜瓜果
和 鲜 菜 价 格 分 别 下 降 15.1% 和
10.3%；猪肉、畜肉副产品价格分
别下降 5.8%和 5.3%。

其他七大类价格环比三涨四
降。其中，其他用品和服务价格上
涨 0.5%，生活用品及服务价格上
涨 0.4% ， 交 通 和 通 信 价 格 上 涨
0.3% ； 医 疗 保 健 价 格 下 降 0.8% ，
衣着价格下降 0.8%，居住价格下
降 0.4%，教育文化和娱乐价格下
降 0.1%。受浙江省药品采购平台
部分中西药价格集中下调和药店滋
补保健品促销影响，中药、西药和

滋 补 保 健 品 价 格 分 别 下 降 2.3% 、
1.3%和 3.4%，共同影响 CPI 下降约
0.06 个百分点。

国家统计局宁波调查队发布的
数据还显示，5 月份，宁波市工业
生产者出厂价格指数 （PPI） 同比
下降 7.5%，降幅比上月扩大 0.9 个
百分点，创 2009 年 11 月以来的新
低；环比下降 0.7%，降幅比上月
收窄 1.5 个百分点。

全市调查的 35 个大类行业价
格同比由上月“20 降 13 涨 2 平”转
为“24 降 9 涨 2 平”的态势。下降影
响力居前三的分别是石油煤炭及其
他燃料加工业、化学原料和化学制
品制造业以及黑色金属冶炼和压延
加 工 业 ，同 比 分 别 下 降 29.7% 、
25.6%和 11.8%，共拉动工业生产者
出厂价格同比下行 5.7 个百分点。

全市 35 个大类行业价格环比
由 上 月 “17 降 11 涨 7 平 ” 转 为

“20 降 9 涨 6 平”的态势。下降影
响力居前三的分别是化学原料和化
学制品制造业、石油煤炭及其他燃
料加工业以及黑色金属冶炼和压延
加 工 业 ， 环 比 分 别 下 降 5.2% 、
3.3%和 1.6%，共拉动工业生产者
出厂价格环比下行 0.8 个百分点。

专家称，CPI 同比涨幅持续回
落和环比降幅扩大，反映通胀压力
趋于缓解。结合 5 月份 PPI 创 10 年
来新低看，整体需求仍然偏弱。

宁波CPI涨幅回落至1.5%
5月份PPI创十年新低

记者 俞永均

2020 宁波云洽会期间，围
绕出口商品转内销的“直播带
货”成了一个热词。从宁波市领
导在拼多多的直播间为宁波制造
打 call，到邀请本地知名媒体人
直播推荐出口转内销商品，“甬
货中国行”正在积蓄能量。

除了官方途径，来自民间自
发组织的力量也不容小觑。由市
工商联、市民营企业家协会和市

“创二代”联谊会联合发起的
“出口转内销，宁波有好货”活
动，得到了 28 家市工商联直属
商会的大力支持，目前已有 300
多家企业报名，第一场直播带货
活动将于 6 月 15 日晚 8 点举行。
据活动发起人、市民营企业家协
会秘书长应华根介绍，该活动旨
在以宁波的力量，为“靠谱”的
宁波外贸做一件“靠谱”事，帮
助广大外贸企业去库存。

宁波不遗余力地推进出口商
品转内销，背后是受疫情影响尚
未企稳的外需市场。4 月份以
来，很多外贸企业十分焦灼：一
部分企业焦灼于没订单，再没有
订单，企业生存怎么办？一部分
企业虽有订单，但焦灼于接还是
不接，接多还是接少？万一国外
疫情再恶化，能不能按时收款，
能不能顺利交货？

但是，对于习惯了国外市场
的外贸企业来说，开拓内销市场
并不是一件容易的事。当务之
急，是先在家门口练练手，为出
口商品转内销探出一条新路。

一是培育本地消费者对本地
品牌的忠诚度和认可度。宁波出
口商品种类多，特别是日用消费

品价格竞争优势明显，具备转内
销的有利条件。但记者调查发
现，目前我市很多家庭使用的小
家电、空调等产品不是本地品
牌。作为一个有千万人口的大
市，宁波市民消费能力强，“宁
波货”销售潜力巨大。而且，宁
波是“宁波都市区”“宁波都市
圈”的中心城市，可以辐射到周
边的台州、舟山、绍兴等长三角
城市。最近，宁波杭州湾新区管
委会就联合上汽大众宁波分公司
举办了“浙”里来消费系列活动
暨上汽大众 66 购车节，旨在鼓
励本地乘用车生产企业对消费者
进行让利销售。

二是商家对本地消费者要有
真正让利的诚意。出口商品转内
销，除了质量过关外，还有一个
重要因素是价格合理，能刺激消
费者的购买欲望。从云洽会期间
的几场直播带货看，产品价格优
惠是吸引人们围观的一大原因，
如方太水槽洗碗机原价 5599 元/
套，直播间价格4599元/套，叠加直
播间消费券后仅为3599元。因此，
建议相关部门把消费券和出口商
品转内销有机结合起来，真正发
挥消费券的“四两拨千斤”作用。

三是出口商品转内销要系统
推进，多方发力。无论是组织生
产厂家直销，还是请网红直播带
货，都涉及税收、配送、售后等
诸多环节，需要相关部门给予宽
松的政策支持。另外，眼下很多
企业在试水直播带货，有的是董
事长亲自上线，有的以高昂费用
请了网红，但效果并不显著，需
要专业机构给予统一谋划和支
持。昨天，宁波市政府已与网易
签订战略合作协议，双方将依托
宁波制造优势、民营中小企业优
势，积极推动宁波制造企业链接
严选品牌做大做强，进一步打响

“宁波制造”品牌，这一做法很
好，值得推广。

从“宁波有好货”到“甬货中国行”

出口转内销
还需迈过几道坎

■数据速读

回到去年此时，没有人
会想到，今年的“三会”会
以这样的方式打开——“22
岁”的浙洽会首次采用网上
展，变成了“云论坛”“云
贸易”“云招商”“云消费”

“云服务”的“五朵云”。在
这一框架下，我市同步推出
2020 宁波投资贸易云洽会
暨中东欧商品云上展（简称

“云洽会”），第二届中国—
中东欧国家博览会活动则延
期到2021年举行。

一场疫情，固然改变了
世界的模样。然而，宁波的
应对，处处有“云”，处处
见新，不仅主动拥抱变化，
更进一步引领开放型经济线
上线下齐头并进。

“中东欧商品云上展的举办，
是我们首次尝试将中东欧商品展搬
到网上，也是特殊时期应对疫情冲
击的一个尝试。”市商务局相关负
责人表示，今年的“6·8 之约”虽
然在云端，但打造“三大首选之
地”的初心和使命始终如一。据他
介绍，此次邀请到了超过 500 家参
展 企 业 和 2000 家 采 购 企 业 参 加 ，
宁波还将搭建专门服务中东欧企业
的 365 天一站式在线服务平台。

作为全国唯一的中国—中东欧
国家经贸合作示范区，与中东欧合
作是宁波的一张王牌。为延续首届
中国—中东欧国家博览会的成果，
云洽会聚焦中东欧，组织开展中东
欧商品云上展、中东欧商品系列对
接会、拼多多中东欧国家优品馆上

线活动、中东欧商品直播专场活动
等。其中，中东欧商品云上展集云
展示、云采购、云对接、云服务、
云销售五大核心功能于一体，设置
18 个展馆，涵盖中东欧 17 国商品
展区和 1 个全球商品展区，通过图
文、视频、直播等形式全方位展示
企业及产品信息，让客商“近距
离”与产品接触，“零距离”探厂
看展。截至目前，已有 542 家展商

和 2516 家 采 购 商 入 驻 云 上 展 平
台，1643 款展品上线。

“根据买卖双方的需求，我们
事先对中东欧国家展商和数千家国
内采购企业进行精准匹配，借助
Zoom 系统集中安排酒类、食品、
饮料、日用品四个专场对接洽谈活
动，并开设独立的在线洽谈室，为
供需双方提供 1 对 1 交流洽谈，目
前共安排了 365 个轮次的对接。”

组委会相关负责人介绍。
当全球疫情进入平台期，抓订

单拓市场已成为外贸企业的重点诉
求。云洽会期间，宁波以网上消博
会、出口商品系列对接会、出口商
品电商促销、跨境电商出海产业对
接会等 4 项活动回应关切，全渠道
助力企业拓展国内外市场。

对宁波而言，进出口的“朋友
圈”不可或缺，双向投资的重要性
也不言而喻。云洽会期间，宁波
安排了多项经贸对接活动：40 余
个重大投资项目如期签约，与部
分国家金融机构签订战略合作协
议 ， 中 东 欧 国 际 产 业 合 作 园 揭
牌，宁波跨境电商出海联盟、全球
产业投资促进 （宁波） 联盟会相继
成立⋯⋯

云洽会助力“云”开张

8 日当天，刚忙完新店剪彩，正
正电商董事长姚正正便马不停蹄地
赶回公司，查看云上展的情况。“这
次 云 上 展 我 们 准 备 了 200 多 种
SKU，还根据商品类别进行分组，确
保云端交流通畅。”她说，虽然展会
上“云”，但线下准备照样要一丝不
苟，一项也不能少，“网上交流打破
了地域的界限，对我们来说是首次
试水，今后也会考虑将这种贸易常
态化。”

以变应变，客似“云”来。正如浙
洽会开幕式上，塞尔维亚驻华大使
米兰·巴切维奇所言，“我们不能因
疫情而自我封闭、断绝与外界的交
流。如果尽早建立、完善联系机制，
保持人、物和信息的畅通，或许能有
效降低疫情的负面影响。”

在拼多多中东欧优品馆宁波专
场带货现场，波黑共和国驻华大使
塔里克·布克维奇被自己的引流能

力“吓了一跳”，“波黑总人口仅 350
万，而这次直播在线观看人数达到
了我们国家人口的七分之一，太给
力了！”

保 加 利 亚 商 务 领 事 Kostan-
din Djatev 显然有备而来。他围上
了围裙，变身米其林大厨，现场展示
起了厨艺。一旁，太太还特意带着出
生不久的宝宝，协助丈夫“直播带
货”。

6 月 8 日和 9 日两天，来自塞尔
维亚、拉脱维亚、黑山、斯洛文尼亚、
波兰、捷克、斯洛伐克、波黑、匈牙

利、保加利亚等 10 个中东欧国家的
外交官轮番上阵，变身“全球好货推
荐官”，推销本国特色商品。截至 9
日下午直播结束，外交官直播的观
看人数累计超过 200 万人。

云洽会期间，作为东道主的宁
波市领导也在直播间露脸，而且带
货力超强。6 月 10 日，刚忙完淘宝直
播的副市长李关定出现在拼多多的
直播间，为宁波制造打 call。截至当
天 18 点直播结束，共有 63 万网友围
观，累计销售额超过 900 万元。李关
定表示，云洽会引入拼多多、淘宝等

线上平台，是希望将优质的宁波制
造“短平快”地介绍给消费者，打通
内外贸“堵点”，帮助企业重回发展

“快车道”。
“华沙的商贸物流园，可以帮助

你们解决商品进入中东欧的交通运
输问题”“到印尼投资，当地的劳务
工资水平不算太高，企业还能在一
定时期内享受税收减免”⋯⋯云洽
会首日，铁大大波兰华沙 CIS 商贸
物流园、中国·印尼经贸合作区、贝
宁中国经济贸易发展中心等境外经
贸合作区代表在线上和线下，为计
划“走出去”的宁波企业传经送宝。

疫情令宁波不少外向型企业开
始着眼全球布点，试图通过调整供
应链增强抵御风险的能力。今年前
4 个月，全市累计备案（核准）中方
投资额 9.88 亿美元，同比增幅达到
210.7%，而云洽会将为这些甬企带
来形成出海合力的契机。

对接内外降低疫情影响

6 月 10 日下午，位于北京市西
城区复兴门外大街 1 号的中国贸促
会大楼内，中国贸促会副会长张慎
峰连线千里之外、正在宁波举行的

“一带一路”国家商会商务合作对
接会，并代表中国贸促会向参会的
30 多个国家商会致以亲切问候。

受疫情影响，今年的商务合作
对接会改成以线下线上相结合的方
式举行。“这是疫情以来，我第一
次离开北京。”现场参会的塞尔维
亚共和国驻华大使馆一等参赞、经
济参赞马里安·博佐维奇表示，每
年 6 月，宁波都是中东欧国家关注
的焦点，“当前，塞尔维亚经济活

动正在恢复，我们有必要考虑通过
线上平台进行多领域合作，让更多
优质的塞尔维亚产品在中国线上销
售。”

为充分发挥贸促系统与境外商
协会的友好合作关系，促进宁波与

“一带一路”沿线国家的投资贸易

和合作交流，市贸促会十分重视此
次对接会，提前做了大量准备工
作。“今年我市的引资形势十分严
峻，我们要用足用好与 88 个国家

（地区） 396 家机构建立的友好合
作关系，成为联系政府、企业与世
界各国商协会的桥梁和纽带。”市

贸促会党组书记、会长徐光宪说，
对接会上共有 12 个项目签约，其
中贸易成交额达 2100 万美元，企
业线上对接洽谈气氛热烈。

尽管签约场地变了，但外商投
资宁波的信心依旧。浙洽会开幕首
日，我市有 43 个内外资项目通过
线上线下互动的形式签约，总投资
665.8 亿 元 。 全 市 各 地 也 抓 住 契
机，与海外客商特别是跨国公司开
展视频互动。如宁波石化经济技术
开发区在 8 日成功举行了世界著名
跨国化工企业视频交流会，来自英
国、美国、日本、韩国等国的 10
家跨国化工企业高管，就相互协
作、共谋发展等议题进行广泛交
流。

“从去年浙洽会至今，我们的
项目扎实推进，成功抵御疫情带来
的负面影响。在这里，我感受到了
最好的营商环境。”美国空气产品
公司中国区副总裁冯燕期待，云洽
会之后，企业在浙江的项目能落地
生根、结出累累硕果。

宁波正在推进的 17+1 经贸合
作示范区建设，也为“一带一路”
沿线国家企业应对疫情提供了中国
方案。“克罗地亚共和国是中东欧
国家同中国政府间‘17+1’倡议
的积极成员，我们将继续组织克罗
地 亚 与 宁 波 企 业 之 间 的 B2B 会
议 ， 推 进 两 地 工 商 界 的 良 好 合
作。”克罗地亚萨格勒布经济商会
主席维多米尔·克拉斯科表示。

“云”端签约彰显外商信心

“一带一路”国家商会商务合作对接会签约现场。（俞永均 张忠 摄）

30多个国家商会通过线下线上结合的方式，共探“一带一路”沿线国家和地区投资贸易机会。
（俞永均 张忠 摄）


