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最近，位于海曙区高桥镇的
众远新材料科技有限公司生产车
间新投产一条生产线，这已经是
去年以来这家初创企业投产的第
三条生产线。“我们以客户需求导
向研发生产金属粉末产品，目前
发展势头良好，上半年签下订单
超过 1000 万元，预计全年产值可
超 1500 万 元 。” 公 司 合 伙 人 之 一
的赵文军博士说。

众远新材料科技有限公司是
一 家 采 用 真 空 气 雾 化 技 术 硏 发 、
生产各种合金粉的科技型制造业
企业。产品应用于增材制造、航
空 航 天 、 医 疗 、 核 工 业 、 喷 涂 、
智能制造等领域，面向全球高端
金属粉体市场。

从 2018 年 6 月 决 定 落 户 宁 波
并 注 册 公 司 ， 到 今 年 可 实 现 盈
利，众远新材料的发展速度可谓
惊人。“公司拥有经验丰富的专业
研发和管理团队，能不断开拓材

料领域的创新应用，为客户提供
一站式解决方案，这是我们能够
快 速 成 长 的 关 键 。” 在 赵 文 军 看
来，增材制造，为金属粉末制造
业发展提供了广阔蓝海。

据介绍，增材制造技术是采
用材料逐渐累加的方法制造实体
零件，相对于传统的材料加工技
术，是一种“自下而上”的制造
方法。

“ 这 一 技 术 在 一 台 设 备 上 可
快速而精密地制造出任意复杂形
状 的 零 件 ， 从 而 实 现 ‘ 自 由 制
造’，解决许多过去难以制造的复
杂结构零件的成型，并大大减少
加工工序，缩短加工周期。而且
越是复杂结构的产品，其制造的
速度作用越显著。”赵文军说，该
技 术 一 出 现 就 取 得 了 快 速 发 展 ，

在消费电子产品、汽车、航天航
空、医疗、军工、地理信息、艺
术 设 计 等 多 个 领 域 得 到 广 泛 应
用。而众远新材料的任务就是根
据客户需求，设计制造出能满足
各种功能需求的合金粉末。

模具钢粉是众远新材料众多
产 品 中 应 用 越 来 越 广 的 一 种 粉
末。顾名思义，这种粉末是用来
制作模具的。有了 3D 打印技术加
持，模具钢粉不仅可以化身复杂
形状的模具，还能在模具内“植
入 ” 水 路 ， 通 过 对 材 料 的 “ 贴
身”冷却，起到助推产品加速成
型、快速脱模的作用。“比如一些
时尚日用消费品，精细度和个性
化要求越来越高，传统 CNC 机械
加 工 模 具 已 经 无 法 满 足 制 造 需
求，必须通过 3D 打印技术钢模来

实现。”赵文军举例说，宁波注塑
产业发达，模具钢粉的应用，实
现了注塑产品的柔性设计，有利
于该传统优势产业的进一步发展
壮大。

最近，众远新材料联合国内
多家研发机构成功开发出一种新
材 料 ： 高 强 铝 合 金 粉 末 材 料
ZYHA-1。这是 一 款 完 全 产 自 主
开 发 的 3D 打 印 用 高 强 铝 合 金 粉
末材料，不仅性能相比同类高强
铝合金粉末更优，且使用成本低
于 进 口 同 类 产 品 。“ 铝 合 金 打 印
材 料 的 发 展 正 在 快 速 追 赶 上 钛 、
镍和钢等材料，成为支持增材制
造 下 一 代 发 展 的 重 要 机 遇 。” 公
司总经理励达透露，按照发展计
划 ， 到 2023 年 ， 企 业 产 值 有 望
突破一亿元。

众远新材料：为柔性设计打开想象的大门

“这次参展，我们公司内销老
总、外销负责人都到上海了，摊位
也设了两个，一个在国内市场品牌
区，产品走的是简约大方的欧美风
和海洋主题的国人风，另一个是外
销产品展位，走的是混搭风。”卡
特马克智能厨具有限公司运营总经
理吴玉萍建议记者，“两个摊位都
要看一看”。

昨天上午 9 时，第 114 届中国
日用百货商品交易会、第九届上海
国际尚品家居及装饰博览会、上海
国际礼品及促销品展览会，联合在
上海新国际博览中心开幕。规模创
历史新高。

宁 波 展 团 有 参 展 企 业 45 家 ，
展位 72 个，比去年增长 10%，展
区面积扩大 18%，堪称史上最强阵
容。这其中，既有宁波中基、宁
兴、海田等头部外贸企业，也有来
自小家电、智能家居、厨房及餐桌
用品等细分领域“小巨人”。企业
摩拳擦掌，希望借此撬动更多的

“出口转内销”。

特色开路
产品有了“自来粉”

事实上，从外销“一条腿”到
内外“双循环”，在经历这半年多
的跌宕起伏后，国内国际两头并
重，正在成为不少外贸企业的现实
选择。

“刚刚过去的 6·18，我们公
司凭借一款自主研发的网红爆款八
角锅，单品销量在天猫排名第三，
官方旗舰店店铺行业在天猫排名第
八。”吴玉萍说，2018 年底，卡特
马克开始进军国内电商平台并推出
自主品牌，瞄准的是中高价位的不
粘炒锅市场。凭借高颜值、超性价
比和健康三大定位，很快在市场上
有了一席之地。

有了去年的“铺垫”，今年上
半年，“宅经济”风口下，产品内
销几乎翻了一番，目前仅在京东、
唯品会、天猫、一条等电商平台，
就卖出了 5000 多万元。

“ 拿 我 们 主 打 产 品 八 角 锅 来

说，能炒、能焖、能煮、能炸，颜
值在线，很多美食博主、视频博主
成 了 ‘ 自 来 粉 ’。 产 品 做 出 名 气
后，找我们的商家还是蛮多的，目
前，正在谈入驻一条的线下实体
店。”吴玉萍说，此次参展，公司
希望对接更多的线下资源，开拓广
阔的国内市场。

当前，国内正处于消费升级
期，品质消费需求正加快释放，尤
其随着新型城镇化的推进，人们对
厨房用品、小家电、电子、纺织服
装等轻工商品需求旺盛，这也为相
关外贸企业进一步打开国内市场带
来机遇。

饮水机、榨汁机、电动打蛋器
⋯⋯蓝宝电器的展位里，各类厨房

小家电琳琅满目。业务员张焕波告
诉记者，现在公司内外贸业务比例
大约 3􀏑7，但国内市场是块“大
蛋糕”，内销正在通过拼多多、淘
宝、京东电商平台发力，辅以为国
内品牌 ODM，增长势头不错。

没有渠道
就引流自建渠道

早早布局、目光“向内”的还
有宁波沙马家居。2014 年，公司
看中了内需市场的巨大潜力，着手
内销，进行产业链纵向布局。经过
几年的发展，现在公司已有自己的
铝锅厂、国内品牌运营公司、新零
售平台、包装厂、软件 IP 公司。

“以前做内销，一个商场里面
有 100 家店铺，背后可能是 20000
家企业在竞争，已经是一片红海。
但是借力自有的线上内销平台，我
们等于重新开辟了一条赛道。”沙
马家居负责人王佳说，8 月份，公
司自主设计研发的新零售 App 平台
——瑞库客正式上线，配合国内目
前 100 多家瑞库客直营店，开始线
上消费+线下体验的新零售模式，
现在内测阶段已经积累了数万名会
员，这些会员将沉淀下来，成为基
础流量，帮助企业进行全方位的销
售和消费布局。

从产业链布局到打造自有渠
道、技术研发调整突破，“破圈”
二字贯穿企业的成长史。“这次参
展，我们最主要的目的，就是推广
自己的 App，以直销模式的供给，
去中间成本，撬动更多的消费增
量。”王佳表示。

打开 App，记者看到，这家从
外贸锅具起家的企业，整合了台
灯、吸尘器、除湿器、豆浆机、进
口食品等多个品牌的多种产品，每

小时推出 15 款产品限时抢购，引
流聚流。

在展会现场，沙马家居还搬来
了自己的吉祥物阿库——有一双大
眼睛的小骆驼，向来往客商频送秋
波。“沙马沙马，沙漠里的马，也
就是骆驼。即使在极端环境下，也
可以找到水源，走出沙漠。希望我
们 也 是 如 此 。” 对 于 内 外 “ 两 条
腿”的未来，王佳充满信心。

今年全球展览出行受阻，海外
展会难组织，国际供应链中断风险
加大，三大展会联合办展，对于外
贸企业是难得的机遇。作为展会主
办方，中国轻工艺品进出口商会会
长王忠奇特地来到宁波展区巡馆慰
问，并喊话广大甬企，“宁波的广
大外贸企业应该利用好‘家门口’
的展会，切入长三角，辐射全中
国。”

串珠成链
引发爆发式增长

经此一“疫”，一些企业积累
了新的客户资源和销售渠道，驾驭
国际、国内市场的能力正大幅提
升。在两个市场的锻炼中，很多企
业也奋起直追，加快了整合资源，
转型升级的步伐。越来越多的“老
外贸”意识到，国内国际双循环，
努力培育企业新优势才是长久之
道。

今年上半年，宁兴控股实现进
出口总额 6.28 亿美元，同比增长
33.9% 。 其 中 ， 进 口 额 4.87 亿 美
元，增长 53.5%。国内销售额 17.5
亿元人民币，同比增长 30%。

疫情之下，这家外贸“大块
头 ” 是 如 何 跑 出 转 型 “ 加 速 度 ”
的？“我们虽然是一家传统的外贸
企业，但多年来一直致力于专业

化、一体化发展，形成了七大生产
基地，疫情期间，它们在出口转内
销方面发挥了重要作用。”宁兴控
股总裁黄永增说，今年以来，公司
的各大板块想方设法扩大内销，通
过品牌宣传、直播推广等方式，尽
可能减少出口减值的影响。“尤其
出口板块与外综平台、内销平台相
结合，集聚优势，串珠成链，最后
在内销市场形成了爆发式增长。”

宁兴贸易集团有限公司展示了
一款与法国客户联合推出的儿童电
动牙刷。日用品部负责人忻莲介
绍，这款产品原本用于出口，但法
方也看到了庞大的中国市场，于是
与公司协商，进行设计调整后，由
宁兴代理，投放国内市场，目前销
售很火。此外，宁兴在线下市场也
加强布局，目前在安徽的安庆、蒙
城共计开设了 4000 平方米的直销
中心，位于蚌埠的 1800 平方米的
线下店也正在紧锣密鼓装修中。

“国内大循环的健康发展有利
于企业参与国际大循环，积极参与
国际竞争又能够提高企业在国内市
场的竞争力。”黄永增说。

7 月 16 日，我市出台 《关于支
持外贸企业开拓国内市场若干意
见》，提出鼓励企业拓展国际市场
的同时，以“打造新国货、补强产
业链”为目标，通过推动外贸企业
自建营销网络，深度融入国内产业
链，加快实现进口替代等方式，支
持适销对路的出口产品开拓国内市
场，形成内外贸联动发展新格局。

一个更大的共识正在形成——
“随着我国国力的稳步上升，内需
市场的潜力越来越突出。对原来
专做出口或以出口为主的‘一条
腿’企业来说，开拓国内市场已
成为企业做大做强的长期战
略选择。”市商务局负责人
表示。

迈开“两条腿” 做大“双循环”

甬企抱团出市吆喝“出口转内销”

化危为机，金融“输血”
寻找宁波最具投资价值企业

全球云计算大会闭幕

昨日，第八届全球云计算大会
在宁波圆满落幕。为期三天的大
会，32 位专家、学者以及企业家
代表精彩纷呈的演讲共吸引了 600
位企业家代表参会。

作为全球十大云计算盛会之
一，全球云计算大会创办于美国硅
谷，已在美国纽约、日本东京及中
国上海等地举办过。去年 9 月，第
七届全球云计算大会首次在宁波举
办，不仅带来了最新的云计算技术
以及云计算在金融、制造、电商、
物流、医疗等领域的应用前景，还
宣布将从此落户甬城，助力宁波数
字经济新发展。

本届全球云计算大会的六场论
坛，日本工程院院士、上海交通大
学教授李颉博士，云安全联盟大中
华区主席、中科院云计算安全首席
科学家李雨航，阿里云智能战略拓
展部华东区总监徐菁，宁波腾讯云
产业基地董事长苏玉学等围绕边缘
计算赋能智慧城市发展、数字新基
建和数字城市建设、5G 城市实验
室等话题进行了精彩的分享与探
讨。

此外，第七届“云鼎奖”在大
会期间揭晓。浙江中之杰智能系统
有限公司、腾云互联 （浙江） 科技
有限公司等宁波企业分获云计算行
业新锐奖、全球优秀方案解决奖。

（殷聪 薛层）

巴蜀文化村“十一”开园

品巴蜀美食、赏巴蜀文创、享
巴蜀生活。在江北区甬江街道楼下
陈自然村，“巴蜀文化村”新农村
邻里社区综合体项目正如火如荼地
建设中。据了解，10 月 1 日，巴蜀
文化村将正式与市民见面。

“在甬的巴蜀儿女目前超过了
100 万人，建设巴蜀文化村项目，
能让 100 万巴蜀儿女在宁波有家的
归属感。同时，巴蜀文化村更是一
个宁波与川渝地区实现沟通交流、
资 源 共 享 、 商 贸 互 通 发 展 的 平
台。”项目相关负责人杨应红说，7
月 25 日，首届巴蜀纳美杯荷韵东
方文化节将在巴蜀文化村举行。

项目将融合田园、餐饮、文
创、休闲、民宿、草堂书苑等主
题，打造成新兴的巴蜀乐聚村舍文
化生活体验平台。其中，巴蜀美食
区规划面积 2000 平方米以上，将
集聚正宗的川渝美食，麻辣鲜香别
具一格；规划近千平方米的田园工
作室，将建筑结构、周边环境、农
园等结合起来，构建一站式园区服
务；巴蜀文创园规划面积 800 平方
米，将融合室内与户外空间，引入创
意艺术展、户外创意空间等⋯⋯

（孙佳丽）

旅游夜市“闹”景区

童年零食、串珠玩偶、编织玩
具、古玩奇石、多肉植物 ⋯⋯昨
天晚上，笔者来到韩岭水街，看见
一场别开生面的旅游夜市正在上
演。来东钱湖度假的游客和周边居
民漫步其间，购物、游玩、休闲，
其乐融融。

盛夏来临，纳凉避暑游兴起，
东钱湖旅游度假区抓住国内跨省游
放开的契机，推出由 20 多家文艺
商铺参与的韩岭夜市。东钱湖畔的
浓荫绿水、长廊凉亭和透着时尚气
息的老街正吸引着越来越多的人前
来打卡。

据介绍，韩岭夜市每周三至周
日 17:30 至 21:00 开放，将一直持续
到 9 月 13 日。（张正伟 江梦蝶）

三大展会联合在上海新国际博览中心开展。 （单玉紫枫 黄亚珥 摄）

宁波展团展现最强阵容。
（单玉紫枫 黄亚珥 摄）


