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信息速递

记者 孙佳丽

“很开心可以在宁波买到这么
地道的延边地区特色商品，叠加消
费券后价格也很实惠。”9 月 18 日
晚上，“食光夜话——消费扶贫”
活动在宁波江北老外滩步行街举
行，吸引了不少人驻足买单。新宁
波人赖女士老家就在延边，提着一
包长白山的黑木耳，赖女士已经计
划好第二天用它做什么美味了。

消费已成为甬城的“热门词
汇”。随着宁波购物节“跑”进下
半程，商户的促销热情丝毫不减，
市民的消费信心不断上涨，这为宁
波消费市场注入了“一针强心剂”。

近日，市商务局发布了 《1 月
至 8 月宁波市商贸经济运行情况分
析》。据统计，1 月至 8 月，我市实
现社会消费品零售总额 2533.5 亿
元，同比下降 3.8%，好于全省 1.6
个点，社零累计增速排名全省第
一，其中限上社会消费品零售总额
同比下降 10.0%，好于全省 3.3 个
点 ； 限 上 商 品 销 售 额 同 比 增 长
5.2%，好于全省 1.3 个点。

从这些数据中不难发现，宁波
消费市场已进入全面复苏阶段。

百货专卖店成消费主阵地

9 月 19 日，尽管天公不作美，
但中国黄金 （宁波二百店） 依旧人
气满满。“中秋节快到了，想买一
条金项链送给妈妈。”市民张女士
挑选得很仔细。据宁波二百商场负
责人介绍，购物节期间，为促进消
费，并让利于民，商场刚刚举办了

“黄金珠宝节”活动，黄金珠宝的
销售额已近 1500 万元。

购物节开始后，天一商圈的客
流量就有了明显增长，特别是七夕
节 当 天 ， 客 流 量 突 破 了 23 万 人
次，超过了端午节整个小长假的客
流。为了满足购物节期间市民的夜
间消费需求，天一商圈内的贤合
庄、牛很鲜、川府映像等商户延迟
营业时间至凌晨 2 点，谭鸭血、蜀
大侠、谷丸屋等营业至深夜 12 点。

银泰百货“不甘示弱”。9 月 9
日至 13 日，宁波老牌商场银泰百
货举行 8 店同庆，推出了两亿元的
置衣礼包，领取量高达 6 万张，吸
引了近 1 万笔消费，最终实现销售
额近 4000 万元。

疫情防控常态化后，百货和专
卖店双双驱动着宁波零售消费增

长。据市商务局商贸运行处相关负
责人介绍，今年 8 月，我市重点监
测的 12 家百货商店实现零售额 6.6
亿元，同比增长 21.5%；326 家专
卖店实现零售额 31.8 亿元，同比增
长 15.7%。

同时，重点监测的 33 家超市
在前 8 个月的零售额累计增速达
5.6%；9 家便利店零售额累计同比
增 长 7.7% ， 8 月 同 比 增 长 3.7% ；
124 家网上商店零售额累计同比增
长 0.6%。

这与 4 月以来，我市多管齐下
促消费是分不开的。

“为活跃后疫情消费市场、提
振消费信心、抓牢消费回补关键时
机，我市出台了一系列促消费政
策，包括一期宁波购物节、三场市
长直播、三期十二轮消费券、四场
电商资源对接、7 处夜间经济坐标

等，多点开花、亮点纷呈、成效显
著。在上述多重利好影响下，消费
市场快速回暖，社零累计增速排名
全省第一，线下百货、专卖店、便
利店等销售自然开始持续增长。”
市商务局相关负责人分析说。

新型消费热点源源不断

在百货、便利店、专卖店生意
回暖的同时，新的消费热点在宁波
不断涌现。

9 月 19 日 晚 上 7 点 ， 作 为
“2020 宁波购物节·浙里来消费”
特别推出的十大活动之一，“我为
宁波好物代言”首届网红主播大赛
启幕。大赛面向社会招募本次网红
主播大赛的参与者，分组在直播间
同场 battle。

“我们希望发掘更多优秀的新
型人才，为宁波‘带货’，让更多
本土的好物、美食与美景搭上‘直
播+电商’的快车，以进一步激发
消费活力、提振企业信心、提升宁
波的城市知名度。”大赛组委会相
关负责人表示。

我市将大赛作为购物节十大配
套活动颇有深意。《1 月至 8 月宁波
市商贸经济运行情况分析》 指出，
从新兴消费看，网络零售贡献进一
步加强。

今年以来，我市积极组织电商
创业创新、电商资源对接、数字商
务招商等多项活动，使得电子商务
在保障疫中供给稳定、促进疫后消
费复苏等方面发挥了积极作用。1
月至 8 月，我市通过公共网络实现
的 限 上 商 品 零 售 额 同 比 增 长
17.5%，拉动限上社零增长 2.3 个
点，增速超过全省 2.7 个点，电子

商务在消费市场中的作用进一步凸
显。

这段时间，甬城的汽车市场也
十分火热。“7 月起必需品类贡献
减弱，增长动能转向汽车。基于去
年同期汽车排放国Ⅴ升国Ⅵ，基数
相对较低，今年七八月，我市限上
汽车零售额分别同比增长 26.4%和
13.9%，拉动限上社零增长 9.3 个和
5.2 个点。”北京市长城企业战略研
究所相关负责人江玉兵说。

其中，领克汽车的销售“独领
风骚”。据介绍，该款汽车以时尚
的外形内饰和智能的操控系统深受
年轻消费者喜爱，加之 90 后、00
后对新国货的认可度要远高于父
辈，因此今年的销售数据格外亮
眼：1 月至 8 月，领克汽车的销售
额累计同比增长 18.9%，其中 8 月
份同比增长 82.4%。

奢侈品消费潜力同样不可忽
略。据悉，受境外疫情持续影响，我
市高端消费回流。1 月至 8 月，和义
大道的迪奥、LV、爱马仕销售额分
别同比增长 92.7%、67.4%和 31.4%。
高端珠宝饰品销售形势也较好，甚
至出现了一戒难求的火爆场面。

招商引贸潜力持续迸发

“宁波的消费潜力不止于此。”
市商务局相关负责人告诉记者，我
市商品贸易继续呈现出较好的恢复
势头，1 月至 8 月，限上商品销售
额累计同比增长 5.2%，其中 8 月份
同比增长 13.3%。

这其中，招商引贸的拉动作用
继续凸显。今年以来，我市继续加
大招商引贸力度，努力营造政策洼
地，持续优化营商环境，吸引了大

批优质企业来甬落户，同时购物节
的举办也燃起了众多商户的销售信
心。

日前，位于江北湾头 RBD 片
区的宁波万象城全面结顶，预计
2021 年开业。值得一提的是，这
是宁波首个“城市综合体摩天轮”
项目，也是全国 23 个万象城里首
个带摩天轮的万象城。据统计，截至
8 月，我市新增批零业法人单位共
计 1025 家，累计实现销售额 1901.4
亿元，同比增长 119.5%，净增 1035.4
亿元，对限上商品销售额的贡献率
达到 125.4%，拉动增长 6.6 个点。

宁波历史上最长的购物节已过
半程，目前已带动相关消费近百亿
元。

“与往年不同，通过每年一次
的举办，购物节悄然华丽转身，休
闲消费促发展助繁荣已不再是唯一
目的。在疫情防控常态化背景下，
通过购物休闲搭台、挖掘消费潜
力、展示独特商贸风情、整合商业
资源、推动与外界的交流与合作，
已成为我市打造购物节的多元目
标。今年，国庆和中秋的假期叠
加，购物节会持续到 10 月 20 日，
首次覆盖了这两个假期。预计下半
场，宁波购物节将全面引爆整个消
费市场。”业内人士分析说。

据了解，“三十而立，甬立潮
头”——苏宁 30 周年庆、2020 宁
波家政节、2020 美团“点亮甬城
夜 青 春 不 打 烊 ” 活 动 、“ 创 城
杯”网红直播大赛暨直播带货嘉年
华活动等将持续至 10 月下旬。

同时，月湖盛园周年庆、新华
联商厦初秋床品节、海港城“这就
是夏天”等各区县 （市） 配
套的促消费、提信心的活动
还会陆续上演。

一个月拉动消费近百亿元

宁波购物节擎起消费复苏“大旗”

记者 张凯凯 通讯员 汪慧

近日，2020 云栖大会在线上
盛大开幕。线下，由阿里巴巴集团
主办的云栖百城汇·宁波站在浙江
前洋经济开发区举行。短短 3 个小
时的会议现场，全市 80 多家制造
业企业、30 多家软件及平台企业
负责人与政府、阿里云代表汇聚
一堂，通过结合阿里云工业互联
网内容及宁波产业发展特点，一
同探讨分享宁波在数字转型中的
思考和经验，全程精彩纷呈、金句
迭出。

“跟得上‘网红’节奏的制造
业企业，绝对不会穷！”阿里云智
能 AIoT 首席科学家丁险峰用一句
形象的话，阐述了制造业企业提升

过程中，工业互联网数字化转型
“执牛耳”的地位。

工业互联网究竟要做什么？阿
里云智能工业互联网解决方案总
监林琚给出了一个令人耳目一新
的答案：利用当前中国还站在世
界前列的云计算、互联网、大数
据等技术，实现国际赛道上的弯
道 超 车 。“ 在 14 亿 人 口 2C 端 的

‘孵化’下，中国的互联网技术确
确 实 实 走 在 了 国 际 前 列 。 接 下
来 ， 我 们 要 做 的 就 是 用 其 进 行

‘降维打击’，推动工业互联网加
快成熟，带动国内工业水平的提
升。”

对于宁波为数众多的制造业
企业而言，推进数字化转型早已不
是只为了“节流”。市经信局产业

数字化推进处负责人鲁章敖告诉记
者，当前，全球制造业正加快迈向
数字化、网络化、智能化，每一次
科技、产业的变革，都在不断颠覆
着传统制造模式、生产组织方式和
产业形态。而工业互联网作为新一
代信息技术与制造业深度融合的产
物，正在通过人、机、物等全面互
联，构建起全要素、全产业链、全
价值链、全面连接的新型工业生产
制造服务体系。

宁波作为长三角南翼经济中心
和全国重要先进制造业基地，近年
来，大力发展数字经济“一号工
程”，推进制造业高质量发展和数
字化转型。未来 2 年至 3 年，宁波
将全力推进工业互联网平台建设，
加速构建工业互联网发展生态。今

年 6 月，阿里云宁波市工业互联网
中心落户江北区，力图共同打造立
足宁波、服务长三角、辐射全国的
国家级工业互联网平台。

“这一项目的正式启动，意味
着宁波市与阿里巴巴集团向共同打
造全国领先的‘工业互联网之城’
迈出了坚实步伐。江北区携手阿里
巴巴后，双方将充分发挥各自在政
策、区位、市场、品牌、技术、产
业链资源等方面优势，推动工业互
联网、大数据、人工智能和实体经
济深度融合，共同发展先进制造
业 、 支 持 区 域 传 统 产 业 改 造 提
升。”江北区委常委、宣传部部长
卜明长说。

眼下，以工业互联网平台为代
表的“数字新基建”正成为经济工

作的重要抓手。可以期待的是，未
来二十年，云计算必将提升整个社
会的生产力，带来新的商业变革，
而工业互联网将越来越成为变革大
潮下的关键要素。

“未来五年，将是以工业互联
网为代表的新数字基础设施在制造
业的关键安装期。通过不断探索与
实践，背靠政府支持，相信宁波和
阿里云能够开辟出一条互联网创新
发展与新工业革命深度融合的工业
互联网发展新模式。”丁险峰说。
他表示，将充分发挥阿里品牌、技
术、建立资源等方面的优势，加速
形成示范引领效应、品牌带动效
应，为宁波加快构建面向长三角的
工业互联网生态体系贡献重要力
量。

2020云栖大会宁波站“破题”工业互联网

宁海双林：
让艺术改变乡村

“通过艺术赋能，改变乡村生
活，实现民宿产业兴旺⋯⋯”日
前，在宁海桥头胡街道双林村闻溪
阆苑民宿，一场由第一书记主持，
专家学者与干部群众共同参与的村
庄发展研讨会吸引各方关注。

随着乡村旅游品质化发展，双
林村和其他地方一样，民宿产业深
受特色缺乏、客源狭窄等问题的困
扰。重振村民信心、促进产业发
展，需要新的推动力。研讨会上，
宁波大学潘天寿建筑与艺术学院教
师邵良分享了桥头胡东吕村艺术庭
院改造的故事；中国美术学院教授
李勇分享了双林村溪涧美术馆项目
的特色。

“这不仅是一场工作交流会，
更是一次艺术赋能双林发展的问诊
会 。” 双 林 村 第 一 书 记 王 军 军 表
示，将抓住艺术赋能机遇，与中国
美院、宁大潘天寿艺术学院等高校
建立校地合作机制，打造“汶溪翠
谷”艺术谷，统筹开发沿线村庄，
为乡村振兴插上艺术的翅膀。以民
宿转型为突破点，通过艺术元素植
入，打造“宁宿·双林”品牌，制
定民宿特色化评价标准。

（张正伟）

宁波婚庆市场在国庆中秋期间迎来宁波婚庆市场在国庆中秋期间迎来““井喷井喷””。。 （（孙佳丽孙佳丽 摄摄））

每逢节庆每逢节庆，，天一广场总是人头攒动天一广场总是人头攒动。。 （（王剑波王剑波 孙佳丽孙佳丽 摄摄））

鄞州“网办专窗”
推动不动产登记便利化

记者近日从鄞州行政服务中心
获悉，依托宁波市二手房网办系
统，鄞州开辟出既能保证真实的产
权处分意思，又能云在线、高效审
批的不动产网办专窗。目前已有
156 名市民通过网办专窗办理了二
手房业务，既有效解决了部分群众
合同履约问题，也大幅度提高了企
业商业产权过户效率。

鄞州行政服务中心相关负责人
告诉记者，通过网办专窗的设立，
原本异地、无法到场办理的群众可
通过登录宁波市网办专窗系统，对
照指导手册，点一点鼠标就可以完
成二手房过户、缴税手续，不动产
后台工作人员在接到群众网办件后
可即时审批，结果通过短信方式告
知。新模式为群众办事节省了不少
时间，大大提升了便利度。

同时，为保证不动产物权人意
思表示真实，每笔业务都由专门的
工作人员进行视频认证，在严格核
查身份、不动产信息、处分意思表
示后，方能进入复审环节。

（董娜 吴泽涛 楼烧冬）

“南孔圣地”来甬推介

“南孔圣地·衢州有礼”“一座
最有礼的城市”⋯⋯一个是联港通
天下的丝路港城，一个是深藏历史
的浙西古城，随着长三角一体化战
略的推进，两地在经济、文化、旅
游、人才等方面的交流日益密切。
近日，衢州以“山水衢州·礼遇宁
波”为主题，推广“南孔圣地·衢
州有礼”城市品牌。

江郎山、廿八都、龙游石窟
⋯⋯衢州风景秀丽，山水资源丰
富，是宁波市民理想的休闲度假
地。从 2017 年开始，衢州每年都
推出“全球免费游衢州”活动，提
供 逾 200 天 的 重 点 景 区 免 费 游 福
利。衢州市相关部门负责人介绍，
2020“全球免费游衢州”活动仍在
进行中，衢州 15 个核心景区，以
及水亭门等 100 余个 A 级景区与文
化场所均在“全球免费游衢州”活
动范围之内。宁波市民在国家法定
节假日、双休日之外的其他时间可
免费游览上述景区。

近年来，衢州以“南孔圣地·
衢州有礼”为城市品牌，全力打造

“一座最有礼的城市”，同时围绕云
计算、大数据、人工智能、集成电
路、数字文化等重点领域开展产业
招商。在推介会上，衢州市面向包
括宁波在内的长三角投资者介绍了

“衢州有礼”招商政策，希望与宁
波深化在招商投资领域的交流，高
质量推进山海协作。 （张正伟）


