
11 月 10 日 2030，当记者联系
到雅戈尔集团公共关系部经理徐衡
律时，他正在直播间忙着带货。徐衡
律告诉记者，今年以来，雅戈尔转变
了营销思路，注重“线上推广，线下
体验；线上销售，线下服务”，不仅借
力“双十一”推出了秋冬时尚新品，
还通过线上线下的融合联动，打出
了一套属于自己的“双十一”组合
拳。

当天晚上，与直播间同步发力，
雅戈尔东门银泰店开业，邀请雅戈
尔品牌代言人熊梓淇到场。“现场的
门槛都快被踏破了。”徐衡律说。而
在电商渠道，雅戈尔也有较大突破，
从 11 月 1 日开始到 11 日 100，天
猫、京东、唯品会等电商渠道销售额
已突破 1.4 亿元，超过了去年“双十
一”全时段销售额。

今年“双十一”促销，博洋的备
战时间比去年提早了一个月，从 8
月份就开始做货品上的布局。博洋
家纺相关负责人任浩迪看着 11 日
凌晨的报表，露出了满意的微笑。截
至 11 月 11 日 0007，博洋家纺天
猫旗舰店“双十一”期间（即 11 月 1
日至 11 日）的整体业绩突破 1 亿元。

“还好我们提前增加了 200 多名物
流临时工，确保每天 5 万件以上的
发货量。”任浩迪说。

今年，博洋的“双十一”促销更加
注重和淘宝趋势契合，在会员、购物
金、直播等方面做提升。从人群方面
来说，则是在“大促”高转化人群的前
提下，着重优化年轻人群对于品牌的
认知，为品牌持续增长做好准备。

方太注重提升消费者的购物
“全链路”体验，在客服端上逐步建
立“转化主数据指标监控体系”，充
分发挥 AI 智能顾问+VIP 专属顾问
价值，实现“全链路”管家式服务。同
时，逐步搭建“物流路由预警跟踪系
统”，做到一票多件同时到达，大大
缩短从出库到签收的全国平均交付
天数。

其 他 企 业 的好消息也纷至沓
来 。11 月 1 日 0000 至 11 日 00
0939，慕尚集团电商“双十一”总
业绩累计突破 4 亿元，至 11 日 8
4509，累计突破 5.23 亿元，超越了
去年“双十一”的总业绩。11 月 1 日
0000 至 11 日 0005，太平鸟服饰
全品牌、全渠道销售额突破 10亿元，
至11日1605，突破13亿元。

尝试新营销 销量“蹭蹭”涨
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今年 10 月在上海举办的全
球授权展中国站展览上，来自宁
波国家广告产业园的一款潮流
玩具广受追捧，现场达成 100 多
组合作意向。这款潮流玩具由
园区内的 ROOF8 八楼文创产业
联盟打造。该联盟于两年前在
玖策公关、川合创意、思跃传
媒 等 文 化 企 业 的 倡 议 下 诞 生 。
它 不 仅 仅 是 单 纯 的 空 间 聚 合
体，更在产品、业务、组织领
域深入合作，共享资源、创意
互动、共赢共惠，致力于开拓
文创产业发展的新模式。根据
计划，今年 12 月该联盟联合设
计打造的奇童乐童装品牌将全
网上线销售。

2012 年 6 月 ， 宁 波 南 部 商
务区这片不足一平方公里的经
济沃土上，宁波国家广告产业
园 孕 育 而 生 。 经 过 8 年 发 展 ，
如今“国家级”加持的宁波国家
广告产业园已成为我市乃至浙东
地区现代服务业的一块金字招
牌，相继获得浙江省重点文化产
业园区、宁波市文化产业最佳推
动奖、宁波市第一批文化产业示
范园区、宁波市级文化创意产业
园 区 等 称 号 ， 汇 集 企 业 突 破

1000 家，年广告销售额近 50 亿元。
广告是现代经济发展的风向

标。广告人的传奇故事不断上演。
从梵一标识、炬星传媒、远见传
媒、白马广告到未有文化、咕咚创
意、美麟公关、锐蜂文化，再到
玖策公关、新势力广告、智慧天
成⋯⋯一批批默默无闻的广告创
意企业组成的“创意营”，创造了
不仅仅在宁波，甚至在全国和国
际上的神奇的梦。这些广告创意
企业，为 G20 峰会主会场设计过
标 识 ， 为 世 界 500 强 企 业 提 供 过
策划营销方案，举办过宁波城市
国际艺术博览会和宝马汽车年度
营销活动，还打造过网红造星工
场和轻创平台。

而为了助推园区内文创企业迅
速发展，宁波国家广告产业园在
三年时间里，不仅在园区内搭建
了商标品牌服务中心、青年文创
空间、产学研平台等一大批基础性
公共服务平台，更兼有影视后期制
作平台等专业性服务平台，为园区
乃至全大市的文创企业提供了平台
红利。

此外，为了助推园区内广告企
业与本地知名品牌开展合作，园区
还拿出真金白银，以项目合同额为

标的，将 20%补贴奖励款补给广告
企业和本地知名品牌。通过这样的
政策撬动，不少本地品牌企业在投
放广告时会优先考虑本土广告公
司，也在一定程度上助推了地方文

创产业的迅速发展。
“创意产业已成为发达国家的

第四增长值。对我国而言，广告创
意也正在迎来新一波高潮，内容
创业者们正以‘达人’之姿焕发

新的生机。”宁波国家广告产业园
管委会相关负责人说，经过 8 年
发 展 ， 园 区 已 在 业 界 小 有 名 气 。
未来园区还将自我加压，做优做
精，主动服务和融合国家发展战

略，推动宁波广告产业的集群化
发展，全力助推宁波本土企业品
牌建设，成为面向长三角乃至全
国的广告辐射中心。

（撰文 王 博 汪滨滨）

宁波国家广告产业园区汇集企业突破1000家
广告创意成为第四增长值，年销售额近50亿元

对话广告人开幕式。 （宁波南部商务区供图）
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“‘双十一’不仅是简单的线上
或线下消费，还是国内国际双循环
的重要组成部分。”宁波商务经济研
究所副所长江玉兵认为，一笔订单
的背后，是成千上万的企业、商家和
后台服务人员。大量的订单，在创造
海量就业机会的同时，带来了新的
消费需求，是构成双循环的重要组
成部分。

为何拥抱双循环的“双十一”如
此与众不同？其实，在双循环的发展
格局中，以“双十一”为代表的新型消
费一手搅动存量，一手激活增量，它
所呈现的不只是不断攀高的交易额，
还有新业态新模式的成长更迭。

据方太集团相关负责人介绍，
随着媒介环境的变化，电商“双十
一”营销早已从比较粗放的流量思
维向用户精细化运营思维转变。尤
其是近两年，随着新兴社媒的兴起，
营销更多地和新媒体的商业产品结
合，企业会选择适合的网红或主播
共创营销内容，从粉丝营销开始，达
成品牌营销的影响和效果。方太、雅
戈尔、GXG、太平鸟等品牌采用的
均是这种营销手法。

同时，全球疫情的持续蔓延，使
国外市场的产业链和供应链受到严

重冲击，而国内疫情防控成效显著，
因此，在今年“双十一”期间，出现了
很多外贸企业和跨境电商企业的身
影。而“双十一”从往年的单节点爆
发变成了今年的双节点（11 月 1 日
和 11 月 11 日）爆发，为生产、制造、
仓储、物流创造了更多时间，各方的
压力得到缓解，有精力也有能力向
更高的销售额冲刺。

“在以国内大循环为主的双循
环背景下，‘双十一’期间外贸企业
转内销、跨境电商比重持续增长，说
明消费者对中国制造和本土品牌认
可度的提高，新国货不断崛起，消费
者对国内大循环的预期比较乐观，
跨境电商商品结构的变动也显示出
消费者对电商平台更加信任。”江玉
兵告诉记者。

那么，宁波该如何借助此次“双
十一”活动推动双循环？在江玉兵看
来，宁波的首要任务就是大力发展
数字生活新服务，全力推进消费扩
容升级，并在外贸产品进电商平台、
进大型商超、进特色街区、进夜市、
进展会、进政府采购目录和实施重
点产业链培育等“六进一补”方面精
准帮扶，同步拓宽外贸产品出口转
内销渠道。

拥抱双循环 消费再发力

“双十一”拥抱双循环

“尾款人”的狂欢 甬企的幸福时光
记者 孙佳丽 单玉紫枫

“今年我家的房子要装修，
趁着‘双十一’有折扣，赶紧
买一波。”家住鄞州区的张女士
和往年一样熬到 11 月 11 日零
时，清空了装满装修用品和零
食的购物车。平时喝着枸杞蜂
蜜水早睡早起的她，为了这天
的折扣也是拼了！

今年“双十一”，中国的超
大规模市场依旧是一块“超级蛋
糕”，吸引着 25 万个品牌、500 万
商家参与其中，2600多个海外品
牌首次亮相。这个“后疫情时代”
全球最大的消费节，更是在双
循环发展新格局下展现我国经
济 活 力 与 内 需 动 力 的 重 要 窗
口：截至 11 日 0030，天猫全
球狂欢季实时成交额突破 3723
亿元；截至 11 日 0009，京东
全球热爱季累计下单金额突破
2000亿元……

每年“双十一”也是企业
集体交考卷的时候。今年，站
在内需爆发的井喷口，直播电
商迎来窗口期，宁波不少企业
转变参与方式与营销思路，“双
十一”的成交额依旧火热。

“李雪琴真牛！接近 8000台。”11
日凌晨，看着“蹭蹭”上涨的销售数
据，月立电器相关负责人赵剑兴奋
地在朋友圈发出了“双十一”第一
条信息。脱口秀达人李雪琴做客小
米有品直播间，短短 3分钟卖出了近
8000 台月立生产的“小适”鼻毛修剪
器。

这仅仅是宁波内销自主品牌
“双十一”长长战报上的一个小小引
子。“我们集团公司旗下有两个品牌
3 款产品进入李雪琴的带货清单，
分别是‘朗菲’的手持挂烫机、‘小
适’的鼻毛修剪器和恒温电吹风。”
赵剑透露，除了鼻毛修剪器，其他两
款产品的销量也非常可观。

其实，在宁波外贸圈，相比“朗
菲”“小适”，其母公司浙江月立电器
有限公司更加为人熟知。近年来，由
于国际贸易形势日趋严峻，稳外贸、
拓内销、发展数字化品牌，成为月立
电器的主要发力点。通过大刀阔斧
实施转型，月立在国内电商渠道逐
步打响了自主品牌“朗菲”“小适”。
预计到今年年底，月立电器内销自

主品牌销售量占比将从 10%大幅提
升至 25%。

其中，“朗菲”品牌与小米合作
进入小米生态链，今年开发的手持
挂烫机成为网红爆款。昨天，在“双
十一”零时钟声敲响后，短短 30 分
钟，米家手持挂烫机全平台销量就
突破 1 万台。“40 分钟，仅天猫官方
旗舰店一家的销量就突破 1 万台。”
赵剑表示。

今年，已经是宁波博菱电器股
份有限公司参加“双十一”的第三个
年头，梅开三度，博菱保持了一贯的
低调。“我们公司主要做外贸出口，
内贸占比不算大，但‘双十一’作为
内销自主品牌的重要推广时机，绝
对不容错过。”销售总经理余韩奋告
诉记者，公司专门出动了 2 个直播
团队，分别为旗下的“格伊”和“膳美
师”两大品牌量身定制促销策略，光
出镜的直播人员就有 9 个。“虽然只
是素人带货，但推广效果还不错。比
如主打高端产品的‘膳美师’，几个
小时就卖出了 8 万多元的货品，市
场接受度很高。”余韩奋说。

内销品牌化 玩转“双十一”

整整一天，宁波保税区亚昇祥
国际贸易有限公司总经理张鹏忙得
不可开交。在“双十一”全网“剁手”
的热潮下，公司新开的天猫国际海
外旗舰店多款“进博同款”捷克威士
忌水晶杯已经售罄，还有几款产品
的备货也开始告急。

“现在我才明白，为什么每年进
博会要在 11 月 10 日闭幕。”张鹏半
开玩笑地说，“原来是为了跟‘双十
一’无缝对接，让进博会上的意向订
单可以马上落地生金。”

今年，亚昇祥第一次参加“双
十一”活动。公司提前布局，为新
代理的多个捷克水晶品牌开出了天
猫旗舰店、天猫国际海外旗舰店、
京东奢品旗舰店及入驻淘宝的中东
欧进口精品馆。

与全网令人眼花缭乱的促销手
段不同，亚昇祥不请流量主播不搞
噱头，选择“一价到底”。“‘双十一’
活动期间，所有产品 9折，购买满300
元再减 40元。同时，店铺首页有各种
无门槛优惠券可以领取，还有产品周
边配件赠送。”张鹏说，今年因为海外
疫情的影响，作为进口商品代理商，

更要加大在线上的投入和推广。“‘双
十一’给了我们一个‘开门红’。”

相比于张鹏的首次试水，从进
博会参展归来，宁波中和富时有限
公司负责人高燕则是回到了自己熟
悉的“战场”。

作为宁波首批核批的跨境电
商，该公司已经发展成为集进口品
牌引入、孵化、销售、推广等业务于
一体的集成化海外供应链公司。“目
前旗下又有了专门负责品牌管理的
宁波蜂巢品牌管理有限公司，‘双十
一’期间，我们既有店铺参加活动，
也在积极配合几个合作平台，做好
其他产品的销售及运营工作。”高燕
告诉记者，仅天猫直营进口超市，当
天就确定了 3 个产品参加“双十一”
淘客推广活动，都是当季热销单品，
如驱螨包、暖宫贴等。

另外，该公司代理的其他品牌，
包括本届进博会上最新亮相的品
牌，也在其自营的旗舰店和天猫国
际直营店进行“大促”。“现在，我们
已经凭着多款产品，成为全网各大
平台的一级供货商。‘无缝对接’，显
然不在话下。”高燕自信满满。

进博会归来 “大促节”接档

▲甬企的“双十一”战绩牵动
人心。 （王宇哲 孙佳丽 摄）

▶宁波博菱电器的直播团队
正为“格伊”“膳美师”两大内销品
牌打call。 （单玉紫枫 摄）


