
NINGBO DAILY2 要闻
2020年12月20日 星期日
一版责任编辑/袁明淙
二版责任编辑/朱 雯

本报讯（记者陈敏） 记者前日
从市卫健委获悉，为加速提高宁波的
医疗水平，未来 3 年，我市将重点围
绕优势学科和紧缺专业人才需求，培
养 200名青年技术骨干医生，目前第
一批100名培养对象已完成选拔。

据了解，选拔对象为符合条件
的临床、公卫、中医等一线专业技
术人员，特别是在新冠肺炎疫情防
控等工作中表现突出的优秀青年人
才。按规定，培养对象需具有大学
本科以上学历和中级以上专业技术
职务，年龄一般不超过 40 周岁，

参加工作 5 年以上 （全日制研究生
要求 3 年以上）；近 5 年内未发生过
负有主要责任以上的医疗事故 （损
害） 以及医疗投诉查实责任。

据介绍，对 200 名青年技术骨
干医生的培养采用双导师带教制，
每名培养对象将有 2 位导师，其中
本单位 1 名，上级单位或研修单位
1 名。培养周期内，青年技术骨干
在导师指导下，参与导师门诊或临
床诊疗等业务工作不少于 15 个工
作日，至少完成 1 次省级学会分会
年会 （或同等级别及以上级别学术

会议） 交流发言，在一级期刊以第
一作者发表 1 篇结合实际工作的论
文。同时，培养周期内，培养对象
所在单位将负责选送培养对象到国
内外知名医疗卫生机构、高校或科
研院所研修，3 年内研修时间至少
累计满 6 个月。

为确保每一名培养对象学有所
成，市卫健委将为每一名培养对象
建立成长档案，3 年培养期满后，
每一名培养对象需达到下列指标之
一：首次在单位引进应用创新技
术，实现技术水平、临床主要指标

显著提高；或主持开展厅级以上各
类科研项目、省级以上继教项目 1
项以上；或获得各类专利 2 项以
上，取得成果转化效益。

培养对象在获得成长机会的同
时，也将承担不小的压力。据了
解，用人单位在培养对象培养期满
后依据培养任务书和考核指标进行
考核，考核结果不合格的，培养对
象需全额退还补助经费。

与此同时，入选培养对象需与
所在单位签订培养协议，并保证培
养结束后在原单位工作 5 年以上。

3年，宁波要培养200名青年骨干医生

本报讯（记者张燕 通讯员严
路） 前天晚上，余姚跨姚江大桥正
式合龙，标志着余梁公路北延工程
建设取得了阶段性的重大成果，同
时也为工程全线的早日通车奠定坚
实基础。

跨姚江大桥作为余梁公路北延
工程的关键节点工程之一，全长
508 米 ， 由 宁 波 舜 通 集 团 投 资 建
设。工程自今年 5 月份开始安装

“挂篮”至今，持续半年之久，采
用悬臂法施工，虽工期比普通架梁
施工要长一倍，但其施工质量得到
较高标准的控制。

大桥合龙段是项目部施工技术

难度最大、安全风险最高的关键工
序，尤其是对气温环境有着极其苛
刻的要求，不仅要使砼浇筑时间选
在一天中气温较低、温差较小的时
间段，同时新浇筑的砼要保证在气
温上升时以受压状态达到终凝，从
而预防合龙段砼的开裂。

为此，舜通集团会同建设指挥
部和监理办、施工单位进行多次商
讨，并做了安全技术培训和技术交
底，使技术人员和现场工人对每道
工序的具体操作和施工安全做到心
中有数。至此，余梁公路北延工程
第一合同段顺利完成桥梁主体施
工。

余姚跨姚江大桥正式合龙

拉高标杆扬长补短
六争攻坚三年攀高

村社换届进行时
记 者 黄 合
通讯员 郑组轩

开门就“冲刺”，上任就“赶
考”——对于镇海区 86 个村社新
任党组织班子来说，做好“开门一
件事”，可算是眼下最重要的重点
任务。为了无愧于党员群众的“信
任票”，这群“新官上任”的村社
党组织班子成员踌躇满志，敲响了
干事创业的“开场锣鼓”。

上任第一步，走村入户听民忧
集民智。414 名村社党组织班子成
员包干联系 428 个网格，围绕集体
经济发展、重大项目建设、民生实
事工程、基层组织建设等主题，依
托“三服务”“连心解忧”“敲门走
亲”“民情夜访”等载体，深入走
访联系群众，收集意见建议 300 余
条，并在此基础上，确定“开门一
件事”项目 135 件。

“这些项目突出民生导向，将
老 旧 小 区 改 造 、 垃 圾 分 类 推 广 、
公共设施建设作为攻坚重点，坚
持新书记挂帅出征、新班子全体
出征，第一时间确定‘路线图’、
绘 好 ‘ 时 间 表 ’、 制 定 ‘ 任 务
书’，在急难险重中检验干部‘成
色’。”镇海区村 （社区） 换届办
工作人员说。

在顺利完成换届的骆驼街道敬
德村，5 名村党总支委员就将目光
聚 焦 在 撕 掉 村 容 村 貌 “ 烂 疮 疤 ”
上。很长一段时间，由于硬件设施
陈旧、管理方式不当等原因，敬德
菜市场周边占道经营、违章搭建、
随意停车、杂物乱放等“脏乱差”
问题较为突出，严重影响村民生活
和村容村貌，村民们迫切希望能够

将其进行改造提升。
民有所需，我有所应。为了打

好上任后的“第一仗”，村党总支
班子分类施策、精准发力，根据不
同情况清退原有 81 家经营户，同
时妥善安顿本村 10 余户社员经营
户，确保改造工程平稳有序推进。

目前，该项目已完成公开招投
标。待项目总体完成后，菜市场区
块 每 年 租 赁 收 入 预 计 增 加 35 万
元，村集体经济收入将得到进一步
壮大，村民的购物体验也将随之显
著提升，从而进一步增强获得感和
幸福感。

据了解，镇海正在实行“销号
式”管理，对照进度目标、办结时
限等内容，每月由镇 （街道） 包联
村社班子成员进行跟踪管理，确保
完成一个、销号一个，推动“开门
一 件 事 ” 项 目 顺 利 实 现 “ 开 门
红”。目前，该区已办结 53 件“开
门一件事”项目，赢得了基层群众
的认可。

与此同时，镇海区还全面推行
亮诺晒诺制度，组织村社新任党组
织班子通过村社公开栏、微信公众
号等途径，向党员群众立下“军令
状”，比思路、比担当、比作风、
比成效，大力营造比学赶超、争先
创优的浓厚氛围。

“功成不必在我，功成必定有
我！”镇海区招宝山街道海港社区
党委书记沈东红表示，自己将拿出
决心和担当，带领全体社工扎实做
好“ 三 供 一 业 ”移 交 、老 旧 小 区 改
造 、红 色 物 业 联 盟 打 造 等 重 点 工
作，务实干事、团结干事、廉洁干
事，打造有温度有情怀的品质社
区。

敲响干事创业“开场锣鼓”
镇海86个村社党组织班子聚焦民生马上干

本报讯（记者林旻） 前晚，第
九届香港主题电影展宁波站活动在
宁波百老汇影院开启。在接下来的
10 天 内 ，《喜 剧 之 王》《逃 学 威
龙》《半斤八两》 等 8 部经典香港
喜剧电影将与宁波的影迷见面。

香港主题电影展由香港特区政
府驻上海经贸办事处、香港特区政
府驻浙江联络处与北京百老汇电影
中心主办，9 年来为内地观众带来
了诸多经典港片的观影体验。今年
影展的主题为“鬼马狂想，笑满香
江 ”， 分 为 “ 许 氏 兄 弟 · 鬼 马 传

奇”“双峰对垒·群星贺岁”“打到
嗨·笑到癫”“无厘头·新巅峰”

“致敬经典·前笑后继”等五个单
元。

香港特区政府驻上海经贸办事
处主任蔡亮表示，在特殊的 2020
年，将喜剧作为本届电影展的主
题，正是希望借电影中所呈现的不
同时代的小人物面对困境时乐观、
积极的态度，给观众带去更多正能
量。

今年是该活动落地宁波的第 3
个年头。

用经典喜剧温暖人心

香港主题电影展宁波站启动

本报讯（记者林旻 通讯员
陈吉） 前天，位于宁波市海曙
区 药 行 街 6 号 原 工 人 文 化 宫 地
下 一 层 的 天 一 书 房 ， 在 闭 店 4
个月之后又重新在海曙印象城
与宁波读者见面。书房的营业
时间从每天 24 小时缩短为 12 小
时。

天一书房印象城店营业面积
约 544 平方米，汇聚了全国 500
余 家 出 版 社 的 3 万 余 册 优 质 书
籍，涵盖人文社科、中外文学、
少儿读物、教材教辅等门类。重
装的天一书房，以梁祝 （爱情）
为主线，整体设计呈现一条光隧
道，点亮读书人的阅读之路。整

体格调优雅鲜明，落地玻璃窗内 ，
文创与书相辅相成，二楼设有咖啡
吧，安静且惬意。

开业期间，天一书房印象城店
以“城市书房，暖心而归，点亮阅
读之灯”为主题，推出了一系列丰
富多彩的文化活动。

100 张 书 房 “ 悦 ” 读 卡 限 量 发
行 ， 首 轮 免 单 并 附 带 5 项 特 权 专
享 ； 书 房 飞 花 令 、“ 五 ” 爱 有 三 、
书房有你等惠民活动，也在开业当
天同步推出。

为 了 回 馈 天 一 书 房 的 老 会 员 ，
此次重装升级的天一书房海曙印象
城店，在开业当天推出了老会员免
费续卡一年的专享福利。

从天一到城西

天一书房重新与读者见面

昨天傍晚，慈城“云酒店”
灯火通明，流光溢彩，顾客盈
门。

慈城被誉为“江南第一古县
城”，拥有 2500年的建城史，留
存着大量明清建筑、书院遗址、
官宦宅地。

“老古董要适应居民现代生
活的需要”，为此，在保护的前
提下，慈城人充分利用散落的建
筑院落，推动古城记忆与现代生
活互融互促。

“古建变身民宿，我们永远会
把保护放在第一位。”宁波慈云酒
店管理有限公司总经理郑杉介
绍，慈城“云酒店”是从省级文保
单位慈城大耐堂等古建筑群——

“程氏庆余堂”片区改建而来，
公司直接用于与古建筑保护相关
的投资就超过1000万元。

“这家以书院文化为主题的
民宿让我恍若穿越到了古代的书
香门第，在雕梁画栋间感受古老
智慧、东方美学。”游客陆小姐
对慈城聚宽书院精品民宿啧啧称
赞。这一老宅毗邻慈城孔庙及古
县衙，原为明万历进士、翰林冯
有经故居。

目前慈城古县城内已有云酒
店、聚宽书院、念兮、慈舍等
10 家由官邸古宅转型而成的精
品民宿。文化为魂、旅游为本，
由古宅“活化”后打造成的精品
民宿正成为慈城旅游的一大亮点
和特色。 （严龙 杨芝 摄）

古建“活化”——

慈城一批古宅转型民宿焕发新生

聚宽书院聚宽书院 慈舍美学民宿慈舍美学民宿

云酒店云酒店

记者 孙佳丽

随着疫情进入常态化防控阶
段，按下暂停键的商场逐渐复苏。
在宁波，新的商业综合体开始如雨
后春笋般冒头。继宁波万象汇、象
山万达广场之后，前天，城西人民
期待已久的海曙印象城正式开业，
北仑印象里同步开业。此前，宁波
阪急百货对外官宣了部分豪华品
牌，将与 100 余家宁波首店一起，
加速宁波商业迭代升级。

商业综合体的发展，折射着时
代变迁、城市发展和消费升级。伴
随着新的商业综合体开门迎客，也
有一些商场正经历着寒冬，宁波商
业综合体发展仍处于“冰火两重
天”。

调 查
商业综合体发展不均

前天中午，记者发现宏泰广场
里面的人不多，且多是在周边上班
的职员和外卖小哥，只见他们目的
性明确，大部分直奔负一楼的餐饮
小吃区。楼上，商场显得更加冷
清，不仅人流量稀少，不少门店更
是闭门谢客。

记者偶遇了某服装店老板王先
生。聊到经营问题，他就直叹气：

“这里平时就没有多少客流，天气

冷了，人就更少了。为了控制成
本，我只能辞退店里的员工。我也
想过转租，但找不到租客。”

在东部银泰城，四楼和负一楼
的餐饮店人气较高，湘间田舍、溪
雨观酸菜鱼等店的服务员忙得热火
朝天，这也让一楼至三楼的服装区
与家电区显得格外冷清。

刚开业的海曙印象城就要热闹
得多。据了解，这个拥有 17 万平
方 米 超 大 体 量 的 城 市 TOD 综 合
体，优化了消费动线，还将立体化
场景和沉浸式体验融合，打造了

“SKY PARK”“朝花喜食”“印
象 时 光 ”“ONE DAY PARK”

“下一站市集”等五大创意主题空
间。“开业当天的客流量突破 15 万
人次，营业额达到 1000 万元。”海
曙印象城租赁部总监吕震说。

现 状
同质化竞争问题凸显

带娃上早教，打卡儿童乐园，
全家再享用一顿晚餐，这是市民董
女士在世纪东方广场消磨时间的日
常，也是当下不少市民的消费缩
影。

从纯粹购买日用百货到边逛边
吃边玩的休闲方式，商业综合体已
然改变了人们的生活和消费方式，
但纵观宁波的众多综合体，记者发
现，餐饮和儿童业态几乎是每个商
业综合体的硬核标配。

商业综合体有多看中餐饮？据
了解，来福士广场专门开辟了负一
楼作为零食小吃的集散地，其上的

每个楼层几乎都有甜品店、餐饮店
分布；天一广场商圈内光是餐饮商
户就超过了 100 家；宁波阪急百货
预告称，将汇集经典中华菜系、多
国特色美食等近 80 家餐饮品牌，
其中半数以上为首店。

被 商业综 合 体 当 作 揽 客 “ 万
金 油 ” 的 ， 还 有 儿 童 业 态 。 世
纪 东 方 广 场 的 最 上 层 早 已 被 教
育 培 训 机 构 和 玩 乐 项 目 占 领 ；
宏 泰 广 场 的 每 一 层 几 乎 都 有 培
训 学 校 ； 12 月 3 日 开 业 的 象 山
万 达 广 场 定 位 为 城 市 级 家 庭 型
购 物 中 心 ， 设 立 的 儿 童 主 题 街
区引人注目。

“正是因为诸多商业综合体皆
以餐饮和儿童业态为先，导致同质
化竞争的问题日益凸显，再加上
疫情防控带来的影响，本身基础
较好、人流量较大的商业综合体
集聚了很大一部分的客源。而一
些本就经营不善、没什么人气的
商业综合体日渐衰落，因此出现

‘冰火两重天’的情况很正常。此
外，线上平台的冲击力度同样不
可小觑，尤其是在直播加速来临
之后，对商业综合体的影响会持续
存在。”市商务局相关负责人说。

出 路
定位和特色是人气关键

商业综合体人气的差异化，首
先受到的是市场定位和品牌特色的
影响。若是商业综合体能够利用长
期商业合作伙伴资源，结合周边居
民、目标客源的消费水平和年龄结

构，大量引进大众化品牌，快速找
准市场定位，可以为商业综合体带
来一大波的流量。

市商务局相关负责人对此表
示赞同，他认为大量商业综合体
的 出 现 已 经 把 市 民 的 消 费 观 念

“养刁了”。这几年，很多市民在
主观上认为，引进的品牌名字有
多 陌 生 ， 开 业 的 项 目 就 有 多 新
鲜。正是这些因素的存在，也反
过来促使大部分商业综合体在营
销自己的卖点时，总会提到他们
引进了多少首店。

7 月 25 日，华润置地宁波万象
汇开业，成为今年疫情防控以来宁
波首个开业的商业综合体，也为宁
波带来了一大批首店和城市旗舰
店；刚开业的海曙印象城则集聚了
时尚零售、潮流运动、连锁餐饮、
轻餐小吃等 220 余个品牌 240 余家
店铺。

当然，光是首店还远远不够，
全方位的宣传推广也是经营管理的
重要环节。部分商业综合体善于利
用各类媒体组合推广，并通过定期
举行的热点活动保持关注度的持续
性，再引进各类休闲娱乐措施满足
市民消费和休闲方式多样化的需
要，多管齐下，才能从一众商业综
合体中脱颖而出。

专家建议，未来，商业综合体
会朝着更融合的方向发展，包括体
育健康、文化消费、社交服务等功
能的融合，以及线下体验、线上交
易等新零售业态与百货等传统业态
的融合，商业综合体管理者在规划
时可以在考虑体验和空间的基础
上，重点考虑这些。

宁波商业综合体发展“冰火两重天”


