
33 20212021年年66月月99日日 星期三星期三

责任编辑责任编辑//王王 芳芳
NINGBO DAILYNINGBO DAILY

记者 单玉紫枫

这两天，在 6 号馆波兰国家
馆，本为商务洽谈准备的两个白
沙发，几乎变成了尤德良的“私
家客厅”。来来往往的，不管是
提前探馆的记者、巡查的工作人
员还是展会里的大进口商，总爱
到这里来坐坐，和这位深目高鼻
的波兰老友聊聊天、叙叙旧。

“每年回宁波嘛，就像回家
走亲戚！”一个“回”字让人倍
感亲切。一口流利的中文，配上
招牌式的微笑，作为波兰投资贸
易局中国区首席代表，尤德良已
经 习 惯 了 在 每 年 6 月 如 约 进 入

“宁波时间”。

7年前，“爱之初体验”
这是一场持续了 7 年的“约

定”：2014 年，宁波首次举办中
东欧特色商品展，彼时，尤德良
履新不久，他多方协调，组织了
30 多家波兰企业赴甬“赶集”。

“当时中东欧国家苦于缺少
专门的对华交流平台。宁波的这
个 展 会 ， 刚 好 解 决 了 这 一 痛
点。”尤德良说。那一年，是中
东欧国家首次组团在中国参加此
类展会，地点同样是脚下的宁波
国际会展中心。

沿着“一带一路”，牵手中东
欧国家，宁波可谓决策早、启动

早，下好了“先手棋”，打好了“主动
仗”。抚今追昔，中国国际贸易学会
副会长、原宁波市对外贸易经济合
作局局长俞丹桦说：“那时，宁波敏
锐地意识到，浙江要融入‘一带一
路’，中东欧国家将会是突破口！”

宁波有这样的眼界和胸怀，也
有这样的基础和能力。宁波派员走
遍了中国与中东欧各国双向的大使
馆，并专派 5 个小组分赴中东欧各
国招商、招展。

这份努力最终换来的是：2014
年 6 月，中东欧国家的 180 家企业参
展，6000 余种独具特色的中东欧产
品现身宁波，200 个展位间激荡起
宁波与中东欧的“爱之初体验”。

让尤德良记忆犹新的是，由于
第一次带着展团参展，现场“状
况”频发。比如，不少波兰企业的
展品在入关时，因为信息不对称等
原因被扣留了，在第一时间向宁波
组委会和相关政府部门求助后，问
题当天就得到了解决，这令他第一
次感受到了“宁波效率”。

7年长跑，见证“奇迹”
尤德良和波兰展团的到来，为

宁波正式开启了“波兰时间”：“遇
见宁波”成为全国首家专业中东欧
商品国际馆。波兰的琥珀、蜜蜡和
牛奶、巧克力、饼干等食品，开始
走进宁波市民的生活。

“从 第 一 年 进 口 2 个 集 装 箱 ，

到现在平均每月进口 3 个集装箱，
光牛奶我们一个月就要卖掉近 20
万瓶。”“遇见宁波”馆的负责人张
荣介绍。

见证奇迹的何止是双方商人。
“最简单的一个对比，2014 年

招展，因为是第一年，宁波的中东
欧平台知名度不高，招展还是有些
吃力的，要请商务部贸发局帮忙。
但 短 短 一 年 后 ， 情 形 就 大 为 不
同。”俞丹桦说，原先是 3 米×3 米
的 9 平方米国际标准展位，到 2015
年，不得不压缩为 3 米×2 米的 6
平方米展位。因为要进来的企业太
多 了 ， 4 月 份 已 经 把 展 位 都 报 满
了。后来 1 号馆不够用，还延伸到
了 6 号馆。2017 年，中东欧国家特
色商品展设置展位已有 500 个。

今年，中东欧博览会暨国际消
费品博览会的展位数量达到了惊人
的 3003 个！

去年 9 月，宁波市商务局与波
兰投资贸易局、中国银行携手举办
中东欧国家中小企业跨境撮合线上
对接会 （波兰专场） 活动。其中，
由宁波牵线的波兰兰雀牛奶与家家
乐超市的合作，从去年 9 月 23 日第
一波订货起，两个多月完成了 3 次
订货，激动的波兰展商甚至打出了

“一带一路，牛奶之路”的标语。
从云端到线下，波兰牛奶的“宁波
故事”正是对宁波中东欧平台持续
释放溢出效应的生动诠释。

老友展望，中国人的
“波兰一天”

根据中国社科院发布的地方政
府参与中国－中东欧合作绩效评估
指数排名，宁波连续两年位居全国
第一。

“ 其 实 ， 寻 找 长 期 的 合 作 伙
伴，寻找全国乃至区域大代理商、
大经销商，这是波兰展商参展的主
要目的。”尤德良说，多年来宁波
各级部门也都是本着这样务实的精
神，从专业角度来安排，这令波兰
企业很是欣喜。

从琥珀、牛奶起步，多年来，
借助双方不断推进的互联互通，波
兰的商品开始越来越多地为中国消
费者所熟知。“从大前年开始，我
们逐渐在推波兰的一系列化妆品，
并在中国各个电商平台入驻了官方
旗舰店。另外，今年的中东欧博览
会上，我们还带来了波兰的鹅绒
被，这是由波兰最大的一家家纺企
业生产的。”尤德良说。

站在2.0版中东欧博览会的节点
上，这位波兰老友设想：未来，或许不
少中国人的一天是这样开启的——
早上，从盖有波兰鹅绒被的床上醒
来，然后倒上一杯波兰牛奶，再用波
兰化妆品画上一个美美的妆⋯⋯

对尤德良来说，这个夏天，将
是见证下一个“奇迹”的起点。

“每年回宁波嘛，就像回家走亲戚！”

参展七年，波兰老友看宁波的变与不变

记者 单玉紫枫

“你看，这张图全景再现了宁
波与中东欧之间海陆空的联系情
况。比如，对于宁波来说，最重磅
的是海运路线，从波兰、罗马尼亚
等 地 ，每 周 有 10 余 航 次 来 到 宁
波。”展会现场，数买通平台负责
人、宁波国际物流发展股份有限
公司产品经理段吉恒如数家珍。

“一带一路”承继历史，互
联互通是其内在的基因。

作为“一带一路”重要节点，宁
波不仅有着世界第一大港，更有着
对接中东欧的两大国家级平台。当
前，宁波舟山港正与希腊比雷埃夫
斯港、波兰格但斯克港、罗马尼亚
康斯坦察港、斯洛文尼亚科佩尔
港、克罗地亚里耶卡港等五个中东
欧港口开通集装箱航班。

人们给这个合作起了个专有
名词——“五海六港”。统计显示，
2020 年，宁波舟山港与中东欧五
港集装箱进出口量近 60 万标箱，
比 2014 年增长 1.7 倍，占与欧洲
集装箱运输总量的 14.6%。

伴随着“一带一路”深入推
进，宁波与中东欧互联互通的故
事不仅发生在海上，还发生在陆
上、空中。

当前，宁波与中东欧的陆上联
系，主要通过义新欧班列。而大约

半个月前，宁波栎社国际机场开通了
首条直达中东欧国家城市的货运航
线。现在，每周固定有两班货机从宁
波起飞，直达匈牙利的布达佩斯。

“海陆空，所有的这些物流连
线，在我们眼前的这个平台上都一

目了然！”段吉恒介绍，平台聚焦
进口环节，通过大数据和数据可视
化处理，把交易必需的物流服务、
通关服务都蕴含其中，不仅给中东
欧产品供应商提供了熟悉中国的过
程，同时也为他们提供一个贸易撮

合的平台。
在中国－中东欧国家合作版图

上，宁波将以习近平主席贺信中
“三个有利于”的最新要求，不断
完善融通格局，为未来更高水平的
联动发展打好基础。

大数据撮合大进口

记者 单玉紫枫

“刚才听大伙都喊您杨总，那
咱们是本家啊！”昨天下午，在中
东欧博览会现场，报网的视频主
播杨公允，拉着一个高鼻深目的
老外，“自来熟”地攀起了“本家”。

刚刚豪掷 100 单的保加利亚
蜂蜜茶商人丝毫不以为忤，马上
接梗，“对啊，我的中国名字就
叫杨克福 （音）。”

云“甬”中东欧！昨天下午起，
来自斯洛伐克、拉脱维亚、匈牙
利、希腊、保加利亚、波兰 6 个中
东欧国家的外交官，轮番变身“全
球好货推荐官”，组成欧洲外交官
直播团，在淘宝、抖音两大直播
间，双平台推销本国特色商品。

匈牙利驻上海总领事馆商务
领 事 珍 妮 （Dzsenifer Halmai）
在直播互动中发出阵阵欢笑，她
分享了匈牙利的美食等。“其实
我是第一次参加直播，之前真的
还挺紧张的，没想到氛围很轻
松。”珍妮用一口流利的中文说
道，她早就知道在中国看直播的
人很多，自己也一直很想尝试这
种形式。“这次能利用这么好的
平台，这么好的机会，为自己国

家的好物代言，感觉非常骄傲。”
于是，在博览会会场，我们看

到了一位位外交官化身“薇娅”“李
佳琦”，通过直播等形式展示企业
及产品信息，让客商“近距离”与产
品接触，“零距离”看展下单。

这已经是保加利亚驻上海总
领 事 馆 商 务 领 事 王 思（Kostadin
Djatev）第二次在宁波参加云上
展。去年 6 月，宁波市以“云甬全
球、点亮未来”为主题，将投资洽
谈展览活动首度搬到了“云”上，
也在全国开创了“外交官带货”的
先河。当时，王思拖家带口，在宁
波直播间现场当起大厨，制作保
加利亚美食，一边用中文说着“买
它！非常好！”一边大秀厨艺，给大
伙留下了深刻的印象。

王思告诉记者，这次他“单
枪匹马”，主要是介绍保加利亚
玫瑰、饮料、三明治等特产。

各国外交官一边介绍本国风
土人情，让中国消费者足不出户
感受欧洲风情，一边又对本国优
质商品进行宣传。许多消费者不
仅在直播间购买到了心仪的商
品，也被热情开朗的外交官们深
深“种草”，表示疫情结束就要
去中东欧国家“买买买”。

“外交官天团”再袭
博览会现场直播带货

记者 林旻 通讯员 汤丽莲

昨晚，来自中国以及罗马尼
亚、斯洛伐克、波兰、匈牙利、
保加利亚等中东欧国家的重量级
表演艺术家，相聚在 2021 中国

（宁波北仑） 中东欧青年艺术周
开幕式暨创意晚会现场，共襄一
场中西携手、文化互融的国际视
听盛宴。

“从东到东”，作为本次艺术
周的主题，由保加利亚艺术家阿
萨杜尔·马克洛夫创意，寓意从
东方到中东欧，借文化艺术和青
年的能量，汇聚起一条交流沟通
的桥梁。

在灯光与影像的绚丽交错
间，满满的中国和中东欧元素交
响和鸣、不分彼此，民族的声音
与异邦的风情相遇、对话，融汇
共创，时而悠扬高亢、时而热烈
奔放，现场观众纷纷凝神屏息，
沉浸其中，经历了一场由东到
西、由西到东、再回归东方的文
化旅程。

“我来过宁波很多次了，我
们把具有匈牙利特色的展览、演
出、和文化活动带到宁波，我非
常喜欢这个城市，希望以后还能
和 宁 波 有 更 多 的 文 化 交 流 合
作。”匈牙利驻华大使馆文化参
赞兼北京匈牙利文化中心主任宋
妮雅介绍，2013 年，北京匈牙
利文化中心正式成立，中心致力
于用各种类型的文化活动向中国

民众展示匈牙利的文化，让两个
国家不断增进彼此了解。

本次创意晚会，特邀国家文
旅部对外交流专家、中国－中东
欧国家舞蹈文化艺术联盟发起
人、中国－中东欧国家舞蹈夏令
营艺术总监史博策划并执导。史
博介绍，晚会以中国和中东欧的
文化艺术交流为主线，古典与现
代、含蓄与奔放、声音与形体等
多种艺术形式交融汇聚，并通过
两名串联全场的素白舞者解构

“东西交流”这一主旨，呈现出
一种电影和舞台剧结合的新颖表
达形式，描绘出融会贯通的大方
气象。贯穿其中的，是中国和中
东欧国家间艺术文化往来的强烈
愿望。

艺术周由宁波市文化广电旅
游局和宁波市北仑区人民政府主
办。活动承办方、北仑区文化和
广电旅游体育局负责人表示，“一
方面，我们希望以本次艺术周为
平台，在 2021年中东欧博览会举
办期间，深化创新人文交流与合
作，拓宽中国与中东欧国家的合
作广度。另一方面，希望汇聚中
国和中东欧各国的青年力量，全
力打造中国 （宁波北仑） 青年文
化的先锋阵地。”

中东欧青年艺术周将持续至
6 月 25 日，主要包括开幕式暨创
意晚会、“从东到东”当代版画交
流展、“守护海岸线”中东欧青年
研修交流营等板块。

“从东到东”2021中国（宁波北仑）
中东欧青年艺术周开幕

宁波的匹诺曹人声乐团携手匈牙利音乐人合唱 《半个月亮爬上
来》。 （主办方供图）

制图制图 毛雪娇毛雪娇

图为直播现场。 （记者 唐严 摄）

本报讯（记者殷聪 通讯员
周红梅） 一期面积 1.6 万平方米，
涵盖酒类、食品、化妆品、工艺品
等 4000 多款单品⋯⋯昨天上午，
中东欧国家特色商品常年馆在宁
波国际会展中心正式开馆。

整个场馆以欧式建筑风格为
主，配以个性化的橱窗艺术、街
角艺术、美陈道具等，一处中东
欧风情街区徐徐展现。这里不仅
集聚了各国的葡萄酒、烈酒、啤
酒等酒类产品，还有保加利亚的
玫瑰、波兰的山羊奶、捷克的水
晶、波兰的蜜蜡等特色产品。

早在 2015 年，作为中国－中
东欧国家投资贸易博览会的落地
项目，中东欧国家商品常年展就
在宁波进口商品展示交易中心设
立，与宁波保税区中东欧物流园
基地形成“前店后仓”的联动发展
格局。截至目前，常年展已在全国
6 省 16 市设立了 36 家中东欧特
色商品直销中心，成为展示中东
欧特色商品的重要平台、服务中
东欧商品进口的“绿色通道”。

“与中东欧国家商品常年展
相比，中东欧国家特色商品常年
馆可以说是它的升级版。常年馆

根据产品特色，分为综合馆、国家
商品馆与专业品牌馆。”宁波保税
区管委会中东欧办公室主任汪涛告
诉记者，常年馆内的经营企业基本
是直接进口商或是国内的总代理，
采用直销模式，省去中间环节后，
价格更加实惠。

与此同时，常年馆内的首批产

品已被贴上了溯源防伪二维码。目
前，展馆内首批 600 余个品类、3
万余件中东欧商品已完成赋码追
溯，它就相当于一张“身份证”，
为消费者权益保驾护航。

记者在现场发现，不少展商还
推出了自己的新品。据宁波帝加唯
达商贸有限公司总经理陈薏介绍，

此次搬入常年馆后，他们波兰馆的
面积扩大了一倍，商品也从原先的
乳制品逐渐扩展到麦片、咖啡、棒棒
糖等食品及各类化妆品。特别是保
加利亚的化妆品，他们已经拿下了
柏芙诗的中国总代理，并在上海、杭
州等城市加速拓展。

“短短 3 个月，柏芙诗化妆品
的销售额已突破 60 万元，力争今
年完成 40 个单品的备案。”陈薏预
计，企业今年的销售额有望突破
5000 万元。

和波兰馆相似，塞尔维亚馆此
次也增加了不少新品。据该馆负责
人张镱迈介绍，塞尔维亚拥有众多
优质的畜牧产品。在塞尔维亚果汁
蒸馏酒、饮料、日用品的基础上，
今年他们将引进一批塞尔维亚的牛
羊肉产品，进一步拓展合作。

除了产品展示，常年馆将商品
贸易与直播经济、品牌经济、首发
经济和服务贸易进行了有机结合，
力争打造成为中东欧国家特色商品

“首发首秀”场地。与此同时，常
年馆将以此为基础做优供应链平
台，不断提升物流配送和综合服务
能力，构建“一站式”贸易服务平
台，畅通“双循环”通道。

品类更全 商品保真

中东欧国家特色商品常年馆开馆

展商通过直播推介来自塞尔维亚的酒类商品。
（新华社记者 江汉 摄）


