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打品牌，引领新国潮

印着“中国”字样的外套销
量剧增，带有中国文化元素的潮
玩成为网红，各地博物馆联名的
配饰、盲盒等随处可见，这些无
一不在宣誓新国潮已成为肉眼可
见的消费趋势。这个“双十一”，
新国潮迎来了全面爆发。

“在我的理解里，国潮起初更
加侧重的是‘潮’本身，是一小
部分年轻人的自娱自乐，如今国
潮开始向‘国’字倾斜，以相对
亲民的价格和独特的文化核心走
进 了 大 众 市 场 。 尤 其 在 ‘Z 世
代’眼中，新国潮更是一种国际
的文化浪潮、一种新鲜的生活方
式，甚至是一种自我的表达。”博
洋研究院副院长许淑敏说。

博洋集团将这一理念体现在
产品中。例如，博洋家纺连续两
年 推 出 “ 和 ” 系 列 产 品 ， 倡 导

“化繁至简”的轻奢生活；博洋生
活 则 将 汉 服 、 文 创 、 建 筑 、 游
戏、生活方式等元素融入产品研
发中，国风喜嫁系列等国潮风格
产品在“双十一”期间的销量节
节攀升⋯⋯

与博洋集团挖掘传统文化不
同，GXG 专注年轻市场，开拓品
种 以 及 面 辅 料 创 新 ， 在 “ 双 十
一”前推出自有 IP“青年羽绒制
造局”和“羊毛有线公司”，完成
了针对羽绒和毛衫两大品类的概
念升级。

不仅在产品设计上体现新国
潮，宁波企业在品牌的营销中也
把握着全国消费者的国潮需求点。

方太集团在“双十一”这个
热衷叫板优惠的营销环境中，选
择了一条更“接地气”的消费者
沟通路线——结合社会热点与天
猫趋势，从“因爱伟大”的品牌
传播主张中，率先延伸出“聚惠
美好双 11”的营销主题，携手明
星周冬雨给出了“厨电行业首份
共创型明星攻略”的解决方案。

太平鸟集团依旧积极拥抱全
网营销新渠道，以青年消费群体
喜爱的微博、小红书、抖音、得
物等平台创新内容与对话方式，
增强社交触点，与新兴消费群体

建立品牌信任。其中，太平鸟男
装新品在抖音首发，并在“抖 in
新风潮”活动中成为爆款。

消费者对这些有多买账，从
各企业的战绩中就能看出来——

11 月 11 日 0∶02，太平鸟线上
线下全渠道销售额就突破了 11 亿
元。截至 11 日 11 时 17 分，太平
鸟 线 上 渠 道 全 品 牌 打 破 2020 年
10.5 亿元的纪录；

截 至 11 月 11 日 0∶55， 博 洋
家 纺 天 猫 旗 舰 店 业 绩 破 2 亿 元 。
到 1∶43，唐狮品牌线上全网销售
额突破 3.35 亿元。

强品质，走实双循环

不同于深耕“双十一”的老
玩家们，外贸转内销的商家更多
打的是品质牌。

三禾锅具在这个“双十一”
拿出了“杀手锏”——三禾窒氮
轻铁锅。据企业相关负责人介绍，
为了给国人量身定制一款好铁锅，
三禾锅具研发负责人程强率领一
支“突击队”，花费 8 年时间攻克技
术难题，最终突破窒氮技术壁垒，
不仅解决了铁锅久攻不克的防锈
难题，还实现了锅体轻便和高颜
值，即使女生颠锅也能轻而易举。

自预售以来，三禾窒氮轻铁
锅连续占据天猫“炒锅预售榜单”
第一名，11 月 1 日零点开始，三禾
成交额轻松突破百万元，其中三禾
窒氮轻铁锅交易额占近七成。

惠尔顿直接与大 V“老爸评
测”达成合作，主打的“智转”
儿童安全座椅在“双十一”前夕
通过了老爸评测抽检计划，包括
碰 撞 安 全 、 面 料 安 全 、 安 装 安
全、工厂审核等关卡，以硬核品
质获得了全国消费者的认可。截
至 11 日中午 12 点，惠尔顿在京东
和天猫平台上的销售额超过 2800
万元，总量排名全品类第三，整
个“双十一”期间的销售额已占
全年的 15%左右，目前三大仓库
正向全国各地发货。

“双循环之路其实并不难走，
走稳走实的关键在于产品的品质
和创新。”乐歌股份相关负责人告
诉记者，针对此次“双十一”，乐
歌就打出了一套组合拳。

一方面，乐歌以线性驱动为
核心技术，针对中国消费者审美
观与不同场景下的需求，在今年

“双十一”主推 AI 升降桌。该产
品用智能 AI 屏取代传统手控，不
仅满足人们对“坐站交替”健康
办公方式的需求，还可提供信息
查询、健康提醒等智慧办公协助
功能；另一方面，乐歌建立了国
家 CNAS 认证的实验室，对采购
的原材料和“双十一”出厂的产
品都会进行严格检测，从源头上
确保产品质量与安全。

“我们的前期营销不仅仅停留
在站内，还在站外开启了全方位
联动，例如牵手“何同学”、在各
大 短 视 频 平 台 与 “ 红 人 ” 合 作
等，尤其乐歌与“何同学”的合
作 开 创 了 ‘ 品 销 合 一 ’ 的 新 方
式，效果非常好。”该负责人表
示，今年“双十一”期间，乐歌

各店铺流量与去年同期相比实现
翻倍，并持续处于高位，为活动
期间订单转化提供有力保障。11
月 1 日当天，乐歌家具京东自营
店在前 5 秒钟的销售额就超过去
年全天，乐歌天猫旗舰店前 23 分
钟销售额已超过去年全天销售额。

繁荣过后期待变革

不 过 ， 当 许 多 参 与 “ 双 十
一”活动的企业还在为快速增长
的销售额欢呼时，也有不少宁波
企业选择了冷静处理。

“我们的营销人员早早就报名
了 今 年 各 平 台 的 ‘ 双 十 一 ’ 活
动，我知道后，推掉了很多活动，
实在是怕做一单，亏一单。”某厨卫
品牌负责人向记者吐槽说，主要压
力还是来自产品原材料成本的翻
倍上涨，若现有价格叠加平台优
惠，利润空间就约等于零了。

原来，“双十一”对于消费者
来说是购物盛宴，对电商行业从
业者而言，则是一场供应链的大
考。这场考试可能在９月甚至更早
时候就打响了，产品的生产备货、
活动方案的制定以及营销资源的
调集等方面均需要提前准备。而原
材料的涨价、芯片的短缺、人工的
不足、产能的降低等等，在一定程
度上逼迫着商家“冷静”下来。

某家电生产企业的产品研发
负责人 10 月底跟记者聊起“双十
一 ” 的 备 货 计 划 时 连 连 叹 气 ：
“‘双十一’期间我们会推出一
款新型号的电吹风机，但基本上不
会有大的促销活动，人工的短缺、
产能的不足，让我们的库存已经无
力支撑更大规模的销售量。”

也有一些企业在第一波“双
十一”大促活动中遇冷后选择冷
静看待第二波的促销。“11 月 1 日
当天付尾款的情况明显低于我们
的预期，甚至相比去年出现了负
增长，可能是企业在品牌营销和
产品设计上出现了短板。”某服装
品牌负责人告诉记者，近期企业
会 结 合 情 况 分 析 原 因 并 尽 快 解
决，因而他们就没什么时间和精
力参加第二波活动了。

“繁荣背后的冷静，意味着
‘双十一’活动亟需变革。”宁波
商务经济研究所副所长江玉兵分
析 认 为 ， 消 费 者 在 生 活 成 本 增
加、可支配收入减少的情况下变
得更加理性，工厂和品牌商的利
润因为原材料成本的上涨、快递
费用的上升出现大幅度下滑，“双
十一”战线却越拉越长，并在年
货节、女神节、年中大促、“双十
二”等促销节日的夹击中变得不
再稀缺。因此，企业慢慢就会用
平常心对待“双十一”，不仅可能
调减营销预算、控制费用支出，
还会努力跳出低价竞争的“囚徒
困境”，引导消费者为品牌溢价、
产品创新买单。

“真正好的运营，不必拘泥于
促销节日，而是应该内化于日常
销售中。一流的产品品质，加上
专注的垂直赛道和一流的品牌营
销，这就是‘王炸’。”江玉兵建
议道。

破圈 辟新 躺平

“双十一”大促之下看甬企众生相

从仅为 1 天的购物节，到如今
持续 1 个月的超长购物周期，“双
11”逐渐脱离“仅此一天”的时间
限制，已然成为强劲消费力的代名
词，折射出我国消费市场的蓬勃生
机。

自 2009 年 11 月 11 日首个“双
11”诞生以来，这一全民购物节日
已走过 12 个年头。周期变长了，
玩法增多了，过多的“套路”也正
在逐渐规范，“双 11”正慢慢发生
变化。

——周期变长，“双 11”不再
是 1 天的购物节。从最初的 1 天延
长 至 1 周 ， 再 到 1 个 月 ，“ 双 11”
购物战线越拉越长，但消费势头似
乎并未因此显出颓势。在拼多多新
消费研究院研究员陈辰看来，经济
形势稳中向好，消费者信心指数上
涨，大众消费需求的提升和消费能
力的持续释放是网购消费活力不减
的主要原因。

——玩法多样，“熬夜还是不
熬我说了算”。与往年不同，今年
有平台修改购物新玩法，例如京东
将付尾款的时间提前了 4 个小时，
消费者早在 10 月 31 日启动晚上 8

点即可开始付尾款。
——逐渐规范的“双 11”。今

年“双 11”是 《规范促销行为暂
行规定》 正式实施后迎来的首个

“双 11”。“消费者虽然热情但总体
保持理性，平台和商家侵犯消费者
权益的行为也在减少，总体来看比
以往规范不少。”中国消费者权益
保护法学研究会副秘书长陈音江
说。网友们的消费意识也越发理
性。小红书数据显示，截至目前，
与“省钱”相关的词汇搜索量今年
比去年同期增长 122%。

不知不觉中，“618 购物节”、
“双 12 购物节”、上海“五五购物
节”、北京“六六购物节”⋯⋯各
种购物促销节日也纷纷诞生。容纳
众多购物狂欢节的中国市场，依然
呈现巨大潜力。

国 家 统 计 局 数 据 显 示 ， 2021
年上半年，全国网上零售额 61133
亿元，同比增长 23.2%。其中，实
物商品网上零售额 50263 亿元，增
长 18.7%。在我国经济已由高速增
长阶段转向高质量发展阶段的新常
态下，网络消费市场的快速发展是
其中重要一环。 （据新华社电）

从“双11”看消费市场蓬勃生机

记者 俞永均

日前，浙江特色小镇 2020
年度考核结果公布：省命名特色
小镇有 13 个考核优秀，省创建
特色小镇26个考核优秀、9个被
警告、5 个被“退”。其中，宁
波有 2 个特色小镇考核优秀，1
个被警告，无退出小镇。

近年来，包括宁波在内的不
少地区涌现了一批精品特色小
镇，促进了经济转型升级和新
型城镇化建设，成为当地经济
高质量发展的新平台，新型城
镇化建设的新载体，城乡融合
发展的新支点。然而，一些小
镇在建设发展过程中，出现了
概念混淆、内涵不清、主导产
业薄弱等问题。

特色小镇要成为高质量发展
的“领头羊”。根据国家发改委
等 10 部委最近联合发布的 《全
国特色小镇规范健康发展导则》

（以下简称《导则》），质量效益
方面主要有 8项指标，包括：特
色产业投资占总投资比例原则上
不低于 60%，建设期内建设用地
亩均累计投资额原则上不低于
200 万元/亩，全员劳动生产率
原则上不低于 20万元/人，单个
特色小镇吸纳就业人数原则上不
少于 2000 人，建设用地亩均缴
纳税收额原则上不低于 10万元/
年，“三新”经济增加值占生产
总值比重原则上不低于 20%，先
进制造、科技创新、创意设计、
数字经济等特色小镇研发经费投
入强度原则上不低于 2.5%，文
化旅游类特色小镇接待游客人数

原则上不少于 50万人次/年。作
为沿海发达地区，宁波特色小镇
要自我加压，设定更高的经济指
标。

特色小镇要在产业特色上做
足 文 章 。 特 色 小 镇 之 所 以

“特”，首先是因为其具有地域特
色浓郁、产业集聚度高的特色产
业。以我市考核优秀的宁波膜幻
动力小镇为例，目前形成了从基
膜到功能膜的完整产业链，年产
能达到 5亿平方米，年出货达到
1.7 亿平方米，占到全球光学膜
总产能的 30%。小镇连续三年承
办全国性膜产业峰会，被中国膜
协授予“中国光电膜产业发展示
范基地”称号，去年还入选第二
轮全国特色小镇典型经验。那些
主导产业薄弱的小镇，就与国家
和省里提倡的精神不符，面临降
格或退出风险。这几年，宁波就
有一批小镇因此降格，如奉化滨
海养生小镇、梅山海洋金融小
镇、余姚模客小镇、鄞州现代电
车小镇等。

特色小镇要在绿色发展上率
先垂范。根据 《导则》，特色小
镇发展要严守合规用地底线，严
格落实永久基本农田、生态保护
红线、城镇开发边界三条控制
线，同时严守生态环保底线，严
禁违法违规占地，严禁挖湖造
景、破坏自然生态。当然，“严
守”之外还要积极贯彻绿色低碳
发展理念，推进循环经济、节能
经济等培育和布局，争当绿色低
碳发展赛道上的领跑者。

总之，只要我们坚持产业建
镇、特色兴镇，就能实现“小区
域大集聚、小载体大创新、小平
台大产业、小空间大贡献”，让
特色小镇在新型城镇化建设和新
一轮乡村振兴中起到支撑引领作
用，助力宁波高质量发展建设共
同富裕先行市。

紧扣“高”“特”“绿”
让特色小镇名副其实

“5,4,3,2,1……”随着
时间一秒秒跳到 11 月 11
日零点，家住海曙区的
姚女士轻车熟路地将早
已 算 好 “ 满 减 ” 优 惠
款，提前放进购物车的
商品统一结算，但她不
能 睡 ， 因 为 到 凌 晨 1
点，那些在前几日预订
的商品还需要付尾款：

“这款洗衣液在前半小时
内 付 尾 款 就 能 买 一 送
一，这个牌子的鞋柜付
款前 100 名还有收纳盒
送。”

同一时间，全国有
无 数 购 物 车 正 在 被 清
空，各大电商平台也刷
新着“双十一”的销售
纪录：截至 11 月 11 日 0
点 45 分，天猫平台上 40
个去年“双十一”成交
额千万元级的品牌，在
今年同期成交额突破 1
亿元大关；京东“双十
一”最后的高潮于 11 月
10 日晚 8 点开始，其中
家电成交额 5 分钟破 20
亿元，婴幼儿食用油和
调味品成交额同比增长
30倍……

许多宁波企业在这
场年度消费狂欢中也分
得了一杯羹：有的利用
品牌营销强势破圈，有
的利用品质创新走稳国
内大循环之路。但“双
十一”既是购物盛宴，
也是对供应链的大考，
在利润空间不断被压缩
的大促俏活动中，有一
些企业选择了冷静应对。

遨森电商股份有限公司内遨森电商股份有限公司内，，工作人员加紧备战工作人员加紧备战““双十一双十一””。。（（王鹏王鹏 摄摄））

仓库人员正在抓紧时间打包。 （被采访单位供图）

亮眼战绩的背后，是一群深夜奋斗的人。 （博洋集团供图）


