
宁
波
站

地址:宁波市海曙区中山东路151号
宁波大酒店门口开元曼居酒店5楼(8506贵宾室)
联系电话:15851861317 13645157633 小张
公交线路:乘坐 2/15/19/360/503/506/515/517/518/821/852/871/
891路、地铁1号线到东门口站向西100米即到开元曼居酒店！乘电梯
直到五楼。
交易成功，报销车费!

茅台酒年份
2013 年-2020 年茅台酒

2012 年茅台酒

2011 年茅台酒

2010 年茅台酒

2009 年茅台酒

2008 年茅台酒

2007 年茅台酒

2006 年茅台酒

2005 年茅台酒

2004 年茅台酒

2003 年茅台酒

2002 年茅台酒

2001 年茅台酒

2000 年茅台酒

1999 年茅台酒

价格(元/瓶)
2400-3000

3200

3300

3600

3800

4400

4600

4800

4900

5300

6300

6500

6700

7300

8000

茅台酒年份
1998 年茅台酒

1997 年茅台酒

1996 年茅台酒

1995 年茅台酒

1994 年茅台酒

1993 年茅台酒

1992 年茅台酒

1991 年茅台酒

1990 年茅台酒

1989 年茅台酒

1988 年茅台酒

1987 年茅台酒

1986 年茅台酒

1985 年茅台酒

1984 年-1980 年茅台酒

价格（元/瓶）
8300

8600

11800

16800

17800

18300

18800

19300

19800

20800

21800

22800

25800

26300

2.5万-3万

现金收购茅台酒
应老客户盛情邀请，再次走进宁波

另收购五粮液、洋酒、剑南春、郎酒、董酒等
各类高度白酒
活动日期:2021年12月2日~12月7日(全
天无休)

茅台酒收购价格(高度53％vol)

全品相，不跑酒。另收冬虫夏草、安宮牛黄丸

地
址

提示：酒店外、车站旁，不设任何接待点，谨防上当受骗。

温馨提示：本市范围内均可上门收
购。欢迎来电咨询。

【上接第1版】
在 《北京航空航天大学宁波创

新研究院“十四五”发展战略规
划》 中，“促进宁波产业转型和培
育航空航天新兴产业”这一发展愿
景分外清晰。空天之梦，正随着北
航宁波创新研究院的落地扎根靠近
现实，路径也愈发清晰。

在国家科学技术发明奖一等奖
获得者房建成院士的带领下，研究
院团队正在研制目前世界上角动量
最大的磁悬浮控制力矩陀螺，为我
国未来大型空间站提供保障。而此
前，团队成员已采用高精度磁悬浮
支承技术和高速高效电机驱动技
术，将惯性执行机构的摩擦力矩和
振动减小了两个数量级，并且延长
了寿命。

“目前，我们已集聚各类人才
264 名 ， 承 担 市 级 以 上 项 目 近 30
个，申请发明专利 130 余项，授权
9 项。未来，更多‘宁波制造’的
核心技术，有望应用于中国空间
站。也会有更多技术脱胎于航空航
天 领 域 ， 为 群 众 带 来 高 品 质 生
活。”副院长虞刚刚说。

王华明院士领衔的高端工模具
中心、徐惠彬院士领衔的轻质材料
中心、闫楚良院士和向锦武院士领
衔的飞行器与动力中心、郑志明院
士领衔的高精尖制造中心、房建成
院士领衔的磁悬浮装备中心、焦宗
夏院长领衔的先进机载中心⋯⋯随
着 6 个高标准实验室的建成投用，
眼下，一支支高端团队携项目纷至
沓来，北航宁波创新研究院的创新
策源力极速攀升，创新步伐也愈发
坚定。

聚焦航空航天发动机轴承材
料 及 表 面 技 术 、 高 性 能 低 成 本
先 进 轻 量 化 材 料 应 用 和 高 纯 靶
材 应 用 等 领 域 的 研 究 和 成 果 转
化 ； 聚 焦 长 航 无 人 机 、 微 小 型
飞 行 器 、 智 能 共 形 传 感 技 术 、
新 能 源 与 新 动 力 技 术 等 领 域 的
研 究 和 成 果 转 化 ⋯⋯ 六 大 创 新
研 究 中 心 的 未 来 科 研 方 向 于 普
通 人 而 言 晦 涩 难 懂 ， 但 不 可 忽
略 的 是 字 里行间隐约透射的星海
之光。

打通成果转化“最后
一公里”

接到宁波臻至机械模具有限公
司的需求后，整整一个月，研究院
高端工模具中心的博士后齐士杰

“泡”在企业生产一线。从材料、
结构设计的角度定量分析模具开
裂、漏水原因，厘清模具局部特征
损伤机理，研究大型结构件开裂的
预测方法⋯⋯服务企业的一年多时
间里，齐士杰真把论文写在了一
线。

截至目前，北航宁波创新研
究 院 科 研 人 员 累 计 走 访 了 130 余
家宁波企业，在技术服务、成果
转化、项目课题联合申报、人才
培养、联合实验室建设等方面进
行了深度交流，已签订各类项目
合作合同 30 余个，与吉利集团、
宁波旭升、宁波柯力、宁波圣龙
汽车、菲仕电机、浙江华塑、九
胜 科 技 、 宁 波 臻 至 等 行 业 龙 头 、
单项冠军及“小巨人”企业进行
了深度合作。

成果转化是研究院的主要定
位。广拓“最后一公里”空间，越
来越多创新之种扎根宁波产业，以
才智浇灌，开花结果。

“ 我 们 常 说 ， 底 盘 减 重 1 公
斤，汽车减排 10 公斤。在落实碳
达峰碳中和战略的当下，汽车轻
量化技术显得尤为重要。”研究院
工程师王磊指着铝制的汽车前副
车 架 介 绍 。 以 企 业 需 求 为 导 向 ，
研 究 团 队 通 过 材 料 、 工 艺 、 装
备、产品“四位一体”研发，最
终成功实现了铝制车架减重 10%的
突破。

类似的案例不胜枚举：高飞、
郭伟博士与吉利汽车、菲仕电机、
杜亚电机等宁波龙头企业合作，以
算法、传感设备等方面的创新，实
现高端装备可靠性监测和智能运
维；万凯迪博士牵头开展面向无人
机、小型客机的氢燃料发动机研
究，为尚处萌芽期的宁波氢能源新
兴产业“储能”⋯⋯

经研究院、企业、地方政府
三方通力合作，研究院可以便捷
地同大企业开展战略合作、与中
小企业共建技术研发中心。项目
合作期间，研究院还可以派科研
人员进驻企业，为企业提供全程
技术服务支持，真正赋能地方发
展。

栽 好 梧 桐 树 ， 引 得 凤 凰 栖 。
作为宁波市“栽树工程”结下的硕
果，研究院将在“科技创新、人才
培养、成果转化、国际交流”方面
持续发力，为宁波现代化滨海大都
市和共同富裕先行市建设目标作出
积极贡献。
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学习领悟十九届六中全会精神③
黄明朗

党的十九届六中全会深刻总结
我党百年奋斗积累的宝贵经验，其
中第二条是“坚持人民至上”。

“天地之间，唯人为贵”。在中国
传统文化中，许多关爱百姓的至理
名言流传至今：为国者，以民为基、
民惟邦本，本固邦宁；圣人无常心；
以百姓心为心；政之所兴在顺民心，
政之所废在逆民心……这些经典古
语道出一个颠扑不破的真理，人心
向背是国家长治久安和生死存亡的
决定性因素。

作为以马克思主义为指导的无
产阶级政党，中国共产党从成立之
初，就把为中国人民谋幸福、为中华
民族谋复兴作为初心使命，始终强
调党除了工人阶级和最广大人民的
利益，没有自己特殊的利益。

回望从石库门到天安门、从兴
业路到复兴路的百年征程，革命先
驱李大钊、抗日英雄杨靖宇、牺牲在
黎明前夜的江竹筠、模范县委书记
焦裕禄等一代又一代共产党人，围
绕救国、兴国、强国的历史逻辑，前
仆后继，英勇奋战，付出巨大牺牲，

赢得了人民的拥护与爱戴。“一切为
民者，则民向往之”。淮海战役中推
着独轮车支援子弟兵的几十万民
工、为保家卫国在长津湖壮烈殉国
的三个成建制的“冰雕连”、喊出“宁
肯少活二十年、拼命也要拿下大油
田”铮铮誓言的铁人王进喜、敢为人
先为分田到户签订“生死契约”的安
徽小岗村 18户村民、为战胜新冠疫
情慷慨赴荆楚的数万白衣天使，他
们同党血肉相连、生死与共，战胜无
数艰难险阻，为胜利实现第一个百
年目标奉献了自己的力量。

历史反复证明，群众是真正的
英雄，是推动社会历史发展的动力，
是决定党和国家前途命运的根本力
量。走好新时代的赶考之路，党执政
兴国最大的底气依然是人民，最可
依靠的深厚力量依然是人民，我们
应该厚植人民至上情怀，凝聚民族
复兴伟力。

站稳人民立场。江山就是人民，
人民就是江山。我们党为人民而生、
因人民而兴。打江山、守江山，守的
是人民的心。人心是最大的政治，人
民是强党兴国的根本所在，是党一
切事业取得成功的制胜法宝。因此，

把人民放在心中最高位置、把人民
利益放在首位、把为人民谋幸福当
成“国之大者”，是坚持人民至上的
核心要求和重要体现，我们必须时
刻站在群众利益的角度思考问题，
努力实现好维护好发展好最广大人
民的根本利益。

贯彻以人民为中心的发展思
想。马克思说过：“人们为之奋斗的
一切，都同他们的利益有关。”从一
定意义上讲，人民群众对党的支持
程度，取决于人民群众利益的实现
程度。厚植人民至上情怀，不能靠

“嘴上把戏”和“纸面功夫”，人民缔
造了历史，创造了财富，就应共享发
展红利。党团结带领人民进行革命、
建设、改革，根本目的就是为了让人
民过上好日子。在新的历史方位下，
为真正体现和践行人民至上的执政
理念，我们必须着力解决发展不平
衡不充分问题，在千方百计做大“蛋
糕”的基础上，通过改善民生、实现
共同富裕，推动改革发展成果更多
更公平地惠及全体人民，更好地满
足人民在经济、政治、文化、社会、生
态等方面日益增长的需要。

坚持群众路线。实现中华民族
伟大复兴，前路漫漫、道阻且长，仍
需筚路蓝缕、披荆斩棘。必须通过宣
传群众、组织群众，必须始终把人民
作为“奋斗之源”“动力之本”，坚持

发展为了人民、发展依靠人民，自觉
去官气、接地气、通民气，主动问计
于民、问需于民、问政于民，进一步

“唤起工农千百万，同心干”，进一步
点燃亿万人民的追梦热情和创造伟
力，形成“遍地英雄下夕烟”的生动
局面，万众一心加油干，越是艰险越
向前，昂首阔步行进在实现中华民
族伟大复兴的康庄大道上。

立足本职工作，尽心服务人民。
“民之所望，政之所向”。在其位谋其
政、尽其责，是每个党员干部的天
职、本分。我们应该自觉把坚持人民
至上融入本职工作，立志干大事，躬
身抓小事，埋头做实事，用心用情用
力打通政策落地的“最后一公里”，
切实解决群众关心的就业、教育、社
保、医疗、住房、养老、食品安全、社
会治安等实际问题。

“乐民之乐者，民亦乐其乐；忧
民之忧者，民亦忧其忧”。通过提升
群众幸福感、满意度，赢得人民信
任，得到人民支持，才能凝聚起勇往
直前、无坚不摧的强大合力，为全面
建设社会主义现代化强国、实现第
二个百年奋斗目标作出新的贡献。

厚植人民至上情怀 凝聚民族复兴伟力

付 彪

11 月 29 日，故宫发布消息称，
为进一步贯彻落实《未成年人保护
法》，故宫博物院决定在原有 6岁以
下或身高1.2米以下儿童，以及每周
二统一预约的中小学生免费的基础
上，试行所有开放日对未成年人免
费开放（上月 30 日《新京报》）。

早在 2008年，中宣部、财政部、
文化部、国家文物局下发通知，全国
各级文化文物部门归口管理的公共
博物馆、纪念馆实行免费开放。数据
显示，“十三五”期间，全国备案博物
馆由4692家增长至5788家，总量跃
居全球前五位。截至去年底，90%以上
的博物馆已实行免费开放。这意味

着，全国还有500多家博物馆尚未实
行免费开放政策。

一些博物馆为何不免费开放？
在目前的免费政策中，文化建筑和
遗址类博物馆暂不包括在内，主要
目的是保护遗产、控制人流，但也有
由于观念、财力、管理体制等原因，
在执行免费政策中打了折扣的。故
宫实行的是不免费开放政策，但出
台了大量低票价和免费措施，如每
周二中小学生团体免费参观；有针
对教师、医务群体、志愿者、大学生、
解放军战士、环卫工人、公交车司机
等特定人群的免费日等。

近年来，博物馆热不断升温，
“网红打卡地”成为不少博物馆的新
标签。故宫每逢春节、五一、十一等

节假日，“一票难求”也是常见现象。
这表明，参观博物馆已成为国民的
重要生活方式，具有公益性的博物
馆，理应发挥出更大社会效益。

《未成年人保护法》第四十四条
规定：博物馆、纪念馆、科技馆、展览
馆、美术馆、文化馆、社区公益性互
联网上网服务场所以及影剧院、体
育场馆、动物园、植物园、公园等场
所，应当按照有关规定对未成年人
免费或者优惠开放。故宫试行所有
开放日对未成年人免费开放，是对
上述规定的积极回应，也是进一步
发挥其社会教育功能的重要举措。

博物馆既是博大精深的知识宝
库，也是文明传承的神圣殿堂。“一
个博物院就是一所大学校”，这是其

作为公共文化设施应该承担的社会
责任。对未成年人来说，“有空转转
博物馆”，有助于开阔视野、启发探
索的兴趣，有助于文化传承和保护，
有助于弘扬爱国主义、民族情怀。故
宫这份“作业”，值得其他未实行免
费开放政策的博物馆“抄一抄”。

让更多公共文化设施向未成年人
免费开放，是大势所趋、民众所盼。从某
种程度上看，故宫向未成年人免费开
放，也不只是给博物馆看的。在“双减”
背景下，为了让未成年人在课外生活
中有更多去处，让他们从小能更多地
接触社会、了解国情、开阔眼界，应该
有更多“对未成年人免费开放”的场
所。有关部门和社会各界应把这件实
事办好，助力未成年人健康成长。

故宫向未成年人免费开放值得“抄作业”

然 玉

近日，上海的贾女士在当地加
拿大鹅专门店购买了一件羽绒服，
价格为 11400 元，回家后发现衣服
的商标绣错了，想退货。据悉，其购
衣时曾被店员要求签署“更换条
款”，条款显示，除非相关法律另有
规定，中国大陆地区专门店售卖的
货品均不得退货。面对质疑，加拿大
鹅官方微博发布公告，表示符合法
律规定情况下可退货（12 月 1 中国
新闻网）。

加拿大鹅门店店员公然宣称
“中国大陆地区专门店售卖的货品
均不得退款”，如此傲慢、霸蛮做派，
瞬间触发众怒。此类规定，被指涉嫌

“双标”、大搞“歧视”。
争议的核心来自加拿大鹅“更

换条款”的第一条，其原文是“除非
法律另有规定，中国大陆地区专门
店售卖的货品均不得退款”。从法务
视角看，这一说法没毛病。然而我们
知道，一项条款的真实影响力，不仅
取决于其实质约定，同样取决于当事
人的认受。加拿大鹅的“更换条款”，
可说是典型的“误导性陷阱条款”。一
方面，能让顾客产生“已签字同意，不
得退货”的误会，另一方面，也规避了
直接宣称“不退货”的法律风险。“除
非法律另有规定，中国大陆地区专门
店售卖的货品均不得退款”，按照现

有法律解释，当然是“在符合相关法
律规定的情况下，中国大陆地区专门
店售卖的货品可以退货退款”，这是
毫无争议的。而就算有争议，《合同
法》也早就言明，对格式条款有两种
以上解释的，应当作出不利于提供格
式条款一方的解释。某些加拿大鹅专
门店此前叫嚣“不退货”，是毫无道理
的。

关于商品的退换货制度，大体可
以分为两类。其一，就是“网购商品七
天无理由退款”；其二，针对实体店售
出商品则采取“三包”政策，即“包修、
包换、包退”。当然，“三包”是有前提
的，必须有合理理由才可适用。比如
说，不具备产品应当具备的使用性能
而事先未作说明的；不符合在产品或
者其包装上注明采用的产品标准的；
不符合以产品说明、实物样品等方式
表明的质量状况的，等等。

法定义务具有强制性，不可协议
免除。对于商家来说，“三包”就属于
此类义务。《消费者权益保护法》明
确，经营者不得以格式条款、通知、声
明、店堂告示等方式，作出排除或者
限制消费者权利、减轻或者免除经营
者责任、加重消费者责任等对消费者
不公平、不合理的规定，不得利用格
式条款并借助技术手段强制交易。以
此来看，要求购物者额外签署“更换
条款”，这一“契约”本身的法律效力
就是存疑的，必须依法叫停、废止。

加拿大鹅“大陆地区不退货”
争议条款当废止

魏道文 绘量变与质变


