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刘越祥

习近平总书记在中央党校中
青年干部培训班上告诫广大青年
干部，守住拒腐防变防线，最紧
要的是守住内心，从小事小节上
守起，正心明道、怀德自重，勤
掸“思想尘”、多思“贪欲害”、
常破“心中贼”，以内无妄思保证
外无妄动。

一些党员干部之所以走上贪腐
路，首先在于他们心中有贼。比
如，有的心存贪欲之贼，总想变着
法子捞好处；有的心存享乐之贼，
贪图醉生梦死，怕担责出力；有的
心存特权之贼，好唯我独尊，喜公
权私用；有的心存名利之贼，爱好
急功近利，乐做表面文章……

正所谓“内有妄思，外则妄
动”。“心中贼”不除，人的思想
就会偏离正确方向，行为就会脱
离 正 确 轨 道 ， 出 事 便 是 迟 早 的
事。譬如，心存贪欲之贼，就会
千方百计运用手中权力贪公款、
敛私财，最终掉入贪欲之渊；心
存享乐之贼，不该喝的酒喝了，
不该玩的地方去了，迟早被糖衣
炮弹击垮。

反腐电视专题片《零容忍》第
五集《永远在路上》中，浙江省委
原常委、杭州市委原书记周江勇忏
悔时说：“我自己反思，理想信念
是不能动摇的，初心不能忘记，要
警钟长鸣。这是我血的教训。”应
当讲，一些贪官对“心中贼”的危
害是清楚的，但为何在“心中贼”
面前毫无抗拒之力？原因应该是，

从“心中贼”中感受到“偷”的乐
趣，享受到“偷”的好处，因而不
愿设防、不想真防，甚至想方设法
去破防，以致贼胆越来越大，从

“小贪”变成“巨腐”，最终后悔莫
及。

“心中贼”难防，既因为“心
中贼”极具隐蔽性，藏于内心，
外人难以窥见、难以监督，更因
为 “ 心 中 贼 ” 极 富 诱 惑 力 。 比
如，贪有贪的“好处”，奢有奢的

“快感”，懒有懒的“舒服”，极易
让人误入歧途，甚至成为某些人
一错再错、步步失守的开心“毒
奶”。

王阳明说过，“破山中贼易，
破心中贼难”，意指要击败个人心
理的阴暗面比打败山里的寇贼难得
多。“破心贼”，也成为王阳明“心
学”的重要内容，它启示人们，要
从自身去修行，明心见性，知行合
一，最终抵达“致良知”。共产党
人没有自己的特殊利益，心中最不
应该有“贼”。常破“心中贼”，是
共产党人必修的“心学”，是加强
党性修养、提升个人品德、净化思
想境界的功课。

心中无贼，为人无私，干事无
妄，拒腐防变就有了保障。实践
中，党员干部应明大德，牢记初心
使命，一心向党、一心为公、一心
为民；勤修养，敢于自我革命，善
于自我净化，正视问题，修正错
误，常拔心中私念之草，常捉心田
为害之虫，确保党性纯洁；严自
律，对标党规党纪，切实做到严法
纪、知敬畏、守底线。

破除“心中贼”，
内无妄思才能外无妄动

郑建钢

继镇海、北仑疫情之后，新冠
病例又一次来到了家门口。就在前
天下午，宁波前湾新区杭州湾医院
报告发现一例新冠阳性人员。该阳
性感染者近期有省外旅居史，目前
已送定点医院隔离治疗，其活动轨
迹和密接、次密接人员正在排查
中。

一直以来，疫情常态化防控
的规定是明确的，相关单位的要
求也是有的，但在不少人员密集
的公共场所，相关规定措施并没
有 真 正 落 实 到 位 ， 而 是 流 于 形
式。连日来，记者走访我市人流
量较大的商场、超市、影院、培
训机构、医院、银行等地，发现
有 不 少 单 位 加 强 了 疫 情 防 控 管
理，也有不少场所虽然要求亮码
测温等，但竟成了“摆设”，还有
许多市民不注重个人防护，给疫情
防控留下隐患。

据国家卫健委网站消息，3 月
14 日 0 时至 24 时，31 个省份新增
本土确诊病例 3507 例，确诊病例
已经连续好几天达到四位数，疫情
防控形势十分严峻。对此，任何的
侥幸、麻痹等轻敌、松懈情绪，有
百害而无一利。

面对这波疫情，国家传染病医
学中心主任张文宏的建议是：准备
好更为完备、智慧、可持续的应对
策略，完善下一次更大规模输入与
本土疫情叠加时所需的完整防控体
系和医疗资源等。

疫情防控，是一场“硬仗”，
只能从紧从严，决不允许得过且
过，搭花架子。一方面，不断提升
公众安全防护意识和大局意识，按
照健康码和行程卡联动核查的要
求，市民自觉配合工作人员的检
查；另一方面，对于不配合疫情防
控工作、不落实有关措施的单位和
个人，必须严肃追责，从根本上消
除一切疫情防控隐患。

疫情防控须从严从紧

思 萍

《宁波日报》载：在3月5日学
雷锋纪念日，宁海县发布了志愿服
务礼遇办法，海曙区给22位3月出
生的志愿者过了集体生日。这样的
安排好，会让 3 月 5 日亦成为“礼
遇志愿者日”。

志愿者是奉献的群体，凡人善
举，层出不穷，让我们的社会和生

活变得更加美好，他们是新时代的
雷锋，让 3 月 5 日亦成为“礼遇志
愿者日”，顺理成章。

礼遇志愿者是人们的共识，
让 3 月 5 日亦成为“礼遇志愿者
日”，能增强礼遇刚性，使有德者
确实有得。

让 3 月 5 日亦成为“礼遇志愿
者”日，会使礼遇更有仪式感，扩
大溢出效应。做了好事志愿者可以

不说，我们则当大说。
让 3 月 5 日亦成为“礼遇志愿

者日”，会引导群众思考“我为志
愿者做点什么”，促进志愿服务的
互动，提高双向性。

让 3 月 5 日亦成为“礼遇志愿
者日”，是对志愿者的更好肯定和
认可，会增强他们的成就感和荣誉
感，优化志愿行动。“礼遇志愿者
日”吹响的号角，会是再出发。

让 3 月 5 日亦成为“礼遇志愿
者日”，是对志愿者精神的大力
弘扬，使志愿者更为阳光，见贤
思齐，会使做志愿者成为更多人的
自觉。

从 2000 年起，3 月 5 日已不单
是学雷锋纪念日，也是“中国青年
志愿者服务日”，让3月5日亦成为

“礼遇志愿者日”，会使这个具有历
史意义的日子内涵更加丰富。

让3月5日亦成为“礼遇志愿者日”

易其洋

上周五，全国两会闭幕后，李
克强总理出席记者会并回答中外记
者提问时表示，今年中央对地方的
转移支付增幅达18%，是多年来少
有的。退税主要是中国财政掏腰
包，地方政府也得“凑份子“。地
方政府要当“铁公鸡”，不该花的
钱一分也不能花，该给市场主体的
钱一分都不能少，多一分那是增添
光彩。

2013年 3月，李克强总理在全
国两会记者会上，首次提出“要让
人民过上好日子，政府就要过紧日
子”的要求。此后，他在不同场合
反复强调，各级政府要坚决做到过
紧日子。“坚持过紧日子”还被多
次写入政府工作报告。

有句谚语，叫“铁公鸡一毛不
拔”，形容人十分吝啬。李克强总
理赋予“铁公鸡”新意，也用这个
比喻，又一次强调了“节用裕民”
的必要性和重要性。

新冠肺炎疫情持续，让一些企
业特别是量大面广、支撑就业人口
多的小微企业、个体工商户的日子
极其难过，甚至活不下去。政府实
施倾斜性的帮扶政策，让餐饮、住
宿、零售、文化、旅游、客运等就
业容量大、受疫情影响重的行业企

业挺得住、过难关、有奔头，实施
减税降费政策，该给市场主体的
钱，就一分都不能少。

如果把政府财政比作一块蛋糕
的话，那么，一个地方的“财政蛋
糕”就那么大，分别切给政府和老
百姓的，必然是此多彼少。这几
年，市场主体日子难过，地方财政
收入遇到新的困难，“财政蛋糕”
越发难切。强调地方政府要当“铁
公鸡”，可谓有的放矢。恰如李克
强总理所说，为市场主体减税降
费，是最直接、最公平、最有效率
的帮扶。减税降费是在做减法，但
实质上也是加法，因为今天退，明
天就是增，今天的减，明天就可能
是加。适度合理的减税降费，可以
刺激经济增长，扩大税基，让税收
收入增加，已经被这几年的实践所
证明。

钱多之人，往往容易养成大手
大脚、铺张浪费、耽于享乐的习
性。政府是由人组成的，能花可用
的钱多了，随心所欲惯了，不仅会
养成“崽花爷钱不心疼”心理，讲
究自己“先享受起来”，甚至会处
处与民争利。相反，政府部门当

“铁公鸡”，公务人员习惯于过“紧
日子”，精打细算、量入为出，甚
至一分钱恨不得掰成两半花，胆敢
乱花一分钱，低效无效支出，就会

受到惩戒。这样的话，不仅有利
于杜绝奢靡浪费、跑冒滴漏、损
公肥私等陋习恶行，还会倒逼政
府部门精简机构、裁汰冗员，减
少人浮于事、推诿扯皮，提高办
事效率和资金使用效益，甚至加
快“放管服”改革和政府职能转
变，推动节约、廉洁、透明、高效
政府建设。

《荀子·富国》 云：“足国之
道，节用裕民，而善臧其余。”政
府当“铁公鸡”，善过“紧日子”，
节用是手段，裕民是目的，是为了
让老百姓过好日子。这是由我们党
的性质和宗旨所决定的。今年的

《政府工作报告》 中说，政府工作
人员要“始终把人民放在心中最高
位置，无愧于人民公仆称号”。政
府财政，靠税收得来，“取之于
民，用之于民”，当然要先紧着

“主人”——老百姓花。也就是
说，我们的财政，理应是“民生财
政”，紧政府宽百姓，克扣自己体
恤民生。政府不应该近水楼台先得
月，让政府财政成为“吃饭财政”

“养人财政”，“富政府、穷百姓”，
有钱先紧着“公仆”花。

地方政府要当“铁公鸡”，自
己过“紧日子”，让老百姓过好日
子，这绝非应对世纪疫情的权宜之
计，而是我们的立党宗旨、执政理

念和应当长期坚持的财政工作理
念。认清楚了这一点，地方政府当

“铁公鸡”，才可能心甘情愿、用心
用力，而非不情不愿、消极应付。

地方政府当“铁公鸡”，以
“最少够用”为原则，把钱“花在
明处、用在实处”，是刀刃向内的
自我革命，难点和重点是加强监
督。“铁公鸡”铁在哪里、怎么个
铁法、铁得是否合理合法，账目要
公开透明、一清二楚；财政预决算
报告不能是“天书”“大写意”，要
让老百姓看得懂、看得清。对于胆
敢滥用纳税人钱财的行为，要严厉
问责。

地方政府当“铁公鸡”，大力
压减一般性支出，压减“三公”经
费，增加民生投入，藏富于市场主
体，应该成为习惯和制度。地方政
府如果能以当好“铁公鸡”为职
责、为荣耀，用心用力，竞相比
拼，那么，就像李克强总理说的，

“退税降费的过程中，企业受益，
效益增加了。可谓‘水深鱼归、水
多鱼多’，这是涵养了税源，培育
壮大了市场主体”。往大了说，这
也是在涵养民心。

用心当好地方“铁公鸡”

文 川

3 月 9 日“时评”版刊登张弓
的 《“有个性”何时成了贬义词》
一文，引发读者热议和共鸣，认为
很有现实意义。受此文启发，笔者
也有一些思考，不妨来个狗尾续
貂，以作呼应。

个性是指一个人的性格特征。
从这个意义上说，每个人都有自己
的“个性”。但评价某人时讲的

“有个性”却另有含义，常指其为
人处事风格与众不同，显得特立独
行。因此，“有个性”的人总是少
数，具有稀缺性。

一般来说，“有个性”的人具
有以下一些特点：比较自我，独立
性较强，有自己的想法和主见，不
人云亦云，不大容易受外界和他人
影响，有时略显固执倔强；思想开
放激进，不甘人后，不落窠臼，习
惯于质疑，敢于蔑视和挑战权威；
耿直率真，直言不讳，敢于较真，
敢于出手，讲话做事较少顾及他人
感受，常常不留情面，不计后果。

“有个性”，到底是好是坏，很
难一概而论，人们对此也是褒贬不
一。从某种意义上说，个性即魅
力。“有个性”的人，往往较一般
人更具创造性和活力，更具人格魅
力。凡成就大事者，大多个性鲜
明。正因如此，人们普遍对那些

“有个性”的人充满敬仰、津津乐
道，尤其是那些敢做敢当、“有个
性”的领导干部，更容易受到人们
的青睐、追捧和喜爱。

在现实生活中，“有个性”的
人往往属于有争议的人，容易遭到
非议，受到打压。在很多人眼里，

“有个性”的人常被视为不识时务、
爱出风头、不善变通的“另类”。在
很多时候，“有个性”成为贬义词。
一个人一旦被贴上“有个性”的标
签，升迁进步常会受到影响。

毋庸讳言，现在社会上，特别
是在机关事业单位，“有个性”的
人不是多了而是少了，而且是越来
越少了。放眼四周，不少人四平八
稳、谨小慎微，唯唯诺诺、亦步亦
趋，甚至不讲原则、见风使舵。越

来越多的人信奉中庸之道，学会
了 隐 藏 个 性 ， 正 变 得 越 来 越 精
明、圆滑和世故。这不啻为一种遗
憾和悲哀。

社会的发展需要更多“有个
性”的人。缺乏个性的人是乏味
的，缺乏“有个性”人的社会将了
无生机活力。为此，需要我们每个
人自身的觉醒，少些瞻前顾后、患
得患失，多些自信和磊落，拒绝平
庸，在追求事业的过程中彰显个
性。同时，社会需要有更宽容的氛
围，让更多“有个性”的人得到认
可，有用武之地。当务之急，要改
善职场环境，打造更加自由、包容
的职场生态。特别是各级领导干
部，应胸怀开阔，有容人之心，善
待并用好那些“有个性”的人，尤
其是要容忍年轻人的不成熟甚至

“冒犯”，帮助他们更好地成长进
步。在工作和生活中，固然要讲纪
律和规矩，强调权威性和服从性，
但这不能成为扼杀个性的理由。

与此同时，“有个性”的人也
要不断自我完善。凡事皆有度。如

果一个人个性过强，一切以自我为
中心，盲目自信，听不进不同意
见，得理不饶人，或随心所欲、我
行我素，则必然造成人际关系紧
张，人人敬而远之。这样的人很难
成事，甚至会给事业、工作和他人
带来伤害，并最终影响个人的发
展。现实生活中，这样的例子比比
皆是。

老子曰：“交易之道，刚者易
折；惟有至阴至柔，方可纵横天
下。”“有个性”，不是急躁鲁莽、
固执任性，更不是忘乎所以、狂妄
自大。“有个性”的人更要学会调
整自己，善于克制自己的情绪，约
束自己的言行，提升自己的修养。
在日常生活中，不妨温和、谦和
些，多些忍让和退让，多考虑他人
感受，少些强势强硬、咄咄逼人。
总之，应善于把握分寸，讲求方式
方法，尽可能做到：自信而不自
负，果断而不武断，保持自我而不
唯我独尊，敢说敢为而不恣意妄
为。只有这样，才能真正成为一个
成熟而不失个性的人，才能得到更
多人的认可和支持，才能行稳致
远，有所进步，有所成就。

做一个“有个性”的人

李志军

近日，知名演员潘长江在一
场酒水专场直播中，卖力地推销
茅台虎年生肖酒，“我和茅台董事
长认识十几年了，昨晚我把他灌
醉了，让他签合同给我定价权。
市场价一直 4 万多元一箱，我 2 万
多元就卖”。一名知情者称，所谓
潘长江认识茅台董事长十几年、
喝酒把他灌醉，基本就是赤裸裸的
谎 言 （3 月 15 日 《每 日 经 济 新
闻》）。

谎言被人戳穿，潘长江“翻
车”了。此前，已有不少明星、

“网红”，因为在直播带货中夸大宣
传而“翻车”。一些直播带货主播
的状态让人感觉像“开盲盒”，在
盲盒没打开以前，口吐莲花、使劲
忽悠；盲盒一旦被打开，立马“翻
车”。一些明星信口开河，与公众
对名人的过于相信有关，更与法律
不健全有关。

经过几年发展，消费者对名人
直播带货，已有些“不感冒”了。

“花 80万元请了李湘，五分钟直播
没有卖出去一件货”“叶一茜直播
带 货 90 万 人 观 看 ， 但 仅 成 交 了
2000 元”“小沈阳直播卖白酒，下
单 20 多单，退货 16 单”等事例可
见一斑。带货能力的下降，也倒逼
潘长江们以更夸张的宣传来卖货，
比如编造把茅台董事长灌醉了等谎
言。

这也就产生了一个问题，潘长
江们为什么敢于编造谎言欺骗消费
者？原因其实很简单，法律对此类

行为没有处罚措施。按照 《欺诈
消费者行为处罚办法》，经营者提
供商品或者服务有欺诈行为的，
给 予 警 告 、 罚 款 等 处 罚 。 按 照

《消费者权益保护法》，销售假冒
伪劣商品，消费者可以要求三倍
赔偿。

可直播带货中的潘长江们既
不是经营者，卖的也不一定是假
冒伪劣商品，说几句谎话，也很
难界定为广告欺诈。所以，对这
种在法律边缘反复试探，疯狂打

“擦边球”的行为，应该立法进行
反制。

此前，国家广电总局印发《关
于加强网络视听电子商务直播节目
和广告节目管理的通知》，中国广
告协会也制发《网络直播营销行为
规范》，要求直播带货不得夸大其
词，不得欺诈和误导消费者。但这
种通知和规范的法律位阶太低，不
能设置处罚性规定，对平台的约束
力有限，主播们好像也不是太在
意。

鉴于直播带货的乱象及当前
的法律窘境，应进一步强化立法
予以破解。第一，抓紧制定并出
台内容全面、明确、具体规范网
络直播行为的法律，设置主播准
入门槛，将存在虚假宣传的主播
拒之门外。第二，参考 《消费者
权益保护法》 和 《食品安全法》，
将主播的虚假宣传行为列入广告
欺诈范畴进行处罚。第三，立法
设置专门管理直播带货的部门或
机构，细化管理范围，具体行使执
法权，做到精准监管。

潘长江“翻车”：

对直播带货该强化立法监管

闵汝明 绘
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