
据国家统计局反馈数据显示，今
年第一季度，宁波市新建商品住宅销
售价格环比上涨1.2%，二手住宅销售
价格环比上涨 0.2%。其中，3 月份新
建商品住宅销售价格环比上涨0.1%，
同比上涨2.8%；二手住宅销售价格环
比上涨0.2%，同比上涨0.9%。

3 月份，受国内疫情反复、国际
形势不稳等大环境不利因素影响，
楼市信心恢复不足，新建商品住宅
价格环比涨幅较上月回落 0.6 个百
分点，同比涨幅较上月回落 0.7 个百
分点，二手住宅销售价格环比涨幅
较上月回落 0.3 个百分点，同比涨幅
较上月回落 0.6 个百分点。

涨幅排位稳中有降。3 月份，宁
波市新建商品住宅销售价格同比涨
幅在全国 70 个大中城市中排第 17
位，较上月后移 2 位；在全国 21 个长
效机制试点城市中排第 12 位，较上

月后移 1 位。二手住宅销售价格同
比涨幅在全国 70 个大中城市中排
第 13 位，在全国 21 个长效机制试点
城市中排第 9 位，位次均与上月相
同。

住宅成交量上升。3 月份，宁波
市六区新建商品住宅成交面积 32.8
万平方米，环比上涨 46.4%，同比下
降 59.2%；二手住宅成交面积 29.0
万平方米，环比上涨 90.8%，同比下
降 59.0%。

国家统计局数据显示，3 月份，
70 个大中城市中，新建商品住宅和
二手住宅销售价格环比下降城市分
别有 38 个和 45 个，比上月分别减少
2 个和 12 个，新建商品住宅和二手
住宅销售价格同比下降城市分别有
29 个和 47 个，比上月分别增加 5 个
和 8 个。

（俞永均）

3月宁波住宅销售价格涨幅回落
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宁波、青岛两座城市有许多共
同点——均是副省级城市，都有一
个世界级的港口，同为制造业优等
生，外贸业都发达。2021 年，宁波实
现地区生产总值14594.9亿元，青岛
GDP 为 14136.46 亿元，经济总量不
相上下。正因为此，青甬两座城市一
直被拿来做比较。作为在青岛经商
的宁波企业家，我更多的是看到两
座城市良好的营商环境，以及它们
为企业家提供的优势资源。

在山东，青岛一直是甬商的主
要聚居地之一。老一代宁波商人凭
借着诚信、务实的经商精神，不仅在
青岛站稳了脚跟，而且成为青岛商
界的弄潮儿。最早的建筑设计院、最
早的西服店、最早的食品厂、最早的
钟表眼镜店、最早的照相馆等一大
批青岛商界的第一，都是由宁波人
创造的。目前，在青岛发展起来的甬
商大都是第二代宁波创业者，他们
不仅继承老一辈甬商的优良传统，
还时刻践行知行合一、知难而进、知
书达礼、知恩图报的“四知”宁波精
神，在青岛各个行业崭露头角。

据统计，在青岛投资创业的甬
商有近 6 万人，创办了 650 余家企
业，投资额达 162亿元，年上缴利税
6.1亿元，安置社会劳动力和下岗再
就业人员3万多人。

我在青岛经商已经 27年，创办
了青岛市万里照明工程有限公司。
这些年，我们的业务一直围绕市政
设施、照明亮化工程展开。一方面，
新技术的日新月异，为照明行业提
供了许多机遇和发展空间；另一方
面，“宁波制造”的硬核实力，为点亮
青岛的大街小巷创造了品质条件，
我们所有的照明产品来自宁波，可
以说是依托家乡产品的口碑和品
质，获得了很好的市场和发展空间。

青岛市宁波商会成立于2006年
10月，商会现有会员企业100余家，各
会员企业累计在家乡投资2亿多元。

宁波海洋资源丰富，港口建设
成绩突出，产业基础较为完善，具有
得天独厚的海洋发展基础。青岛亦
是依海而生、依港而兴，拥有涉海科
研机构 26 家，约占全国五分之一，
现代海洋产业占 GDP 比重达 30%。
今后，青甬两座城市在优势产业特
别是海洋经济领域应进一步加强合
作，实现优势互补，商会将积极充当
两地交流合作的桥梁与纽带。
（作者为青岛市宁波商会会长）

传承“宁波帮”精神
谱写甬青海洋经济合作新篇章

记者 俞永均

最近，宁波某知名外贸企业
老总在公司官微刊发了一篇长
文，题目叫 《扛旗争先，团结一
致向前进》，引起业界共鸣。这
位老总在文中指出，“必须要千
方百计竭尽全力保订单，接订
单，抢订单。目前供应商普遍缺
订单，订单萎缩和订单疲软现象
很明显，越是这个时候，我们越
是要把保订单、接订单和抢订单
放在一切工作的前面，这是生死
存亡之战！”

宁波海关发布的数据显示，
今年一季度，宁波外贸进出口总
额同比增长 17%，其中出口增长
20.4% ， 进 口 增 长 11.4% 。 不
过，出口月度增幅逐月下降，外
贸企业整体接单和出货情况不甚
理想，亟须引起重视。

笔者与多位外贸企业家交流
发现，“稳订单”正在成为 2022
年宁波外贸的关键词之一。今年
以来，欧美客户的订单出现一定
萎缩，特别是 3 月份至今，由于
俄乌冲突影响，欧洲市场尤其是
乌克兰周边国家采购量明显下
降，相关工厂普遍缺订单，这对
宁波外贸未来出口带来了不利影
响。为此，建议宁波广大外贸企
业以虎口拔牙的勇气，抢订单拓
市场，防止外贸出口大起大落，
为经济平稳增长再立新功。

要各显神通抢订单。订单是
外贸企业赖以生存的“食粮”，
正 所 谓 “ 手 中 有 粮 ， 心 中 不
慌”，只有手中握有一定量的订
单，企业才能正常运转。那么，
订单从哪里来？一要稳住老客
户，与长期合作客户共担风险、
共同进退；二要拓展新客户，一
旦疫情形势好转，就要派出外贸
业务员走出去跑市场，让这些

“空中飞人”忙起来，或者通过
直播、举办线上订货会等手段，
主动推销新产品。

要眼睛向内拓市场。今年 1
月，国务院办公厅印发的 《关于
促进内外贸一体化发展的意见》
对外公布，意见就促进内外贸一
体化、形成强大国内市场、畅通
国内国际双循环作出部署。日用
消费品是宁波的出口拳头产品，
在国内市场有较好的口碑和知名
度，这为内外贸一体化提供了雄
厚的产品基础。希望外贸企业引
进一批市场营销和产品设计的专
业人才，外贸内贸双管齐下，努
力实现订单新突破。

要主动出击拓市场。从海关
数据看，一季度宁波对欧盟、美
国和东盟进出口同比分别增长
25.1%、21.8%和 15%，对“一带
一 路 ” 沿 线 国 家 进 出 口 增 长
21.1%，市场结构整体不错。二
季度和下半年，宁波外贸企业要
继续完善市场结构，特别是加大
对 RCEP 其他成员国和非洲、中
东市场的开拓力度，做到“东方
不亮西方亮”。

要尝试新的贸易方式。疫情
对传统外贸冲击较大，同时也给
跨境电商、市场采购等新型贸易
方式带来了发展契机。今年一季
度，义乌外贸进出口总值同比增
长 60%以上，其中一个重要原因
是市场采购贸易方式发力，拉动
出口增长 42.4 个百分点。宁波外
贸企业也要积极尝试新的贸易方
式，通过渠道创新、模式创新赢
取新订单。

此外，各级政府部门和相关
单位要营造良好氛围，帮助外贸
企业缓解国际物流、融资、用工
等压力。比如，引导进出口商协
会组织中小微外贸企业与航运企
业进行对接，支持宁波舟山港开
通出口跨境电商海铁联运专列，
推动银行机构进一步开展针对中
小微外贸企业的远期结售汇业
务，提升外贸企业应对汇率风险
能力等。

以虎口拔牙勇气
抢订单拓市场

■直播电商“新常态”

此刻，第 131 届广交会正在云
端举行。

“本届广交会首次推出‘新品
首发’活动，宁波共有 12 家企业
入 选 ， 将 举 办 14 场 新 品 首 发 活
动，场次占到了全国的 9%。”市
商务局相关负责人介绍，广交会
官方公布的入选名单中，不乏获
得国家级制造业单项冠军、国家
级专精特新“小巨人”、国家级工
业设计中心和国家级企业技术中
心称号的企业。

9%的“含甬量”，足见分量十
足。

“ 宁 波 这 14 场 活 动 里 ， 贝 发
就占了两场，主推的新品是 AI-
TOP 智能套装。”贝发集团外贸负
责人安江介绍，它的原理是，笔
身搭载了一个微型摄像机，通过
还 原 笔 本 身 的 笔 迹 ， 在 手 机 和
IPAD 上实现纸频同传，这样就方
便了办公人群记录笔记。

“此次线上展，贝发使用了 AI
技术以增加线上感知度，同时出
动了英语、俄语、西班牙语等多
语种的业务员，希望进一步拓展
线上推广渠道。展会期间预计直
播 60 多 场 ， 现 在 开 了 30 多 场 。”
安 江 连 珠 炮 般 报 出 了 一 串 数 字 ，

“我们的宗旨是，不放弃一切危中

求机的机会！争取为二季度销售
打下好的基础。”

回想 2020 年初，突如其来的
疫情让“中国第一展”广交会首
次搬到了线上。如今，两年过去
了，随着线上展会成了贸易“新
常态”，不少外贸企业也学会了很
多抢单“新技能”。

以贝发为例，从一开始的摸
索学习到不断探索创新，如今已
经探索出一套应对线上展会和线
上推广的新模式。在传统电商的
阿里巴巴、亚马逊进行推广的同
时，公司于 2021 年底开始创建面
向海外的独立网站平台进行产品
推广。

同样有备而来的，还有贝克
莱 恩 （宁 波） 进 出 口 有 限 公 司 。
为了打造高品质连线展示间，公
司 先 后 投 入 300 多 万 元 采 购 专 业
设备，并配备了 5G 移动直播车。
如今，公司源自连线端的客户每
年都有近两倍的增长，客户的转
化率高达 16.5%。

今 年 3 月 ， 宁 波 紧 跟 直 播 电
商的浪潮，出台 《宁波市促进直
播 电 商 经 济 高 质 量 发 展 实 施 方
案》， 对 于 借 助 直 播 电 商 平 台 带
动、扩大“宁波制造”的内销和

“出海”渠道，提出明确方向。这
让宁波交易团在广交会“云”展
会上也表现得更为得心应手。

据悉，本届广交会线上展宁
波 交 易 团 共 有 1100 余 家 企 业 参
展，分布于 43 个展区近 1600 个虚
拟 展 位 ； 对 应 实 体 展 位 3200 余

个，规模位列全国 50 个交易团第
五。

■顺势而为“小生态”

转型没有“完成时”。同样，
“甬家军”的“摸索”绝不仅停留
在销售形式上。

4 月 20 日 ， 在 全 市 广 交 会 重
点参展企业座谈会上，宁波中包
进出口有限公司总经理丁士汀突
然跳出了展会，聊起了手头的滑
雪生意。

“今年一季度，公司整体销售
额增长了 18%，尤其是滑雪板块
贡献度很高。在冬奥会期间，销
售额十分可观。中包在 5 年前开
始关注滑雪业务，现在已经与多
家 欧 美 滑 雪 场 合 作 ， 还 注 册 了
Kitz 和 Krampus 这两个自主品牌。
去年一年，光是冲浪板和滑雪产
品的出口额就有 150 万美元。”丁
士汀说。

5 年 前 的 布 局 看 似 “ 侥 幸 ”，
实则未雨绸缪，步步为营。

“当时国内的滑雪产品制造商
非常少。我们一边联系手头积累
的 工 厂 资 源 ， 一 边 组 团 ‘ 打 卡 ’
国外知名滑雪胜地，摸清市场。”
丁士汀说，当时已经知道冬奥会
即 将 在 北 京 举 办 ， 这 样 万 亿 级

“蓝海”，企业当然不能错过。
打定主意后，中包开始盘点

手 头 的 资 源 。 作 为 工 贸 一 体 企
业 ， 它 的 主 打 业 务 是 塑 料 制 品 ，
拥有自己的塑料制品工厂，能够
把控部分零部件的成本。作为贸
易 商 ， 它 又 可 以 整 合 上 下 游 资
源，以溯源产业链的方式集结品
类，“由点及面”进行拓展。

“今年冬奥会上，公司给一款
滑雪产品注册了国内商标，还在
张家口设立了联络点，现在外贸
内贸双管齐下，形势还不错。”丁
士汀表示，公司打算内外贸“双
管齐下”，不仅根据外贸客户需求
组 织 货 源 ， 更 要 发 挥 先 发 优 势 ，
在 国 内 外 打 响 自 主 品 牌 。 目 前 ，
企业在广交会线上平台已经投入
各类展品 1100 多个，共收获意向
订单 10 多个。

盘点优势，顺势而为，做好
自己的“小生态”，也成为时下外
贸企业的主流选择。

慈溪进出口控股有限公司副
总经理任月娥说，本届展会，公
司陈列的样品有 1447 个，比上届
线 下 展 还 增 加 了 331 个 。 目 前 已
经 接 触 到 的 有 法 国 、 波 兰 、 德

国 、 伊 朗 、 巴 西 等 国 家 的 客 户 ，
既 有 传 统 市 场 ， 也 有 新 兴 市 场 。

“另外，对于俄乌市场，我们已经
提前准备，目前接触到很多相关
客 户 。 这 块 业 务 预 计 潜 力 很 大 ，
希望信保增加贸易护航力度，助
力企业开拓增量。”

■多措并举向前行

不 过 ， 相 比 外 贸 形 势 本 身 ，
来自宁波“外贸一哥”中基集团
旗下的中基惠通总经理赵园茗显
然 更 担 心 接 下 来 的 供 应 链 稳 定 。

“过去两年，中国依靠完整的产业
链和强大的制造能力，承接了很
多发展中国家的订单。现在随着
这些区域疫情缓解，订单已经出
现了明显回流，但是如果这时国
内 供 应 链 、 产 业 链 没 有 及 时 恢
复，很可能会迫使客人加快转移
的步伐。”赵园茗呼吁企业此时应
未雨绸缪，多措并举稳订单、保
生产。

根据市商务局对全市年外贸
进出口额 1000 万美元以上的 1982
家 重 点 外 贸 企 业 动 态 监 测 显 示 ，
当前，订单取消及延期情况有所
减少，在手出口订单同比上升和
持平的企业占比 64.18%，但主要
出口市场仅欧盟和其他新兴市场
小幅回暖。目前，预计 4 月出口
增长的企业数量小幅下跌，当前
企业面临的主要困难为物流运输
成本过高、原材料及能源涨价过
快。

“ 重 视 外 贸 发 展 的 质 量 和 效
益，是下阶段宁波外贸进一步复
苏的关键。”赵园茗表示，作为一
家服务上万家中小微企业的外贸
综合平台，中基惠通将与中小微
外贸企业共同提升内功，持续探
索国际贸易新业态新模式，并对
创 意 设 计 、 模 具 开 发 、 品 牌 规
划、人才对接等服务资源进行有
效整合，希望上下一心，共克时
艰，共同稳住手头的市场份额。

“尽管当前国内外环境复杂性
不确定性超出预期，不少企业也
面临实际的困难，但宁波开放型
经济韧性强，长期向好的基本面
没有变。”市商务局副局长韩隽表
示，目前，市商务局正在酝酿新
一轮稳外贸政策，希望会同有关
部门共同打通供应链堵点，挖掘
外贸增长潜力，持续释放政策红
利，不断培育外贸新动能。

莫道今年春将尽，明年春色
倍还人。

宁波外贸，勇毅前行

疫情发展到现在，外贸受到的冲击已无须赘述。

“外部大环境对于每一个城市和每一家企业来说都是现实而公平的,我们目前能做的就是继续坚定信念、积

极应对。”宁波五谷金属制品有限公司董事长黄和钦坦言。

越是困难时刻，越要坚定信心！面对更趋严峻复杂的外部环境，扩大高水平对外开放，尽最大努力危中

求机，这几乎是整个宁波外贸圈的心声。数据显示，今年一季度，宁波外贸进出口总额达3044.4亿元，同比

增长17%。其中，出口1956.3亿元，同比增长20.4%。这为全年外贸稳住了“开局”。

那么，今年以来，宁波外贸运行中主要有哪些支撑力？外贸运行质量如何？接下来的生意会怎样呢？

记者 单玉紫枫

“云端”广交会，企业直播忙。 （新华社发）

图为集装船进出宁波舟山港梅山港区。 （汪舒婷 摄）


