
奉化区农业农村局提供

奉化水蜜桃产业链图示

酷暑七月，又迎
来一年蜜桃季。奉化
万亩桃林里，绯红滚
圆 的 水 蜜 桃 挂 满 枝
头，桃香扑鼻，果农
喜迎丰收。

眼下，正是“湖
景蜜露”“赤月”等
中熟水蜜桃大批上市
的时节。7 月 9 日早
上，记者来到奉化萧
王庙街道桃子市场，
来自周边村庄的桃农
们把一筐筐新鲜采摘
的桃子卸下车，整齐
码放，前来采购桃子
的市民络绎不绝，大
批鲜桃就地分拣、装
箱，通过快递发往全
国各地。萧王庙街道
棠岙村70岁的桃农袁
伦均种了 30 多年桃
子，这几天凌晨两三
点 钟 就 上 山 采 摘 桃
子。“今年奉化桃子
批发价每公斤25元以
上，是近 10 年来价
格最高的一年，而且
卖得特别俏，真是没
想到。”老袁脸上乐
开了花。

经历了 100 多年
的发展历史，奉化水
蜜桃位列中国四大传
统名桃，成为宁波地
产水果的一张“金名
片”。在日前举行的
2022奉化水蜜桃文化
节蜜桃集市活动上，
奉化区政府相关负责
人说，水蜜桃是奉化
最 有 名 气 的 产 品 之
一，蜜桃集市不仅帮
助农户卖桃子，也是
以桃会友、三产融汇
的集市，“我们希望
以 蜜 桃 集 市 为 ‘ 窗
口’，做精做优产销
对接、市场布局、业
态提升的文章，不断
延伸奉化水蜜桃和特
色农产品的产业链、
供应链、价值链”。
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上 周 末 ， 2022 奉 化 蜜 桃
音乐节在奉化城市文化中心举
行，摇滚、电音、民谣交织，
动感的旋律为乐迷奉献了浓浓
蜜桃味的激情夏夜。而在另一
边 ， 棒 集 集 市 也 同 样 火 爆 ，

“依托奉化独具特色的水蜜桃
文化与产品，将蜜桃音乐节打
造成城市 IP 和文旅新名片。”
奉化区文旅集团相关负责人
说。

自 2016 年举办水蜜桃文
化 节 以 来 ， 奉 化 “ 以 桃 为
媒”，做大做强美丽经济，促
进乡村振兴，持续擦亮“最美
桃花源、最好青创地”的城市
品牌。今年的蜜桃集市，围绕

“桃源结谊在奉化”，推出桃源
结“谊”之以桃会友、桃源结

“ 艺 ” 之 三 产 汇 融 、 桃 源 结
“ 亿 ” 之 产 销 惠 民 、 桃 源 结
“议”之共富“蜜”码四大主
题。区大型活动办负责人金江
表示，蜜桃集市不只是一次农
产 品 展 销 ， 而 是 借 助 奉 化

“桃”品牌，以节会友、以农
兴旅、以旅富农，加速打造水
蜜桃全产业链。

今 年 ， 奉 化 推 出 了 “ 风
华·桃花坞”品牌，奉化区政

府相关部门与来自浙江农林大
学、宁波财经学院、中东欧之
家、对口支援地区等代表签署成
立风华·桃花坞共创联盟，打造
水蜜桃全产业链创意创业中心。
金江介绍，“风华·桃花坞”涵
盖城市品牌推广和产业融合，结
合一产，以艺术赋能乡村，联合
相关艺术高校设计出更加有辨
识度的奉化地域品牌农产品包
装，并不断嫁接全新农业产业
技术；结合二产，通过开发桃
胶饮品和代餐美容食品等，来
引领桃系列衍生食品开发的新
时尚；结合三产，打造“桃源
小剧场”“桃源童玩乐园”，赋
能全域旅游和乡村旅游。

今 年 ， 因 为 水 蜜 桃 的 热
销，在奉化的蜜桃集市、桃子
市 场 等 地 ， 直 播 卖 桃 随 处 可
见 ， 有 外 聘 的 专 业 营 销 团 队 ，
也有果农大叔大婶的随手拍，很
是热闹，也成为奉化桃文化的宣
传者、推广者。“桃花、水蜜桃
是奉化的大 IP。我们把桃花与
文化体育、旅游消费、乡村农业
等多种元素相融合，多维度展示
奉化山水、区域文化特色和城市
发展新形象，提升城市品牌传播
力。”金江说。

以桃为媒 唱响蜜桃“共富曲”

融汇创新，打造水蜜桃全产业链

7 月 9 日凌晨 4 时半，天空刚
微微透亮，锦屏街道九岙水蜜桃园
已经开始一天的忙碌工作。4 名工
人钻进桃林采摘鲜桃，轻轻一摸装
着套子的桃子，便知有几分熟。桃
园主人应士锋告诉记者，水蜜桃很
娇嫩，手捏重了就会损坏表皮，什
么样的桃子可摘，主要凭借多年经
验和练就的手感。

摘下的桃子经过仔细分拣，按
照不同等级装箱，或通过快递，或
上门直送，交付给客户。“气温太
高，桃子表面太热不耐储存，一般
到上午九十点钟就不摘了，保证上
市的桃子只只新鲜”。九岙桃园是
奉化区一家“标杆”桃园，应士锋
说，为提升桃子品质，桃园与科研
部门合作，在桃林里设立小型气象
站、土壤监测设备等，并引入了生
态化种植、水肥一体化设施等，探
索“数字桃园”模式。“通过对水
蜜桃生长进行全过程监测，科研部
门利用大数据技术，洞悉桃树生长
的每个重要节点变化，并给出合理

‘药方’，指导农户修枝、施肥等，
进而提升水蜜桃的品质。”

应士锋说，今年奉化桃子价格
创下新纪录，他家 10 只装一篮的
精品桃，要卖 150 元，客人还抢着
要。在水果店里，单果 200 克以上
的桃子，零售价在每公斤 40 元以

上。“为啥今年桃子这么贵？我觉
得，除了其他种种因素，好吃是最
重要的。”应士锋说，今年“老天
爷帮忙”，入夏以来雨水少，阳光
充沛，水蜜桃特别甜，糖度普遍在
15、16 度，又香又甜又鲜，以致
很多桃园出现了多年来难得一见的
客户“抢货”现象。

对水果来说，好吃就是核心竞
争力。经过 10 多年的规模化种植
和品种改良，中熟品种“湖景蜜
露”成为奉化水蜜桃的代表，迟熟
品种“良方”等取代了传统的玉露
桃。目前，奉化全区水蜜桃种植面
积约 5 万亩，其中生产面积约 4 万
亩，去年鲜桃销售额 5 亿元，是奉
化农户最大的“钱袋子”。

之前，奉化水蜜桃 60%卖在宁
波地区。但这几年，市场格局发生
了重大变化，无锡阳山、上海南汇
的水蜜桃以及苏北徐州、山东临沂
的桃子大举进入宁波市场，加上网
购平台、直播带货等线上销售渠
道，奉化水蜜桃面临与众多对手

“贴身肉搏”的局面。
奉化区水蜜桃研究所副所长陈

妙金说，奉化水蜜桃虽然种植面积
大，但多是散户经营，每家的桃园
也就几亩，“桃农普遍上了年纪，
习惯按老办法种桃子，以前盲目追
求产量，一株桃树结三四百颗果

子，品质参差不齐。”而外来的桃
子是用精品思维来拓市场，拿到宁
波销售的都是精挑细选过的好桃
子，“我们是统货卖，而人家是精
品果，两者一比较，差别就出来
了”。以 6 月中下旬上市的早熟桃
为例，阳山桃可以卖到每公斤 30
元，而奉化桃的价格只有其一半。

市场环境变了，逼迫桃农转变
观念。好的桃子，一只能卖二三十
元，抵得上几斤普通桃。陈妙金
说，像“湖景蜜露”“良方”“白
凤”等水蜜桃，论品种绝对是桃中
上品，难点在于把桃农从“求量”
转到“求质”上来，种好桃，产好
果，重塑中国名桃品牌形象。

最近几年，从种植链一端，奉
化区农技部门推行种桃标准化，技
术人员手把手教授，花大力气提升
桃农的栽培、管理技能，并邀请上
海等地的精品果园负责人来奉化，
实地给桃农讲解怎样修枝、疏果、
合理施肥，如何实施桃树生态化除
虫防病害等等。区农业农村局农技
服务总站丁峙峰副站长介绍，为改
变桃园经营“小而散”的状况，近
三四年来，奉化区通过政策引导，
鼓励、培育单体几十亩这类规模适
中的桃园，进行基础设施改造，做
出示范效应，并通过技术革新，提
高桃子品质。

桃园大多地处山区丘陵，为了
减轻农户劳动强度，区里鼓励农户
架设简易轨道，方便运输桃子和农
用物资，至今已建成三条。从去年
起，奉化区桃研所试验新型的“银
黑”地膜，帮助桃农在梅雨季节提
高对桃园土壤水量控制水平，增强
桃树光合作用。“而最明显的是，
奉化桃农从市场实践中真正认识
到，种得多远不如种得好。现在一
株桃树结果量降到了两百颗以下，
大果、好果的产量直线上升。”

上周，我市举办 2022 地产水蜜
桃精品评选会，全市 8 个区（县、市）
的 43 家桃园桃庄，捧出自家种的精
品蜜桃，同台“打擂”。在最终评选出
的 19 个金奖、银奖中，奉化占了 15
个，遥遥领先，从一个侧面反映了奉
化近三四年来持续提升水蜜桃种植
品质的成果。

种植升级 提升品质拓市场

在位于方桥街道宝湾物流园
的“欢喜奉桃”销售中心，两条新
引进的无损果蔬分拣机高速运
转，对传送带上的桃子进行称
重，测“颜值”、糖度，实施全
身“体检”，并按照分级要求，
进入对应的轨道，快速打包装
箱。奉化区农商集团副总经理俞
斌说，这是今年奉化引进的国内
技术最先进的蜜桃分拣机，每分
钟可以分拣 360 只桃子，以满足
每天数万公斤的桃子分拣，帮助

“欢喜奉桃”打入一线城市的高
端水果市场。

俞 斌 说 ，“ 从 某 种 意 义 上
说，‘欢喜奉桃’就是奉化优质
水蜜桃的代表，瞄准长三角地区

盒马鲜生、山姆这类高端商超。”
一个水果品牌要在激烈的竞争中立
于不败之地，按照现代营销逻辑，
得像工厂化生产一样，提供标准化
的产品，而这恰恰是果蔬等农产品
最大的难点。

对奉化水蜜桃来说，实施系统
性规划和品牌提升措施，关乎产业
前途和命运。今年奉化区与盒马合
作，在尚田街道张家村实施首个水
蜜桃盒马村项目，由销售企业和
公 司 、 桃 农 共 同 为 “ 欢 喜 奉 桃 ”
制 定 上 市 标 准 ， 把 桃 子 按 照 品
质、大小分为“三六九等”。奉化
区农商集团还在裘村、尚田大雷
山 两 地 建 立 了 两 个 总 面 积 约 300
亩的桃园，进行标准化种植，“我

们想为广大果农做个示范，怎样
按 照 高 端 市 场 的 要 求 来 种 桃 子 、
卖桃子。”区农商集团董事长何义
说 ， 这 是 一 个 非 常 复 杂 的 过 程 ，
从源头种植到分拣、运输、终端
销售，形成标准化的产业链。对
奉化水蜜桃来说，这方面才刚起
步，需要持久探索。

卖鲜桃是实现奉化桃农根本
利益所在，高效的分级选果和冷链
快运，为外销桃提供了品质保障。
今年，奉化区供销社与邮政部门合
作，在水蜜桃主要基地、专业村设
立 32 个供销邮政服务点，统一布
置快递驿站，让桃农不出村就能寄
递桃子，并降低 10%运费。邮政部
门共投入 4 辆冷链专车、36 辆揽收

车负责接驳运输，开通邮政航班水
蜜桃专线 31 条，实现“宁波地区当
日递、省内周边城市次日递，省外边
远城市隔日递”限时服务，确保奉化
水蜜桃顺利走出“家门”，送达全国
20 多个省市。

俞斌说，眼下他们发愁的是桃
子收不上来，不够卖，农户端的
收购价达到每公斤 26 元。“在杭
州的盒马超市，4 只装的‘欢喜奉
桃’，按等级不同，分 30 元、50
元两档销售。尽管一只桃子可能
要十几元，消费者购买仍相当踊
跃。”俞斌说，因为减产的缘故，
今年“欢喜奉桃”销量不及往年，
但单价增加了近一倍，最终农户的
收益要大大好于去年。

品牌引领 制定标准创精品

品质引领好果卖好价，品牌搭台唱响“桃花源”——

记者 余建文 奉化区委报道组 严世君

溪口桃农引入直播团队卖桃。 （余建文 摄）凌晨即起采收鲜桃。 （余建文 摄）

萧王庙桃子市场一角。 （余建文 摄）

引入先进的水蜜桃无损分拣线。 （余建文 摄）


