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30 天 5 万余人到馆，超 1000 篇小红书笔记发
布，逾 50 万人次平台浏览量……作为宁波文化活

动的重头戏，“趣文化馆”第三季自开展以来深受
市民喜爱，在岁末年初，更是为宁波市文化馆带来一

波持续攀高的流量。
“趣文化馆”是宁波市文化馆近年来倾力打造的品牌

IP，致力于探索如何为年轻群体提供更具吸引力的文化服务。
2022 年底，“趣文化馆”品牌 IP 全新推出，利用馆内空间策

划打造了六大主题、十余项创意活动，该品牌活动成为“周周有展
览、场场有体验、天天有流量”的“文化爆款”。

2023年，“趣文化馆”系列活动再次成为城市文化的一大亮点。该
系列活动以展览为主线，各类创意活动为珠子，巧妙地串联起了民谣
品鉴、电影导赏、龙门茶会、手碟体验、跨年派对等一系列新奇、有
趣的艺术体验活动。

与当下流行的“夜校热”和“上香热”不同，“趣文化馆”将优质
传统文化与当下热点相融合，为年轻人提供了一个放松、解压、共情
的体验平台。

“趣文化馆”系列活动自推出以来，一直以富有创意和深度的内容
吸引大众，三季活动在全网的点击量超过500万人次，社交平台上的话
题浏览量更是高达 300 万人次。同时，作为活动举办地的 117 艺术中
心，观众人流量同比增长120%。

“‘趣文化馆’的魅力，在于它不仅是一个展示艺术活动的地
方，更是一个让人们感受到城市有戏、城市有趣的场所。在这里，每
一个参与者都能找到自己的兴趣点，与艺术产生共鸣，与城市建立情
感连接。”宁波市文化馆相关负责人说。

“趣文化馆”，让宁波有戏又有趣

“嘘！那边正在打鼾的是我的奶奶。”
5 岁的圆圆是被奶奶带到天一广场逛街时
偶然走进“趣文化馆”看展的小朋友。元
旦假期的第一天，“趣文化馆”“躺赢”观
影会迎来了一拨又一拨排队来体验“躺
平”的观众。

展厅顶棚撑起的巨大天幕，让观众在
懒人沙发中无论以怎样“奇葩”的姿势，
都能无障碍观看电影。在艺术展厅里看电
影，已经不是“趣文化馆”第一次让人惊
艳的创意活动了。这一切都源自“趣文化
馆”强大的策划团队。宁波市文化馆以空
间增效为核心，以场域思维为突破口，提
出了“每一位观众都是策划师”的口号。

“趣文化馆”的策划团队邀请文化创
意、展览策划、音乐制作、新媒体运营等
各类艺术社团骨干，一起参与内容创意策
划，同时充分调动社会力量，联合鲤朵文
旅、山房科技、很美文化、伶国风乐团、
NICE DANCE STUDIO 舞 团 等 社 会
团队，推出展览、沙龙、培训等主题互动
体验活动。其中作为主题展的王一冷插画

展、咖啡主题摄影展和王小水羊毛毡作品
展，尤其受到广泛好评。

值得一提的是，“趣文化馆”还推出
了令人耳目一新的玩法：去文化馆当“馆
长”。这一创意灵感来自全国文化馆宣传
周活动。

“针对文化馆存在感低、市民认知度
不高的现状，我们决定反客为主，邀请
有才华、有创意的艺术达人来担任‘馆
长’一职。”“趣文化馆”项目负责人说。

王小水、夏宇航、赵冰玥、王微波四
位首批上岗的“馆长”，给跃跃欲试者作
了示范。王小水馆长在个人展上讲述了羊
毛毡制作技艺的传承故事；夏宇航馆长带
领 宁 波 合 唱 团 在 鼓 楼 地 铁 站 上 演 “ 快
闪”；赵冰玥馆长将手碟培训课带到了展
厅；王微波馆长则把“蝴蝶讲堂”搬到文
化馆，向市民展示旗袍文化和越剧艺术的
魅力⋯⋯这种以观众为中心的策划思路，
不仅让“趣文化馆”成了一个与众不同的
文化体验空间，还吸引了更多年轻群体关
注并参与到文化活动中来。

场域增效
每位观众都是策划师

作为一个只在市文化馆公众
号 发 布 预 告 信 息 的 “ 低 调 ” 展
览，“趣文化馆”第三季主题展
——“东海寻鲸”王小水羊毛毡
作品展的热度却不减。

“小红书上刷到了其他博主打
卡的美图，展览主题很治愈，现
场的布展也很出彩，我们也被吸
引过来了。”正与朋友在展厅拍照
的网友“派大星”说。

记者前天在展厅内随机采访
了几位看展的观众，不少人表示
是通过社交平台上的分享获取到
展览信息的。

“这之前的王一冷插画展，不
仅吸引了大量观众前来参观，还
在 网 络 上 引 发 了 广 泛 关 注 和 讨

论，这也让我们看到了大众的需
求。网友们的主动转发分享，也
更坚定了我们主推潮流艺术 KOL

（意见领袖） 的策展思路。”“趣文
化馆”项目负责人说。

为了读懂当下年轻人的文化
需求，宁波市文化馆以服务对象
为策展突破口，以社群思维破解
流量难题，亮出“懂你的文化懂
你的馆”标签。

同时，网络人气潮流艺术家
不断被引入 117 艺术中心，从王
一冷到王小水，无论是作者还是
作品本身，都有着自带社群粉丝
的网红效应，这也成为宁波市文
化馆成功破解流量难题的关键。

“趣文化馆”第二季的咖啡主

题摄影展，是送给市民的一份礼
物。随着宁波咖啡文化的兴起，
市文化馆向社会广泛征集作品，
最 终 精 选 了 39 位 摄 影 爱 好 者 的
138 幅作品参加展览，呈现了一场
从市民角度出发的咖啡主题摄影
展。这些作品以咖啡为媒介，捕
捉到了城市的温情与美好，让每
一位参观者都能感受到在镜头中
的那份独特的温柔。

展 览 中 的 作 品 出 自 路 人 之
手，拍摄的对象是路人，看展的
也是路人。这种平民化的艺术形
式，让每个人都有机会成为城市
文化的创作者和传播者。

不少观众在展览中惊喜地发
现了自己的身影。“居然在展览里
看到了我自己！”在展厅内跟“自
己”合影的小韩，迫不及待地在朋
友圈“呼朋唤友”。在开展仪式上，
市文化馆邀请来的书法家为观众
写下“美式一杯，啥都没事”“咖啡
哪有工作苦”等调侃语句，被网友
戏称“宁波市文化馆，真的很懂”。

社群解码
成为“懂你”的文化馆

“大众对于展览馆的需求已经
不再满足于单一的展示空间，多
重体验的展厅设计应运而生，它
将多种媒介、技术和展示方式融
合 于 一 体 ， 为 观 众 带 来 更 加 丰
富、多元的感官体验。”“趣文化
馆”项目负责人说。

在当下快节奏的社会中，人
们 对 文 化 活 动 的 需 求 越 发 多 样
化。宁波市文化馆“趣文化馆”
系列活动正是基于这一需求，突
破传统场馆的局限，以多重沉浸
式体验的方式，赋予公共文化空
间全新的生命与活力。

“趣文化馆”品牌活动的推
出，不仅是宁波市文化馆在公

共文化服务领域的一次大胆
创新，更是对年轻文艺群

体需求的深度洞察和满
足。

“趣文化馆”这次
跨 年 期 间 的 特 别 策
划，又一次刷爆“路
人 缘 ”， 3 天 参 与 人
数 突 破 8000 人 次 。
2023 年 12 月 30 日 ，

“躺赢”观影会率先登场，这一独
特的活动形式让人眼前一亮，吸
引 了 众 多 路 人 驻 足 观 赏 。 紧 接
着，第二天市文化馆打开展厅大
门，借助天一广场热烈的跨年氛
围，举办了一场全民参与的音乐
派 对 ， 第 三 天 ， 又 举 办 了 “ 你
好，2024！”早安音乐会，为观众
送上了 2024 年最早的祝福。

“元旦这一系列活动的相关短
视频和花絮，在网络上的总浏览
量超 70 万人次，并引发了广泛的
关注和讨论。许多观众留言：“颠
覆了我对文化馆的传统认知，太
好玩了！”“趣文化馆”项目负责
人介绍，像这样从大众需求出发
设计的活动，在给年轻群体带去
正向文化价值导向的同时，也转
变了文化馆原有的传统运行模式。

“趣文化馆”第一季活动启动
仪 式 上 ， 围 绕 王 一 冷 插 画 艺 术
展，117 艺术中心展厅内同步推出
遇见插画师签售会、“趣”咖啡快
闪店、海娜画手绘体验等青年群
体喜爱的互动活动；在“趣文化
馆”第二季“手中的琴·心中的

光”刘东明民谣分享会上，刘东
明 带 来 了 他 的 新 书 《大 席 宴》，
117 艺术中心秒变新书签售会和民
谣演唱会现场；在“趣文化馆”
第 三 季 的 “ 龙 门 茶 会 · 冬 至 雅
集”活动中，观众除了能欣赏民
乐、评弹、昆曲等传统节目，还
能体验茶道、插花艺术等项目。

在“趣文化馆”系列活动的
推动下，展览、演艺、沙龙等多
种形式活动交织融合，让市民在
欣赏艺术的同时，也能亲身参与
其中。无论是插画展览、民乐演
奏、国风舞蹈表演，还是设计师
沙龙、新年非遗市集等，这种多
重叠加的沉浸式体验方式，成功
吸引了更多群体走进文化馆，并
体 验 到 不 一 样 的 “ 文 化 趣 味 ”。

“趣文化馆”项目也成功入选 2023
年中国文化馆年会案例，作为全
国文化馆全民艺术普及范例亮相
该年会。

“‘趣文化馆’系列活动以
年轻群体的需求为方向，有效探
索了“展览+演艺、展览+沙龙、
展览+换装体验”等“展览+”的
多 元 化 活 动 形 式 ， 让 观 众 停 下
来、留下来并分享出去，进一步
提升了文化活动的吸引力和参与
度，实现了文化馆产品服务和阵
地空间的双提质。”市文化馆相关
负责人说。
（本版图片由宁波市文化馆提供）

价值赋能
让宁波有戏又有趣

记者 廖惠兰 通讯员 郑志玥

““东海寻鲸东海寻鲸””王小水羊毛毡作品展王小水羊毛毡作品展 民谣分享会现场民谣分享会现场

咖啡主题摄影展咖啡主题摄影展

跨年派对跨年派对

龙门茶会活动场景龙门茶会活动场景


