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去过厦门旅游的游客都会有深刻
感受，《鼓浪屿之波》的优美旋律在厦门
随处可闻，厦门海关大楼准点报时的音
乐就是《鼓浪屿之波》，在厦门的许多公
共场所，这首歌曲被用作背景音乐。旅
客们可以在厦门航空班机上听到这首
歌曲的动人旋律，还有许多人把这首歌
曲作为手机彩铃。“鼓浪屿四周海茫茫，
海水鼓起波浪。鼓浪屿遥对着台湾岛，
台湾是我家乡。登上日光岩眺望，只见
云海苍苍……”这首脍炙人口的歌曲，
确实是厦门吸引游客的“软实力“之一。

无独有偶。“明媚的夏日里天空多
么晴朗，美丽的太阳岛多么令人神往，
带着垂钓的渔竿，带着露营的篷帐，我
们来到了太阳岛上……”这首清新明快
的《太阳岛上》，曾在全国风靡一时，让
位于哈尔滨郊区的太阳岛，从默默无闻
的小岛变成了名声在外的旅游胜地。
有千万人次的游客听了《太阳岛上》，特
意去了那里旅游。

一首歌曲，带红一个旅游区甚至一
座城市，《太阳岛上》是如何做到的？宁
波市音乐家协会主席陈民宪分析，不仅
因为这首歌曲曲风轻快，朗朗上口，也
和当时的时代背景有关。《太阳岛上》非
常抒情，郑绪岚的演唱风格也细腻，听
起来很亲切，所以受到欢迎。歌里唱得
这么美，大家都想到实地去太阳岛探个
究竟。

“好歌是可遇而不可求的，一个城
市的形象作品可以打造，但是能不能达
到预期的效果，没有人能保证。写好一
座城市歌曲不能面面俱到，要抓住城市
的鲜明个性特质和特征，而且要通俗易
唱。”陈民宪认为，现在的娱乐方式、传播
环境和当年也有很大差别，如果要推出
代表城市形象的作品，不仅需要精彩的
创作和演唱，更需要专业的包装和推广，
需要一个专业团队，需要央视等国际级
传播平台，才能被更多的人接受。

音乐营销，简单地说就是以音乐为

手段的营销，也就是一座城市、一个景
区利用音乐艺术的特征，增强与人们的
沟通和交流，满足人们听的需求，促进
产品、服务销售，实现整合营销目的。

一首脍炙人口的歌曲，可能唱红一
个景区甚至一座城，让这座城名动天
下，更激起这座城与人们激荡共鸣的点
点滴滴。《新疆是个好地方》《坐上火车
去拉萨》《北京、北京》，歌声里弥漫着激
昂或感伤，多少天涯游子听了之后对新
疆、拉萨、北京心驰神往。台北是个多
雨的城市，孟庭苇唱的《冬季来台北看
雨》，凄婉的歌声却让人对台北的雨不
禁多了一丝遐想。

因为一首歌，爱上一座城。因为一
座城 ，爱上一种生活，这是城市的故
事，也是每一个生活或经过的人的故
事。每个在外漂泊的人，都有对远方的
向往，也埋藏着内心浓浓的眷乡之情。
回首曾经布满回忆的城市，那些熟悉的
旋律，确实触动了人们心底的那根弦。

《太阳岛上》《鼓浪屿之波》……一支歌唱红一座城

宁波何时也能“一曲动人”？
昨天，家住鄞州丹顶鹤

小区的徐老师一家，赴海南
旅游。当海南航空班机即
将到达海口时，机舱内响起
了轻快欢愉的旋律：“请到
天涯海角来，这里四季春常
在。海南岛上春风暖，好花
叫你喜心怀。”

徐老师是70后，非常喜
欢《请到天涯海角来》这首
歌。她清楚记得，在1984
年中央电视台春节联欢晚
会上，《请到天涯海角来》由
歌唱家沈小岑唱红。因为
这首歌，她爱上了海南岛，
也因为《太阳岛上》这首歌，
她爱上了哈尔滨；因为《太
湖美》这首歌，她爱上了无
锡；因为《鼓浪屿之波》这首
歌，她爱上了厦门。

其实，1984年央视春晚
还有蒋大为唱红的《在那桃
花盛开的地方》。但30多
年过去了，现在人们才知
“在那桃花盛开的地方，有
我可爱的故乡，桃树倒映在
明净的水面，桃林环抱着秀
丽的村庄……”就在奉化。
每次听这首歌，就会让人眼
前浮现出一个神秘的世外
桃源，桃园荡漾着孩子们的
笑声，桃花映红了姑娘的脸
庞。但有多少游客因为这
首歌，特地来奉化乃至宁波
旅游呢？徐老师不禁感慨：
错失30多年机遇，宁波何
时能以曲引人？

记者 陈旭钦

音乐是一个无处不在的介质，可以
包容不同地区、不同文化和潮流。宁波
市社科院副院长陈利权博士介绍，他们
最近委托宁波交响乐团围绕王阳明的
传奇人生事迹，正在创作一部《王阳明》
交响曲。虽然这部交响曲还未完成，但
给我市整体形象品牌营销，提供了借鉴
思路。

陈利权表示，注重城市形象品牌的
营造和传播，美誉度来源于知名度，增
强城市形象品牌的吸引力，对提升知名
度和美誉度、提升城市核心竞争力和

“软实力”至关重要。因为文化是一个
城市的气质和灵魂，文化品位赋予一个
城市活力与魅力，文化也是城市“软实
力”的核心。

当今，广播、电影、电视、电脑、MP3
等各种各样的传播媒介广泛存在，音乐

在人们的生活中无处不在。为《故乡的
灵桥》、《吉祥的港湾》等歌曲作词的宁
波市音乐家协会主席陈民宪说，宁波城
市形象品牌的创作歌曲，可围绕“书藏
古今，港通天下”、“书香、米香、渔香、心
香”等元素，进行系统的整合传播和营
销。比如，《梁祝》和《在那桃花盛开的
地方》，可以做很多方面的延伸，包括往
产业方面的延伸，传播它、强化它，对宁
波城市营造形象的优化作用非常大。

“城市形象品牌在于让受众了解、
认同和选择某个产品、某个地标性建
筑、某首歌曲和某部影视作品。抓注意
力经济，推出有影响力和震撼力的某首
歌曲、某部影视作品乃至大型节庆赛事
活动，是短时间内大幅度提升城市国内
国际知名度、美誉度、影响力和吸引力，
打造城市品牌形象，提升城市‘软实力’

的捷径。现代社会，谁吸引了目光和注
意力，谁就能赢得成功，宁波城市的发
展也不例外。”陈民宪说。

城市品牌塑造过程就是城市形象提
升过程，也是经济拉动过程。复旦大学新
闻学院孟建教授认为，对城市形象品牌的
传播，要从跨界视野中展开构建，得到国
际的认同。任何城市国际形象战略，都以
实现有效的传播为前提。随着自媒体时
代的到来，如何靠一首歌曲、一部影视吸
引人们，已成为一座城市崭新课题。

业内人士建议，请国内外一流的作
词作曲家来宁波实地采风创作，期望宁波
早日有一首类似《请到天涯海角来》、《鼓
浪屿之波》、《太阳岛上》、《太湖美》这样的
形象歌曲，让更多来去匆匆的游客，能通
过一首歌曲对宁波城市留下印象。

好歌曲需要专业包装和推广

期待宁波早日能以曲引人

《在那桃
花 盛 开 的 地
方》演唱者蒋
大为、词作者
邬大为、曲作
者铁源三人，
实地在奉化的
桃花林中。

资料照片


