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本报讯（记者 陈也喆） 春节期
间，由王升大第四代传人王六宝撰写的
《走近王升大》一书由上海三联出版社
正式出版。

该书一共 24万字，图文并茂地记
录了1889年王兴儒首创“王升大号”米
店到 1989年王升大第四代传人王六宝
重拾祖业，并创办王升大博物馆的百年

史事。详尽地再现了一段始于清末民
初，经历百年嬗变的甬商创业创新之
路。

家里排行第六的王六宝，本名王
贤定，1996 年创立陆宝食品有限公
司，成为宁波老字号“王升大”的第
四代掌门人。2013年，他创办了王升
大博物馆。2012年，“王升大粮油加

工技艺”入选宁波市级非遗项目，他
又成为该非遗项目的代表性传承人。
《走近王升大》是王六宝在自己撰写的
大量散文和论文的基础上，携友人一
起完成的著作。全书分“人文水乡”

“风迹烟痕”“重出江湖”“展馆大观”
“文化传承”五个章节，展现了王升大
的历史文化画卷。

隐忧之二在于，今年春节档的
票房成绩，有相当大一部分得益于
票补的卷土重来。

所谓“票补”，是指片方或电
商平台让利给电影院低价票的差价
补贴，以此招来观众关注。2015
年，电商为了拓展用户而对电影票
价进行票补的行为，直接将当年的

票房推高到 400亿之上，随之而来
的票补退潮也客观上导致了 2016
年大部分时间里电影票房数据都难
以保持增长。

今年春节档，电影票补卷土重
来。春节前多个电商平台上都出现
了“14.9元看电影”、“19.9元看电
影”的低价票活动，受益者恰好是

《西游伏妖篇》等春节档上映的国
产大片。

值得一提的是，春节档这几部
大片的预售成绩都非常好，《西游
伏妖篇》甚至在上映前的预售总票
房已达1.76亿元，创中国影史上预
售最高票房纪录。有媒体披露，根
据电影平台与影院签订的“票补”

协议，影院只有预售、排片等情况
达标，才能优先享受片方的“票
补”。这样的“票补”协议，自然
会推高影片的预售成绩，而这其中
有多少是观众真实意愿的体现呢？
今年春节档的高票房中，又有多少
是“票补”的功劳？

综合新华社、《北京晨报》等报道

票补很重要！
预售中有多少
是观众真实意愿？
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冷清了大半年之
后，中国电影市场终于
在鸡年的春节档打了个
翻身仗。
来 自 国
家 新 闻
出 版 广
电总局电影
资金办网站的数
据显示，截至1月31日
正月初四，春节档票房5
天累计突破20亿元，而
7天春节假期的电影总
票房仍在攀升，直奔30
亿元大关。业内人士分
析指出，春节观影已成
“刚需”，应冷静看待春
节档电影票房爆棚，不
能由此推定今年全年电
影票房的走势。

去年春节档在《美人鱼》领衔下
创下了 7天 34亿元的纪录，但之后
的暑期档、国庆档、贺岁档纷纷失
守，让人惊呼中国电影市场的“拐
点”已经到来。这一颓势终于在被
寄予厚望的鸡年春节档得到扭转。
据电影资金办的统计数据显示，鸡
年春节大年初一全国票房 8.02亿
元，超过去年的 6.4亿元，再创单日
票房新高。截至大年初四，春节档

5天累计票房已过 24亿元，如果之
后几天能照此势头发展，今年春节
档票房有望再破纪录。

今年春节档竞争十分激烈。其
中，既有周星驰与徐克强强联手的
《西游伏妖篇》，也有成龙与唐季礼
合作的动作喜剧《功夫瑜伽》，还有
韩寒的第二部导演作品《乘风破
浪》、王宝强的导演处女作《大闹天
竺》、舒淇和王千源主演的《健忘

村》，以及国产动画大电影《熊出没·
奇幻空间》等，足以让人眼花缭乱。

春节档观影，喜剧片往往是观
众首选。片方也投其所好，今年春
节档上映的新片中，喜剧占比非常
重。《功夫瑜伽》是典型的成龙功夫喜
剧，外加印度、迪拜、冰岛等异域风
光，以及李治廷、张艺兴等人气偶像；
《西游伏妖篇》更是老早就打出了“喜
剧之王”周星驰+“武侠之王”徐克强

强联手的招牌，其喜剧元素依然是周
星驰无厘头的老梗；《大闹天竺》的导
演王宝强表示，要让观众开开心心过
年；《乘风破浪》虽然探讨了代际和解
话题，片中依然随处可见韩寒幽默的
段子和金句；连动画大电影《熊出没》
也是喜剧。统计数据显示，《功夫瑜
伽》等“五军”大年初一的排片占比达
到97.6%，票房占比高达99.6%，可以
说包揽了春节档。

喜剧很重要！
五部影片
包揽春节档A

春节档并没有出现一片独大的
现象，而是“你方唱罢我登场”，上演
了各种逆袭的好戏。票房上率先领
跑的是《西游伏妖篇》，该片凭借超
高的预售成绩，在正月初一上映首
日即斩获3.56亿票房，打破《速度与
激情 7》单日 3.4亿元的票房纪录，
问鼎内地华语片单日冠军；紧随其
后的是同样脱胎于“西游”的《大闹
天竺》，王宝强在宣传上深耕二三线

城市，效果显著，该片上映首日票房
1.86亿，位居第二；成龙的《功夫瑜
伽》以1.37亿排名第三。

然而，这样的格局只维持了一
天，大年初二，《功夫瑜伽》在票房上
一举超越了《大闹天竺》，位列第
二。到了大年初四，《功夫瑜伽》票
房再创新高，以 1.49亿的成绩力压
《西游伏妖篇》，夺得单日票房冠军，
实现了逆袭。

《功夫瑜伽》的逆袭，更多得益
于成龙电影老少咸宜的合家欢属
性。有观众看完之后表示：“迪拜街
头飙车，冰岛冰洞夺宝，印度狼口脱
险，大片感十足，看完很想把这些地
方都走一圈。春节电影很多，但唯
一能把孩子和老人都带到电影院里
一起看的，也许就是《功夫瑜伽》
了。”

第二部实现逆袭的是《乘风破

浪》。带点文艺小清新风的《乘风破
浪》大年初一上映时表现并不出众，
到了大年初四，竟以单日票房 6382
万元的成绩一举超过了《大闹天
竺》，跃升到单日票房季军的位置。
《乘风破浪》票房的逆袭，和它的口
碑息息相关。该片在豆瓣等影评网
站上的评分也一路逆袭，目前以6.9
分的成绩在春节档影片中排名第
一。

口碑很重要！
《功夫瑜伽》
《乘风破浪》
实现逆袭B

尽管鸡年电影市场迎来了开门
红，但繁荣的背后有许多隐忧。其
中之一便是口碑与票房的不相匹
配。豆瓣网的数据显示，春节档诸
多大片中，评分及格(6分)的寥寥无
几。《乘风破浪》以6.9分的成绩排在

榜首，《熊出没》以 6.1分位列第二；
一度票房领跑的《西游伏妖篇》仅为
5.6分，《功夫瑜伽》5.7分，王宝强的
《大闹天竺》评分只有3.9分。

周星驰与徐克的“强强联手”也
抵消不了观众对《西游伏妖篇》的失

望，影评人“桃桃淘电影”就直言不
讳地批评：“重复再重复的喜剧烂
梗，重复再重复的深情主题，看多了
实在是腻。”有网友认为，相比剧情，
该片的特效更为走心。

有业内人士分析指出，春节观

影已成刚需，要冷静看待“刚需”推
动下的春节档票房爆棚，不能以此
来推断全年票房的走势。而春节档
票房的爆棚也掩盖了影片质量不够
好的问题，电影人在赚钱的同时应
该努力让自己的作品更走心。

走心很重要！
票房与口碑
不相匹配
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《走近王升大》出版

鸡年电影市场迎来开门红

票房很红火 口碑并不佳


