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北仑一企业
给1700多名女工发玫瑰

本报讯（记者 乐骁立） 情人节，男朋友不给你买
花？不要紧！北仑一家企业给1700多名女工每人发了
一朵红玫瑰。

这家企业名叫宁波凯耀电器制造有限公司，有两个
厂区，共有女员工1700多名。据介绍，公司已经连续3
年在情人节给女员工送花了。

昨天一早，公司就组织了由帅气的男员工组成的
“送花小队”，挨个车间走，给女工们送上甜蜜的祝福。
一些老员工知道这一天公司有送花的传统，所以早早地
期待着这个温馨时刻，而一些刚进入公司的新员工收到
花时则是喜出望外。

“我是过完年才到凯耀工作的，刚开工就有一份甜
蜜礼物，非常开心。”一位年轻的一线操作女工说。

除了情人节送花，凯耀平时对员工的关怀方式也颇
为丰富，每个月月底会给每位员工送上新鲜水果，外地
员工过年回家，公司会给交通补贴等。

昨天中午，记者来到鄞州印象城广场，经过
这里四楼时，看到有一家名叫“西贝莜面村”的
餐厅门口围满了人。走近一看，该餐厅门前放
置了一块彩色广告板，上面写着“亲个嘴，打个
折”几个大字。按该广告板上表示，今年2月14
日当天，前来用餐的消费者，只要亲一下同伴，
就可以获得打折的优惠。该广告板上还形象地

用图片的形式展示了各种“亲”法，其中一种较
高难度的亲嘴方式，可以获得最大的优惠幅度，
即6.6折。

记者在现场看到，围观的消费者看到了这
块广告板后，都议论纷纷。然而，记者在门前站
着看了十来分钟，却未发现真正有人到该店收
银台前结账时借“亲嘴”来获取优惠折扣的。

亲个嘴就打折？一些餐厅促销很“另类”
有人跃跃欲试有人难以接受

昨天是西方的情人节，甬城各大时尚餐厅生意火爆。记者走访发现，有不少时尚餐厅为吸
引人气，纷纷借节推出各种奇葩的促销，其中尤其引人关注的是，一些日常看来爱人间较为亲密
的举动竟然也是可以换取折扣优惠的。

面对商家的另类促销，有人觉得“创意十
足”，跃跃欲试，也有人觉得“难以接受”。24岁
的设计师杨先生认为，娱乐精神应该有，但当众
热吻对于含蓄的中国人而言“尺度偏大”，或者
用亲手、拥抱代替更合适，“跟心仪的女孩约会
时也可借机试探对方心意”。56岁的张伯伯则
表示：“个人情感表达比较隐私，不方便在公共
场合展示，若看到有人现场参与，也希望不要被
小朋友看到。”“这等于是商家花了一点点钱请
了些群众演员当众表演，所以即便免单，我也不
参加。”张阿姨这样认为。

事实上，“亲嘴就优惠”作为促销手段并无
新意，例如，去年宁波一家奶茶店为促销熊猫奶
盖茶对外宣称“给个吻，就免费”；而一家楼盘也
曾在去年情人节推出“亲吻爱人折上九五折”活
动。

对此，宁波市市场营销协会副会长朱美燕
表示，“与一些接吻比赛不同，一些商家能够契
合情人节主题，在不制造负面影响的前提下借
势营销成功吸引消费者眼球并非坏事，但各种
促销手段说到底还是价格与质量的权衡。”

记者 谢舒奕

有人跃跃欲试有人难以接受

记者在走访中注意到，像“西贝莜面村”那
样借着情人节推出另类促销的餐饮店还有少。

比如，在江北区来福士广场的四楼“大丰收”
渔庄，门前也放了一块粉红色的广告牌，上面表
示，2月12日到14日期间该店举行促销活动，消
费者来该店消费时，“凡衣着或持有同款、同色、

配对情侣款物品的两名顾客，即可免费获得王老
吉2罐”。同样在该广场的四楼，另外还有一家
餐饮店，推出了与该店同样的促销活动。

此外，记者还在该来福士广场的三楼、四楼
看到其他类型的另类促销，包括所谓的“情人节
特饮”，情人亲密照片上传可获代金券等。

另类促销层出不穷

亲个嘴就可以打折？

“云呆”慈善捐款7万元
本报讯(记者 王颖) 昨天是西方情人节，宁波的

大街小巷也弥漫着浪漫温馨的味道。一早，宁波市慈
善总会的工作人员也被暖到了。

昨天上午9点许，一位穿着朴素的男士，走进市慈
善总会捐出了7万元。他身高1.7米左右，目测年纪在
40岁左右。他不愿留下个人姓名、职业等信息，后来在
总会工作人员的要求下在捐款簿上写下“云呆”。

据“云呆”说，他是宁波人，曾到过市慈善总会。经
总会工作人员查阅近几年捐款登记簿发现，署名“云
呆”的于2015年10月捐款2100元，2016年3月捐款
4600元。

当问其这次捐款救助意向时，他说：“希望慈善总
会把钱用到最需要的人身上。”


