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A02 广告

故宫文创产品为啥这么火？
“文化大咖”单霁翔、周功鑫昨在甬论道

提起故宫，你的印象只是恢弘、庄严、阴森的宫庭大院吗？
可是，当你看到“朕知道了”胶带、“朝珠”耳机、“朕亦甚想你”折扇、“清明上河图”餐垫、“万寿无疆”

围裙、“朕就是这样的汉子”汗衫等系列文化创意产品，你会不会对“故宫出品”大吃一惊？
故宫不古，重返“青春”。那么，这些文创产品为何能制作得如此风趣幽默、“有文化范”且接地气？
昨天，在宁波举办的故宫博物院文创产品开发论坛上，故宫博物院院长单霁翔、台北故宫博物

院原院长周功鑫就中华传统文化在当代的传承创新和博物馆文创产业的发展坐而论道。

周功鑫女士是台北故宫博物院原院长，拥有
40余年博物馆界经验，现在是台湾辅仁大学博物
馆学研究所讲座教授。

昨天周功鑫以台北故宫博物院为案例，讲述
了博物馆与文化创意产业的融合和发展。她说：

“台北故宫博物馆拥有世界顶级的中华文化艺术典
藏，高达70万件的中国书画、器物与图画文献等精
致文物。这批丰富的收藏所具备的，不仅是有形的
资产，更蕴藏了数千年人类文明的无形智慧。”

在周功鑫看来，文创产业链上最关键的一
环，便是创意，经由“金点子”点睛，某个历史概
念、图像、故事，便转化为文创产业的活水源头。

“博物馆内不同时代领域、内涵丰富的藏品，为创
意产业提供了素材宝库。”

那么，谁来为藏品注入源源不断的创意？2009
年周功鑫在担任台北故宫博物院院长时，启动了“文

创产业研习营”计划，邀请了文化产业、科技产业、工
业设计、传统纺织等人士一起参与，以中华文化、艺
术尤其故宫收藏的精美中华文物转化成创意产业为
目的，开展课程训练，不少学员创作出了文创佳作。
这些佳作经过品牌授权后，产生了巨大的附加值。

合作开发也是台北故宫博物院运用最广泛的
文创产品生产模式，由此不少厂家变身故宫衍生
品的合作厂商，台北故宫商店礼品种类快速增至
约4000种，覆盖到生活的方方面面，实现了“让文
物美学融入现代生活”的文创发展主题，我们熟知
的有皇帝御批胶带纸、翠玉白菜伞、法兰瓷礼品等，
2012年的文创产品迅速达到9亿新台币。

“文化创意产业以文化为內容，创意为构想
与表现，为产业创作新机会，文化创意产业会成
为21世纪促进经济成长的最大动力与助力。”
周功鑫最后强调。

台北故宫博物院原院长周功鑫：
文创产业链上最关键的一环是创意

日前，一部《我在故宫修文物》的纪录片火了
故宫。其实故宫博物院更火的大概是这几年持
续升温的文创产品。故宫博物院文创产品设计
起步比较迟，但是后来居上，从2013年开始，到
2015年就已经拥有超过8000件的文创产品，
2016年更是超过9100种。

单霁翔担任故宫博物院院长以来，致力于让
故宫融入社会生活，积极地创造文化空间，而身
处互联网时代无疑给了他更多可能性。单霁翔
说，故宫博物院开发的文创产品，去年仅故宫淘
宝店的销售额就超过10亿人民币。

在昨天的论坛上，单霁翔说：“以往故宫文化
产品注重历史性、知识性、艺术性，但是由于缺少
趣味性、实用性、互动性而缺乏吸引力，与大量社
会民众消费群体，特别是年轻人的购买诉求存在
较大距离。同时，今日一般性的旅游纪念品已经
很难满足博物馆观众不断增长的期望。”

“因此，必须在注重产品文化属性的同时，强
调创意性及功能性，通过观众期望与文化创意产
品升级的互动，使人们真实感受和正确理解故宫
博物院所传递的文化信息。”单霁翔说。

当今社会是一个高度信息化的社会，文化产
品要取得社会效益与经济效益的双赢，不仅需要
创意好、品质好，还需要策划好、营销好，缩短传
统文化与现代生活之间的距离。

近年来，故宫博物院更加注重研究人们的生

存方式和生存状况，分析人们在日常生活中喜爱
哪些文化元素、以什么方式和手段接受文化信
息、不同年龄段观众的差异化文化需求等。在广
泛进行社会公众需求调查的基础上，确定文化创
意产品研发和营销策略。

单霁翔举例，时尚文化创意产品“朝珠耳机”
的研发思路，便是功能、时尚与文化的结合。耳
机是现代人不可或缺的功能性产品，特别是年轻
人，更希望通过佩戴耳机体现自己的个性。因此
将耳机的功能性与朝珠这一文化载体相结合，立
即引发了年轻人对故宫文化创意产品的关注，进
而在使用的过程中引发对故宫文化的兴趣。

又比如，故宫元素的手机壳，现在每个月都
有新品，研发了几百种。电脑包、鼠标垫、U盘、
女孩子喜欢的特色笔记本、笔记本礼盒、墨、纸胶
带、钛金眼镜、末代皇帝戴的手表、香皂盒等等，
这些都和人们生活密切相关。

故宫毕竟是皇家之地，除了一些接地气的
“平民用品”之外，也有高端大气之物。如根据
《五牛图》所铸的铜牛摆件；根据故宫祥云、如意
等图案制作的精品茶具等。在2016年6月的一
场拍卖会上，故宫发行的

“天骄龙凤”掐丝珐琅腕表
在不到一年的时间里增值
了30%，刷新了国产珐琅腕
表的拍卖价格纪录。

这几年，故宫博物院扩大了故宫开放面积、让更多
的人探索和了解紫禁城文化，也建成完善了“数字故
宫”，把180多万件文物公布上网，推出一系列故宫文
创产品，激活了故宫文化资源。一次次的创新不仅让
故宫博物院跻身世界五大博物馆，也由此打造了一个
传播中国文化自信的平台。

据单霁翔透露，香港特区政府将与故宫博物院合
作，在西九文化区修建“香港故宫文化博物馆”，厦门鼓
浪屿将建成故宫博物院在北京以外的第一个实物分馆。

目前，故宫博物院多款文化创意产品，例如《故宫
博物院藏品大系》、高仿真书画《清明上河图》《千里江
山图》、“十二美人”精装礼盒、《五牛图》铜牛、《故宫博
物院九十周年》特种邮票等，作为重要国礼赠送国际友
人。故宫的文化创意产品，已经走向了全世界。

“故宫藏品展不出来是我们的一大困扰，经过努力
后，我们现在每年展出15000多件，开始举办一系列回
乡展。宁波跟故宫的联系太密切了，宁波很多的工匠、
很多的文物都与故宫相关，接下来故宫文物将多多举
办回乡展，把与宁波相关的故宫文物带回宁波来展
览。”单霁翔表示。 记者 陈旭钦 陈晓旻

故宫文物将来宁波
举办回乡展

故宫博物院院长单霁翔：
致力于让故宫融入社会生活

台北故宫博物院原院长周功鑫为宁波小朋友签
名。 记者 陈旭钦 摄


