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七夕未到商家预热忙
宁波80后最爱买奢侈品、鲜花、红酒

“ 七夕”临近，在这个中国传统的情人节，少
不了鲜花和礼物，情侣们为了浪漫更是“不差
钱”。宁波的商家们也提前拉开架势、攒足力度，
瞄准商机各出奇招。

朋友圈“吆喝声”一片

“最近的朋友圈简直成‘七夕专场’了！随便刷
几下，都是铺天盖地的七夕文案，每天都被提醒快到
七夕了，真是虐死单身狗了。”昨天，25岁的市民吴
小姐在被陆续塞了几把“狗粮”后，忍不住吐槽。

吴小姐并非个例，从上个月开始，朋友圈就已
经满屏的七夕文案了。不管是卖花、卖红酒、卖首
饰还是卖包包、卖手表的，纷纷打出七夕的旗号，
想忽视都难。

不过，也有消费者表示提前预热可以有更多时
间准备。“有些海淘、代购周期比较长，如果不早买，
七夕就很难准时到货。”市民胡小姐告诉记者，去年
临近七夕的时候，打算买个钱包送男友，可与代购一
聊却被告知，代购周期要1个月左右，根本来不及。

商场提前放出折扣

每逢“七夕”，珠宝首饰类商品总是不出意外
地成为热点，商家更是提前放出折扣。多家门店
销售人员表示，8月20日以来，“七夕”珠宝类消费
品的需求增加。

黄金铂金优惠50元/克、彩色宝石特价5.5折
起、钻石满1000元立减230元……昨日，记者在

宁波第二百货、国购等看到，各个品牌珠宝专柜都
推出了优惠促销，黄金类多是按克减价、免加工
费，镶嵌类多是折扣、满减。

除了传统的黄金珠宝，轻奢类饰品也受到青
睐。今年以来人气很红、但很少打折的PANDO-
RA品牌位于国购、银泰天一店的专柜也均有折
扣，吸引不少该品牌的粉丝前来买单。

此外，化妆品也是一大热门选择。银泰天一
店企划负责人章许晶告诉记者，七夕档期，大部分
化妆品品牌都推出了定制版的七夕化妆品礼盒，
价位在2000元-3000元的礼盒卖得最好。

电商数据勾画用户画像

相比实体店，逢节必促的各大电商更是早早
启动了“七夕”模式，其中，淘宝、京东、小红书等大
型网购平台近几天纷纷行动，出招让自己的七夕
主题活动“上头条”。

根据京东消费数据洞察(七夕前期消费趋势数
据)显示，近10日以来，在七夕礼品类商品消费
TOP10省市中，浙江整体消费金额在全国排名第六，
消费排名前三的城市分别为杭州市、宁波市、金华市。

越临近七夕节消费越高，上午10点、下午2
点和晚间10点为下单购物高峰。从年龄来看，宁
波的80后消费者更爱购买奢侈品、鲜花、红酒、饰
品，90后爱购买巧克力和蜡烛，70后爱购买香
水。从异地订单来看，浙江消费者收到了更多来
自广东、江苏、上海的礼物。 记者 史娓超

宁波游客在俄罗斯发现
有“宁波帮”字样的大型香炉
这个有约5米高的精美全铜质香炉
为什么会保存在冬宫博物馆里，还是个谜

成本18元的玩具卖5元
共享玩具公益集市
深受孩子欢迎和家长支持
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崭新的玩具抢，进货成本18元，只卖5元；积攒
了六七年的宝贝游戏卡片，也摆上了摊位；买发光手
表送一个发光戒指……一个个小掌柜们使出各种营
销战略，不计成本地招揽生意。

前天晚上，宁波文化卡、甬派客户端联合推出的
“宁波银行”共享玩具公益集市第三站，在江北庄桥
街道天合社区进行。近20张摊位两边排开，超1500
件各类闲置玩具相互紧挨着，都摆放不过来了，只好
边卖边补充，摊主们的吆喝声、招呼声此起彼伏；中
间的舞台上，小演员们轮番登场，街舞、瑜伽、快板、
拳术、吉他独奏……

“没想到女儿还是个小生意精”

“看看这些闪着光的玩具多漂亮呀，一个发光蝴
蝶5元钱，一个发光手表10元，买一个手表还可以送
一个发光戒指。”石益忆小朋友做起生意有模有样。
她摊位上的各种发光玩具吸引了很多小朋友，再加上
她卖力吆喝，用心促销，没多久已所剩无几。陪她一
起出摊的母亲应女士清点了一下面前的零钱罐，已经
有近一百元“营业款”。“已经有不少盈利！”应女士笑
着说，没想到女儿还是个小生意精。早在一个星期
前，应女士接到社区的活动推送通知，便用心准备起
来。她花了几十元钱网购了一些畅销的发光玩具，作为
支持女儿练摊的成本投入。“她表现真的很棒，超出了我
的预期。”

只有做公益才舍得拿出来

11岁的蔡博俊甫摊位上的玩具引起不少小男
生的关注，这是厚厚的一摞游戏卡片。他介绍说，这
是完整的三套游戏主题卡片，是他从幼儿园到现在，
收集了六七年的成果。他出价20元，不少男孩前来
拿起又放下，看得出“识货”的买家不少。蔡博俊甫
的母亲边女士说，一开始孩子把这摞卡片藏在桌子
下面，有些不舍得，后来在母亲的鼓励下，才拿出
来。“单纯地卖，他是有些不舍得；但是提到做公益、
献爱心，他还是愿意拿出来的。”

四个家庭全体总动员

胡骏洋、吴东开、张皓翔、孟禹辰是好朋友、铁哥
们，也是校友，他们参加这次玩具共享集市活动，得
到了家人的全力支持，四个家庭都是全家总动员，所
有家庭成员都在活动现场。

他们摊位上的货品玩具枪、乐高等等，可谓“高、
大、上”。这么好的玩具却统统只卖5元钱，结果直
到活动结束，还有不少顾客围在摊前不肯离去。

记者了解到，四个小伙伴所在的家庭之间也颇
有渊源：四个家庭都是邻居、好友，四个小伙伴都是
同一年出生，是从小玩到大的好朋友，也是惠贞书院
六年级的校友。如此密切的关系，真是非常难得。

孟禹辰妈妈告诉记者，这些玩具多数是大家筹
备活动时特地从网上买来的。“进货成本基本都是
10多元，现在售价5元。做公益、献爱心嘛，不计成
本，让更多人参与进来就好。”

据了解，此次活动共募集善款4200元，社区将
统一捐给慈善机构。 记者 殷欣欣 通讯员 张琛冠

本报讯（记者 孙美星）在俄罗斯冬宫博物馆，有一个
“宁波帮”字样的精美大香炉！昨天，有读者向本报爆料这一
新发现。记者联系当事人宁波游客鲍先生了解到，他是在世
界四大博物馆之一的俄罗斯圣彼得堡冬宫博物馆发现的，不
过香炉的来历还是一个谜。

眼下正是俄罗斯旅游旺季，不少宁波游客去俄罗斯领略异
国风情，宁波的鲍先生就是其中之一。

位于俄罗斯圣彼得堡的冬宫博物馆是世界四大博物馆
之一，与巴黎的罗浮宫、伦敦的大英博物馆、纽约的大都会艺
术博物馆齐名，是去俄罗斯旅游的必到之地。冬宫博物馆以
丰富的藏品著称，拥有各类历史文物与艺术品共约270多万
件。

今年8月18日，在俄罗斯自驾游的鲍先生来到冬宫博
物馆参观，在中国馆里，喜爱文物收藏的鲍先生参观了一整
天，有了一个惊喜的发现。

“我自己就爱好文物收藏，看到文物总喜欢仔细端详。
在冬宫博物馆的中国馆我发现有一个大香炉，目测有5米左
右高，快顶到天花板了，当时第一感觉就觉得很惊艳。”鲍先
生说，这个香炉是全铜质地，虽然体积巨大，但做工相当精
美，香炉顶端有双龙抢珠图案，香炉身上有“天后宫”三个大
字。再仔细看，惊喜还在后面，原来香炉身上的小字显示“宁
波帮众商敬助”的字样，这让作为宁波人的鲍先生一行眼前
一亮，没想到在异国的博物馆里，能看到来自咱宁波的宝贝。

鲍先生说，香炉身上的制造时间是“嘉庆捌年捌月”。嘉
庆捌年是公元1803年，说明这个大香炉是214年前制造
的。“现在我们说起宁波帮，想到的多是近代一些著名的企业
家，没想到清嘉庆年间已经有宁波帮的说法。”鲍先生说，他
自己就是一名宁波商人，平时对宁波帮的历史也颇感兴趣，
他觉得这个香炉对研究宁波帮的历史应该有重要的意义。

这个大香炉为什么会被收藏在历代俄国沙皇居住的冬
宫里？它是从宁波运到俄罗斯去的，还是在俄罗斯的宁波商
人所捐建？鲍先生说由于冬宫博物馆馆方对这个香炉也没
有更多的解读，这还是个谜。不过鲍先生猜测，香炉应该是
从宁波运到俄罗斯的可能性更大，香炉应该是为天后宫所
造，在俄罗斯不大可能有天后宫。

如果读者朋友了解珍藏在俄罗斯冬宫博物馆的这个“宁
波帮香炉”的来历，也可以告诉我们。


