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陈立钻在天台就住在他自建的温泉山庄。

走进山庄，古色古韵，令人陶醉。

如今，除了老本行外，陈立钻还在做些什么

呢？他幽默地说：“我在陪大家玩玩，人们温饱

解决了，需要更多的‘玩’的享受。”谈到企业传

承问题，陈立钻说，杭州总部的大部分工作交给

了儿子陈淬，他经历了各个岗位的锻炼，如今已

能独当一面了；三个女儿分别参与负责一个方

面工作，企业经营逐步放手让子女去做了。

陈立钻早有“野心”。他把自身的优势与天

台山丰富的旅游资源优势有机地结合起来，希

望在旅游业上更有所作为。2015年，天台山温

泉山庄建成五星级标准的度假酒店。2016年，

他的团队把“温泉山庄——石斛种植基地——

石斛深加工厂——天台山名胜景观”串点成线，

自然巧妙地将山水风光、温泉理疗、养生药膳、

中医药文化、传统修炼养生等得天独厚的要素

融合成养生旅游项目。如今，他的项目还被省

旅游局等单位联合评选为“浙江省中医药文化

养生旅游示范基地”。

陈立钻说起今后的打算，显得很平静。他

说，想专心做点传统文化。在采访过程中，陈立

钻说得最多的一个词就是“文化传承”。

的确，他的办公室，满眼都是古玩，古琴、古

籍、古字画……陈立钻说，由于很多历史原因，古

代能留下来且有价值的文物并不多，“当年我就许

过愿，有机会一定要重建一个文化传承的地方。”

目前，由陈立钻牵头的一个文化场所已兴

建起来，社会捐资超亿元。

陈立钻说，他觉得当下弘扬优秀文化很重

要。“优秀文化是植根于内心深处的修养。”陈立

钻说，“几十年来，我对中国几千年来优秀典籍、

艺术品、工艺品的收集、整理和保护，不遗余

力。等时机成熟，将分门别类推向社会。比如，

基于对传统中医药的兴趣，我收集了不少历代

中医秘方，仅华佗秘方就有几百个，大都是药食

同源的良方。”

说起这些话时，陈立钻眼神尤为笃定。或

许，在他内心中，就是这样一直为更多的人着想

的。 董栋 顾嘉懿

“铁皮石斛之父”陈立钻 淡出公众视野在忙啥？
熟悉陈立钻的人都知道，当年，是他第一个种活“仙草”铁皮石斛，在业内和媒介轰动一时；如今，各类铁皮石斛产品

广告铺天盖地，陈立钻却有些意外地淡出了公众视野。如今，他究竟在做什么呢？带着这个疑问，我们前往天台山，专访
了这位创立“立钻”牌铁皮枫斗系列二十余年的匠人。

石斛品质+新药创新 匠心精神坚守到底

相比被大众熟悉的“立钻”牌铁皮石斛，幕

后的陈立钻却极其低调。

事实上，如今全国栽种石斛已经相当广泛，

很多人把它当成一种发财致富的手段，不仅在

浙江，云南、广东、福建、安徽、甚至海南岛也开

始种植石斛了。

那么，面对激烈的市场竞争，陈立钻是怎么

做的？

陈立钻笑着说，自己习惯了深居简出的日

子，“杭州天台两头跑，但大部分时间都在天台，

埋头做自己的事。”天台的石斛基地是他的根，

在员工眼里，他依然是定海神针，只要有他在，

他们的产品就是被认可的。

面对石斛行业现状，陈立钻从未感到竞争

压力，就连“立钻”牌铁皮枫斗系列，作为石斛类

产品中唯一“药准字”号，已四次通过国家的

GMP认证，但他也不过多强调，反而很豁然地

表示：“我们做我们自己的事。如果因为我们，

带动整个石斛产业的发展，也是件好事。可以

带来更多的就业，造福更多人。”

陈立钻在广告投入上很“小气”，但是在技

术创新投入上却从不心疼钱。在铁皮石斛产品

上，他一门心思抓技术创新和品质提升。从

2004年开始，公司着手“铁皮枫斗颗粒治疗慢

性萎缩性胃炎”课题研究，到去年已经做了二期

临床试验，花了几千万元。要继续进行第三期

临床试验，还得花几千万，还要冒失败的风险。

在他的坚持下，他的课题被列为2016年国家新

药创新重大科技专项。

这样的“工匠精神”，早在陈立钻独居深山8

年种活“仙草”时就已经开始。在他的基地里，从

育苗、栽培、炮制到生产都采用现代化的技术和

设备。浙江天皇药业有限公司是铁皮石斛行业

唯一通过国家药品GAP和GMP认证的企业。

“药材好，药才好”，陈立钻强调，铁皮石斛

的生长周期很长，一般需要6.5年，育苗1.5年，

栽培5年。而市面上的很多人把这种药材种在

树杈上、木屑上，甚至种在没有改造过的大田

里，2-3年就出材，那样虽然种出来了，但疗效

却差了很多。

陈立钻经常告诫自己：“所有的产品，打上

的都是我的名字。如果东西不好，消费者骂的

也是我，就算只为了这个原因，我也要把产品做

好。”他说，就是要让民众的口碑说话，让每一句

告诉消费者的，都是真话。

文化传承+养生旅游 谋篇布局不遗余力
浙江天皇药业有限公司董事长陈立钻先生。

“双节”连休
催热出境游
价高人气旺
长假首日出发的“存货”已经不多

今年国庆黄金周能放几天假？“8天！能比往
年多玩一天。”自称资深驴友的“小猪溜溜”对此
了如指掌。她说，她全家六口也因此难得凑齐了
假期，报了“日本8日游”行程，“再也不用辛苦
拼假了，时间刚刚好。”

据记者了解，今年中秋节、国庆节假期叠加

在一起，10月 1日 (星期日)至10月 8日 （星期
日）放假调休，共8天。其中，10月4日为中秋
节；9月30日（星期六）上班。

“假期从7天上升至8天，时间上变得充裕，
更多市民会因此选择出境游。”宁波市旅游协会旅
行社分会有关人士告诉记者，受到签证时间的制

约，我市各大旅行社的出境游产品在8月初就开
始陆陆续续接受报名。与此同时，包括携程、同
程在内的各OTA也开始围绕国庆黄金周开展相关
活动，“可以预测的是，今年将有更多市民的中秋
节是在旅途上度过。”

能比往年多玩一天

一天之差，能为出境游市场带来多大变化？
“超过八成名额已经售出，长假首日的名额已

经不大有了。”昨天下午，中国国旅有关负责人陈金
告诉记者，在产品采购方面，该公司今年出境游名
额总量比往年来得多，单是公司自己切的机位数量
就有千把个，卖得很好。而且，速度也比往年快，

“不少产品是在刚结束的宁波国际旅游展上集中售
出的，整体销售速度比往年快了半个月。”他说。

其中，日本线路产品的畅销度居高位。“要数日
本产品卖得最好，我们的名额已经全满了。”浙江达
人旅业有关负责人沈永军对该公司国庆期间产品
销售进度密切关注。

但从预定总量上看，东南亚绝对是“人气王”，尤其
是一些海岛，“巴厘岛、沙巴、长滩岛等地都很抢手，几
乎每天都有团售罄。”携程网、同程网有关负责人称。

与往年不同的是，由于今年国庆假期拉长，境
外长线产品成为更多游客的选择，“虽然报名数量
没有夸张到坐‘直升机’，但确实增长了一截。”

超八成境外名额已售出

游客疯狂“买买买”的背后是怎样的价格趋
势？

记者采访获悉，今年国庆假期旅游价格总体平
稳，大部分国外线路的价格相比去年同期没有明显
涨幅。但是，“由于旅游需求集中在长假期间爆发，
而航班、酒店、地接等优质旅游资源有容量限制，相
比平时的淡季价格，热门线路的报价涨幅多数达到
50%，最高甚至翻倍。”多名旅游机构负责人这样表
示。

其中，长假销量最大的泰国游各线路价格相比

去年基本持平，但相比9月预订价格上涨50%到
60%，一周左右的跟团游、自由行行程，平均费用
6000多元；人气排名居高的日本游，国庆假期平均
价格将近9000元；欧美、马尔代夫等长途线路的价
格基本在1.5万元到2.5万元。

“国庆期间出游人群以家庭游居多，半自助方
式是主流，舒适住宿、当地一日游等方面的采购需
求居多。而且，游客更愿意在酒店、国际大交通、保
险等服务上支付更多费用，以提高出游体验。”携程
旅游网有关人士称。

不过值得关注的是，“国庆假期价格虽然比平
时高，但却比春节来得低。”陈金认为，这也是越来
越多市民选择举家国庆出游的一大原因。

携程旅游最新发布的数据显示，今年国人在国
庆出境游上人均费用预计超过8000元。从报名人
数最多的前15大热门线路的人均价格看，价格从
低到高依次是：柬埔寨、马来西亚、越南、泰国、菲律
宾、新加坡、印尼、日本、俄罗斯、阿联酋等，“其中，
柬埔寨4863元价格最低，相比去年下降近10%，性
价比很高。” 记者 谢舒奕

价格上涨，但比春节低

天8 已然成为旅游“刚需”
时段的国庆黄金周快到了，

不少市民都有了打算。与往年不
同的是，今年国庆与中秋“双节叠加”
能够连放8天假，时间变充裕，令许多
市民有了去更远地方走走看看的想
法。记者昨日采访获悉，目前正值出
境游报名时段，虽然价格水涨船高，
但依然供不应求，尤其是国庆长

假首日出发的境外线路，
“存货”已经不多。


