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大促提前开战
黄金珠宝、白酒、家电等

商品热销
伴随着国庆+中秋这个“超级黄金周”的临近，宁波不少商家已经提

前“热身”备战，迎接这场全年传统促销大戏，市民的消费热情也被迅速
撩拨起来。

“超级黄金周”之前，宁波人都爱买些啥，哪些消费最旺？记者巡城
发现，因婚嫁需求旺盛，金饰销售成为假期亮点。

“超级黄金周”前夕，宁波第
二百货看准金秋10月传统婚嫁
旺季的商机，提前开启应节的婚
嫁季主题促销，放出大幅折扣，
令黄金、镶嵌类饰品的销售业绩
不断上扬。

连日来，记者巡店发现，周
大福、周生生黄金饰品每克优惠
60元、中国黄金的黄金饰品与
基础金价同价等促销，使得市民
购金热情高涨。由于金价实惠，
宁波第二百货各品牌黄金专柜
区人气颇高，试戴的、挑选款式
的、下单的比比皆是。

该商场统计数据显示，9月
23日周生生品牌日黄金饰品销
售额，单品牌达到275万元；9月

24日周大福品牌日黄金饰品销
售额，单品牌达到1245万元。
项链、对戒、对表等婚嫁珠宝首
饰同比呈现大幅增长，准新人和
家中有亲朋好友结婚的顾客占
了商场客流的较大比例。

此外，包括婚嫁床品等商品
也迎来热销。

“近一周以来，床品的折扣
力度最低达到3.8折，刺激消费
的作用明显。9月23日至今，床
品单品类销售额超过800万元，
其中婚嫁床品占了500多万元
的销售额，有不少1万多元、2万
多元的大额客单，很多父母带着
适婚子女一起来选购。”宁波第
二百货企划部有关负责人表示。

“过节回家买什么礼物好”已
经成为越来越多市民的节前必答
题。记者采访了解到，今年“超级
黄金周”前夕，白酒在家宴市场、礼
品市场以及婚宴市场上的销量依
旧是绝对主力。

“每年中秋节、国庆节都是酒
水应节销售的黄金时间，今年双节
叠加，酒水的销量增长就更加明显
了，而白酒仍然是消费主力。”华润
万家超市印象城店店长朱迪旦告
诉记者。

值得一提的是，以五粮液
52°、飞天茅台53°为代表的高
端白酒，在“超级黄金周”前夕的表
现尤为突出。“就我们超市的数据
来看，近一周以来，五粮液52°销

量在15箱（6瓶箱装）左右，就连限
购的飞天茅台53°销量也有20箱
（6 瓶箱装）左右，远超平常的销
量。”朱迪旦表示。

而售价在150元-200元的白
酒最受普通市民欢迎。“这个价位
的白酒，销售额占据整体酒水的
70%左右，大多用于访友、家宴。”
朱迪旦说。

红酒、洋酒等销量也出现一波
高峰。“大部分顾客都是成箱成箱
地买。有些酒单瓶买贵，成箱买反
而便宜。即使成箱购买，价格大都
在200元之内。一箱通常是6瓶
装规格，折合下来，每瓶只要几十
元钱。”麦德龙超市酒水经营区一
位工作人员表示。

酒水销售提前进入“双节模式”
传统白酒仍是消费主力

伴随着“超级黄金周”的到来，
家电卖场也进入全品类的销售旺
季。

记者走访发现，宁波各大家
电卖场已展开促销，并喊着“卖贵
补差”等口号提前抢占国庆市
场。包括黑电、白电、小家电以及
数码通讯产品在内，很多热门机
型报出了新低价。

“对家电行业而言，国庆和中
秋节是一年中重要的促销节点，为
了刺激消费，我们今年开始延长促
销战线，并保证促销期间折扣不会
有太大波动。”苏宁宁波分公司有
关负责人李娜表示。

哪些家电产品卖得好？李娜
分析认为，消费者对产品的认知、
消费习惯正在发生变化，有些过
去并非普遍受到消费者喜爱的家
电，购买率越来越高。以空气净
化器为例，早期很多市民质疑其
必要性，但随着人们越来越追求
生活品质，购买空气净化器的人
越来越多。

根据中怡康测算数据，目前在
整体市场中，替换需求分别占了空
调、冰箱、洗衣机市场的 61%、
69%、72%，换句话说，更新换代需
求成为消费主要原因。

记者 史娓超

家电迎来传统促销季
更新换代是消费主要原因

提前大促+金价低点
婚嫁旺季令黄金珠宝消费猛增


