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2018年3月7日 星期三 广告
责编/胡晓新 钱元平

美编/雷林燕 照排/余佳维
经济 A14

本报讯（记者 孙美星 通讯员 李莉） 昨天，市
价格监测与成本监审局公布了新一期民生商品价格
监测信息。据监测，与上期相比，本期列入民生商品
价格信息公布范围的9家超市49种商品价格总水
平下跌1.87%，10家农贸市场98种商品价格总水平
下跌2.09%。

本期超市商品价格总水平下跌1.87%。在49
个监测品种中，价格周环比上涨的有9种、持平的有
14种、下跌的有26种。从种类来看，水果、鱼、奶粉
类均价分别上涨4.90%、0.45%、0.37%；蔬菜、肉、
蛋、大米、牛奶、食用油、调味品、方便面类均价分别
下跌7.10%、3.96%、3.85%、1.17%、0.60%、0.59%、
0.29%、0.24%。从具体品种来看，西瓜、香蕉、丝瓜
均价分别上涨12.18%、10.71%、4.17%；青菜、西红
柿、青圆椒、蒜苗、苦瓜均价分别下跌 22.53%、
12.91%、10.35%、9.61%、8.77%。

本期菜市场商品价格总水平下跌2.09%。在98
种监测品种中，价格周环比上涨的有15种、持平的
有30种、下跌的有53种。从种类来看，食用油、调
味品类均价与上月持平；水产品、蔬菜、肉及制品、豆
制品、蛋类均价分别下跌 3.10%、2.95%、1.13%、
0.39%、0.21%。从具体品种来看，茭白、南瓜、小白
菜均价分别上涨2.85%、2.48%、2.17%；青菜、芹菜、
菠菜、西兰花、鲳鱼均价分别下跌14.43%、13.78%、
11.60%、9.06%、9.04%。

折扣力度不小 黑科技来加码

线上线下提前发力妇女节
记者从宁波多家商场及多个电商平台了解到，今年“三八妇女节”促销不仅周期

拉长，化妆品等女性消费品类折扣力度也相当大，堪称今年上半年的最大促销节点。

昨天下午，记者在华润万家印象城店内
看到，“桃花女神节品类折扣3.8折起”的字样
挂在了超市显眼处。“我们的女装、女鞋、女内
衣等品类为3.8折；卫生巾、面膜、女士护肤洁
面等品类统统5折。”据该超市店长朱迪旦介
绍，与往年有所不同，今年的“三八妇女节”从
3月2日就启动了，促销时长有6天，是历年
来最长的。

据统计，仅刚刚过去的这个周末（3 月 4
日、3月5日）两天，华润万家宁波地区23家门
店卫生巾销售了800多万元，同时带动其他
品类销售，包括纸品、冷冻品、洗发水等，销量
都有明显增长。

银泰百货则是准备了20万包日本花王
卫生巾（原本零售价 38 元，会员价只要 3.8
元），以及各类化妆品满减大力度活动。

今年，各大电商平台的“三八妇女节”早
早开启。从3月1日开始，天猫、京东就陆续
开启今年的“三八妇女节”活动，并没有集中
到妇女节当天“爆发”。

已经有不少敏感的消费者发现，美妆成
为今年线上“三八妇女节”的关键词。在电商
平台，因为女性在网购方面有强大消费力，

“三八妇女节”正在成为不亚于“6·18”“双
11”“双12”的电商新战场。

除了常规促销，“高级定制”成为各个美妆
品牌的线上热词。3月1日，纪梵希的一款天
猫定制产品“小铃铛”散粉，在预售开启半日

内，5000个产品就卖空了，爆款产品小羊皮唇
膏销售额超1600万元，全天唇膏销售5.8万
支；“贵妇品牌”海蓝之谜则专门为线上的年轻
人群定制了一系列年轻化新品、迷你小瓶装
等；MAC还在天猫上推出了迷你三支装，让消
费者能以较低的门槛尝试更多的口红色号。

据了解，以后线上买化妆品还有更“高
阶”的玩法，比如“先试后买”。这里指的不是
传统的试用小样后再购买，而是让消费者先
付10%的定金，就能尝试正装产品，满意后再
付余额。相反，如果不满意产品，能实现在一
周之内甚至一小时之内就能够退货。

AR试妆镜、智能货架等黑科技加码

“高级定制”成线上美妆热词

一个周末卖了800万元卫生巾

水果价格小幅上涨

商品

鲜猪肉

鲜牛肉

鲜牛肉

鲜羊肉

草鱼

鲳鱼

带鱼

小黄鱼

鲫鱼

马鲛鱼

墨鱼

鳙鱼

河虾

鸡蛋

鸭蛋

菠菜

大白菜

韭菜

空心菜

芹菜

胡萝卜

山药

土豆

芋艿

生菜

金针菇

香菇

规格

肋条肉

新鲜去骨

牛腩

新鲜去骨

活750克左右

冰鲜，条重100
克及以上

冰冻，条重250
克及以上

冰鲜，条重75
克及以上

鲜活，条重350
克左右

冰鲜，条重500
克及以上

冰鲜，条重250
克及以上

鲜活，条重
1500克左右

鲜活，体长3
厘米左右

新鲜完整

新鲜完整

新鲜一级

新鲜一级

新鲜一级

新鲜一级

新鲜一级

新鲜一级

新鲜一级

新鲜一级

新鲜一级

新鲜一级

新鲜一级

干货，一级

海曙中心
菜市场

15.5

41

30

34

9.5

43

16

18

12.8

21

26

12.9

69

6.5

7.5

6.6

1.7

6

4

6.5

2.9

6.6

3.2

4.7

6

9.4

57

白鹤
菜市场

16

38

32

-

9

40

-

25

10

25

26

9.5

85

6

8

6

2.5

6.5

-

6

4.5

10

4

6

6

10

60

孔浦
菜市场

15

36

32

33

9

35

25

35

12

25

25

12

80

6

8

6

2

6

5

4

3.5

6

3

6

5

8

60

海曙联丰
菜市场

16

43

35

33

8

-

17

35

10

25

26

10

75

5.8

8

5

1

5.5

5

4

3.5

10

3

4.5

5

8

-

宋诏桥
菜市场

14

37

33

36

8

30

28

30

9.5

20

26

10

85

5.5

8

5

2

5

-

6

-

10

3.5

5

5

8

50

江北白沙
菜市场

17

35

32

-

8.5

50

20

25

10

26

26

9

60

5.2

7.5

6

1.5

8

-

6

3.5

8

3

6

6

8

70

（元/500克）

传统试妆方式不仅要花时间上妆，试完还
得卸妆。在近日举办的天猫金妆奖现场，记者
看到一款利用3D建模技术打造的“虚拟试妆
镜”，只要站在镜子前，就能对人脸进行高精度
识别，轻点屏幕上的口红、眼影、腮红等，即可
在镜子上呈现实时绘制，达到自然和逼真的虚
拟试妆效果，降低试错成本和时间。据了解，
这款“虚拟试妆镜”将在近期进入欧莱雅线下
50家核心门店，实现大规模商用。

你的皮肤究竟是需要补水还是美白?这
些以往要在化妆品专柜咨询导购才能了解的
问题，如今拍一张照片就能解决。记者还在
天猫金妆奖现场看到一款智能肌肤测试仪，
一键拍照后即可实时获得对肌肤年龄、敏感
度、油性还是干性等多个维度的测肤结论和
智能分析。

智能货架则实现线上线下营销、互动一
体化。如果你对货架上的商品感兴趣，只要
拿起商品，货架旁的智能大屏上就能显示货
品的详细信息，包括生产信息，这弥补了许多
消费者无法看懂进口商品全英文信息的尴
尬。

在口红自动贩卖机前，用手机淘宝扫一

扫，关注和付款，“咔哒”一声之后，就能从贩
卖机取走选好色号的口红。所有购买了口红
的消费者，会成为相应品牌的线上会员，实现
对这些会员的持续运营和精准触达。

据了解，这些美妆黑科技目前已经全部
上线，近期都将被打包成“天猫智能化妆间”，
一起引入银泰。

记者 史娓超 通讯员 蒋莉


