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本报讯（记者 谢舒奕） 新全球富豪榜来
了！美国时间3月6日，福布斯官方发布“2018
年度全球亿万富豪榜”，这是福布斯发布的第32
份全球亿万富豪榜。榜单显示，亚马逊的杰夫·
贝索斯成为新晋全球首富，财富达到1120亿美
元；身家453亿美元的马化腾一举成为中国和
亚洲首富；丁磊以174亿美元的身家，坐稳宁波
首富位置。

据福布斯统计，上榜富豪共有 2208 人
（2017年为2043人），平均净财富为41亿美元，
创历史新高。今年上榜的富豪净财富总和达
9.1万亿美元，高于去年的7.7万亿美元。

此次公布的福布斯全球亿万富豪榜显示，马
化腾成为中国和亚洲首富，其身家达到453亿美
元，排名总榜的第17位；马云身家389亿美元，排
名落后马化腾三个名次，位列第20位。其后上榜
的中国富豪还有李嘉诚（第23位，349亿美元）、许
家印（第24位，303亿美元）、李兆基（第24位，303
亿美元）、王健林（第26位，300亿美元）等。

从上榜富豪人数上看，亚太地区的上榜富
豪最多，有827人；其次是美国，有585人；再次是

欧洲，有559人。其中，中国内地新上榜的富豪最
多，达89人；其次是美国，有45人。2018年，中国
内地有30名女性富豪上榜，仅次于美国的82名。
最富有的白手起家女富豪为中国的周群飞（排名
第198位，身家78亿美元）。

记者通过整理核对发现，其中上榜的宁波
籍富豪共有15位。他们分别是：丁磊以174亿
美元，排第69位；江南春以64亿美元，排第265
位；马建荣家族以60亿美元，排第289位；熊续
强及家族、沈国军均以22亿美元，排第1103
位；茅理翔及家族以21亿美元，排第1157位；仇
建平及家族以19亿美元，排第1284位；徐其明
以17亿美元，排第1394位；邬建树以16亿美
元，排第 1477 位；王久芳以 15亿美元，排第
1561位；王剑锋及家族以14亿美元，排第1650
位；郑坚江及家族以13亿美元，排第1756位；李
如成、张静章、徐旭东及家族均以12亿美元，排
第1867位。此外，李书福以153亿美元，排第
91位；秦荣华以25亿美元，排第965位，他们虽
都在宁波办企业，但祖籍并非宁波，因此未被归
在宁波富豪之列。

福布斯2018年度全球亿万富豪榜出炉

15名宁波籍富豪上榜

购买“跑步全套装备”的女性用户
同比增长近14倍
最想象不到的女性消费：
五金工具箱、拳击手套成“热门搜索”

香椿上市
价格稳坐时令蔬菜的
头把交椅

来自云南的香椿，每50克就要5-7元。

本报讯（记者 谢昭艳 文/摄） 云南香椿
500克要50元，有些卖相好、新鲜的讨价70元。
春意萌动，春物也悄然上市。香椿是早春时令蔬
菜，味美价高稳坐时令蔬菜的头把交椅。

近日，菜市场里的少数蔬菜摊已经摆出了香
椿，深红色的香椿芽带点光泽，又嫩又新鲜，非常
讨人喜欢。不过价格也非常的傲娇，每公斤单价
在100元左右，有些品相好的要价140元。记者
走访时发现，生鲜超市里尚未看到香椿，而菜市场
里少数摊位已经摆上了。

“香椿分量很轻，买上一把炒盘鸡蛋足够了。”
前天上午，在张斌桥菜市场，一位摊主捞起捆好的
一把香椿放到天平秤上，“香椿价格听上去很贵，一
两就要5元，小小一把卖到15元。其实香椿很用
得出，再加两三个鸡蛋，一盘时令菜也就20元左
右，这么一算也就不贵了。”

摊主说，这些香椿来自云南，都是空运而来。
摊位下面堆放着白色泡沫箱，打开盖子里面是半箱
嫩嫩的香椿。一位顾客挑了两把，这位摊主说，来购
买的多数是饭店的采购，少数是想尝鲜的市民。

记者看到最近市场上的香椿分为深红色和绿
色两种，听摊主介绍，绿色的来自陕西，口味相同，
价格略为便宜些。再过几天，四川香椿也将上市。

抢先上市的香椿卖出了好价钱，而本地香椿上
市至少要等到3月底。宁波市农科院高级农艺师
安学君介绍，本地大棚香椿估计3月底可以上市，
而露地种植的要等到清明前后才开始爆芽。

对于眼下上市的高价香椿，安学君说，她经常
和农户打交道，深谙个中的辛劳。香椿芽分量很
轻，有些香椿树长得高，手工采摘够不着，需要借助
钩子等工具，采摘香椿很费人工。

在女性强大的消费引导力之下，三八妇女节已经成为与双11、双12、6·18一样的重点购物节。
近日，天猫、京东先后发布女性消费数据，亮点满满：过去一年，购买“跑步全套装备”的女性用户

同比增1389%，购买花胶的90后女性用户同比增长1034%，五金工具箱、拳击手套成热门搜索。

最大幅度的增长，是越来越多的女性愿意
在“运动”上花钱。

天猫数据显示，在过去一年的时间里，购买
“跑步全套装备“的女性用户比前一年增加了
1389%，购买“随身健身装备”人次达580万。
运动对于女性用户来说也催生出不少周边产
品，就连运动耳机的销量都暴增了1.3倍。

京东数据显示，女性购买挂耳式运动耳机

的销售额同比增长超过1613%，其中80后女性
占比最高；70后、80后女性购买健身器械哑铃
的数量在所有年龄段中最高。

女性对自己外在仪容的投入也呈增长态
势。天猫数据显示，近一年购买12只包包以上
的女性用户超35万。除了包包之外，女性最愿
意收集的就是口红。数据显示近一年购买5支
以上口红数量的女性用户超过300万。

更愿意在运动上花钱
购买“跑步全套装备”的女性用户同比增1389%

越年轻越关注保养。天猫数据显示，过去
一年，25岁以下购买“眼部护理套装”的女生数
量增加256%；京东数据显示，在抗衰老相关保
健品的销售数据上，90后女生购买的销售额增
速高于80后女生20%。

除此之外，女性也更注重健康、养生。天
猫数据显示，近一年购买花胶的90后女生用
户呈上升趋势，同比增长1034%。不只花胶，

像枸杞、燕窝这样的养生食物也越来越受女性
青睐。

京东数据显示，“轻断食”“代餐”等轻食、
简餐类食品受到女性的欢迎，截至今年2月该
类商品的销量同比增长18倍。

与以往塑形文胸热卖有所不同，天猫数
据显示，近一年选择无钢圈文胸的女性占比
高达70%，越来越多的女性开始“取悦”自己。

90后妹子最关注“抗衰” 购买花胶同比增长1034%

“男友力”成为当下一大热门词汇，
“五金工具箱”“拳击手套”，这些看似男
性化的消费品在女性中也打开了市场。

根据天猫数据显示，近一年中，女
性购买“拳击手套”的金额增长了
75％。一些女性消费者表示，“女性
购买拳击手套主要是为了健身，打拳
击在加快燃脂的同时也带来快感，通
过发泄压力让人感觉畅快。”

京东数据也同样显示，过去一年，
女性在购买健身产品上除了传统的瑜
伽垫、跑步机之外，武术搏击类的商品
增 长 突 出 ，销 量 同 比 增 长 超 过
900%。而对该类商品最感兴趣的地
方是河北，销量增速排名第一。

而“五金工具箱”这种“很man”的
产品则取代了针线包，近一年被女性买
走了355多万件。女性细心可做手工，
也可以动手轻易解决家里的小问题，这
其实也体现出当今女性更愿意通过自
己的努力解决问题，独立性在增强。

为了节省做家务时间和人力成
本，智能化的产品在女性消费中也越
来越有市场。天猫数据显示，近一年，
25岁以下女性用户购买“智能洗碗
机”数量增长175%；购买智能水杯的
女性用户增长257%；购买擦窗机器
人的女性用户增长69%；单身女性购
买 智 能 监 控 设 备 增 长 146% 。

记者 史娓超

最想象不到的女性消费：五金工具箱、拳击手套


