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记者辗转联系上了该公众号的工作人员，号码
显示所在地是在山东。

对方表示，自己是为“舌尖有味”微信平台做
策划的，由于有人联系了平台才会撰写上述微信，

“一开始收到的景区资料，信息内容是很丰富的，也
帮景区做宣传了。”他告诉记者，自己没去过宁波这
家景区，只是后来才知道花没开。

“删除微信的原因，是不想再误导消费者，等日
后花开了会再将微信发出来。”至于网友声讨其微信平
台涉嫌虚假宣传，他认为，景区开放的前两三天就能
发现花不会按时开，应该及时告知他们删除微信或者
重新发一条微信说明花开时间延期。另外景区里的各

种“美食”是“浅水湾”自己找来的，与他们无关。
事实上，微信宣传与实际情况“货不对版”的

事在宁波并非首次发生。比如，2016年7月，位于
环球银泰城的名为“远洋1699轻奢海鲜自助”的餐
厅在微信宣传时写着“半价随便吃”，许多市民大老
远赶到现场才发现打折是有人数限制的；2017年4
月时值鄞州万达广场的奇幻海洋馆开业，相关前期
微信宣传用图丰富多彩，看起来海洋动物多不胜
数，待众多家长带孩子兴冲冲地赶去时，看到的却
是简陋的现场、寥寥无几的海洋动物，只好失望而
归。此外还有恐龙展、蝴蝶展等也都曾引发网友吐
槽。 记者 谢舒奕 实习生 王鑫鑫

宣传“浅水湾”的微信因违规被删

“舌尖有味”公众号消失了
■后续报道

本报3月19日刊发的《不少市民称逛“浅水湾威尼斯风情小镇”被套路了》的报道引起较大的社会反响，“宁
波首届国际花海美食狂欢节”在宁波浅水湾威尼斯风情小镇举行的宣传广告，由于与现实“货不对版”被市民愤
怒吐槽。此前大力推广此次活动的微信公众号“舌尖有味”则遭到网友一致声讨，记者昨日上午再次搜索此微
信公众号发布的内容时，显示“此内容因违规无法查看”，连公众号也搜不到了。

市场监管部门
约谈“浅水湾”经营者
要求限期改正

针对市民逛浅水湾威尼斯风情
小镇时发现“宁波首届国际花海美
食狂欢节”与宣传差异较大一事，
记者从鄞州区市场监管局了解到，
上个周末该局确实接到了一些消费
者的相关投诉。

据了解，投诉主要集中在两个
方面：一是所谓的“宁波首届国际
花海美食狂欢节”存在虚假宣传的
嫌疑，比如，说好的花海，现场根
本没看到，各种“高大上”的美食
也成了地摊大排档；二是举办方说
转发微信到朋友圈就能送门票，但
是后来有的就没有兑现，也涉嫌虚
假宣传。

针对这些投诉，鄞州区市场监
管部门派出执法人员到现场进行了
察看和调查，并且约谈了本次活动
的主办方浅水湾威尼斯风情小镇的
相关负责人，要求他们尽快改正不
恰当的宣传，积极回应消费者的正
当诉求，限期改正不当的做法。

记者 毛雷君

多地活动曾套用同一条微信模式

回看此次事件，3月 8日，“舌尖有味”曾以
《鄞州被世界瞩目了！宁波首届国际花海美食狂欢
节，3月17日开幕！领福利！》为题发布一条推文，
对将在浅水湾威尼斯风情小镇举办的活动进行推介
宣传。这条微信里宣传的盛开的梨花、巨无霸龙
虾、垦丁炸鲜奶、西班牙小油条、鲜花果饮等精美
图片以及小视频，因极为诱人等原因引起朋友圈的
疯转，短时间内获得了10万以上阅读量。

令人匪夷所思的是，涉及宁波浅水湾的这条微
信发布后，该公众号被发现将标题和微信里的地
点、联系方式改了改后，以几乎一模一样的内容
堂而皇之地为荆州的同名活动做起了宣传广告。此
外，记者还了解到，这一微信套路仅本月就已在滨
州（3月6日）、嘉兴（3月9日）以及城阳（3月10

日）等多个城市的活动上套用。宁波事件引发关注
后，上述微信陆续遭遇各路网友举报，目前相关微
信均被删除。

截至记者发稿时，原来微信上的“舌尖有味”
公众号已经搜索不到，“究竟是被腾讯封号了，还是
活动策划者自己悄悄改了名，就不得而知了。”一名
网友分析道。

多名网友提供的截图信息表明，这个名为“舌
尖有味”的微信公众号于2017年2月注册，地区显
示在云南，是个人公众微信号。根据公众号上的介
绍，该号的功能属于“美食节信息专用发布平台”。
不过值得关注的是，这个微信号一开始叫“知识音
乐库”，注册一个多月后改成了“舌尖有味”，历史
发布信息一度仅存1条。

微信平台策划写稿人没到过景区

■相关新闻


