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不只是鞋，还是一种情怀

85 后的姚吉，是宁波一位球鞋爱好
者。当他开始看NBA的篮球赛时，正是麦
克尔·乔丹的篮球生涯最巅峰的时候。“那
时候，乔丹穿的是AJ11，再加上他出神入
化的球技，简直让年幼的我惊为天人。”所
以这个系列也成了姚吉的最爱。2008年，
姚吉花了4900元买了人生第一双限量款
球鞋：AJ11的红黑配色款。

在最痴迷的时候，姚吉一年要买三四
款AJ11的鞋子。“基本到了只要它出，我就
去买的地步。”如今姚吉已经收藏了四十多
双AJ11，家里专门定制了一个鞋柜来摆放
这些宝贝。得空的时候，他就会像“中邪”
一样，一双一双拿出来擦一遍看一会。

不仅自己喜欢，有时候看着合适，他连
老婆儿子的份都会一起买。继承了姚吉的
高挑身材的儿子，今年刚上小学，和老爸一
样喜欢打篮球，父子俩对篮球鞋的品味也
如出一辙。“这小鬼现在都会自己挑配色
了。”他调侃的语气中充满了骄傲和欣慰。

和姚吉一样，拥有18双正代复刻AJ
鞋的楚恻对AJ也充满感情。但不同的是，
如今他已经不再收鞋了。“对我们这代人来
说，AJ代表的是一种情怀。对篮球的热
爱，对乔丹的敬仰，也有对自己青春的追
忆。”他说。

但是当越来越多的95后甚至00后开
始加入抢鞋大军的时候，有些事情的味道
就变了。“在我们看来AJ是乔丹的代名词，
但现在很多孩子其实并没有看过乔丹打
球，他们追求更多的是鞋子在潮流界的位
置。”这种做法在他看来，无疑是买椟还珠
了。所以当一双鞋子被炒到几千甚至上万
的时候，对他们这批鞋迷来说，已经失去了
太多购买的意义。

“我觉得再过几十年，乔丹鞋有可能就
会逐渐消失吧。因为没有了在意它独特灵
魂的人，只有时尚元素支撑的它，被别的品
牌或者系列取代，也就不是什么难事了。”
说这话的时候，一种复杂的表情在楚恻脸
上漫开，有可惜也有释然。

记者 黎莉 受访者供图
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或许是爱屋及乌的效应，很多热爱篮球运动的人都会对球鞋有特别的偏好。而他们中的很多人也会热

衷于收藏球鞋。因此，一双限量版球鞋的出现，往往都会引起不小的骚动。当然，在多数鞋迷眼中，收藏这
些鞋子的意义并不仅在于鞋子本身，时尚、科技的介入给了它们更多“生命”元素。当然更多时候，它们代表
的是一种情怀，是对一个运动的热情和一段岁月的记忆。

排队抢号，就为了买一双鞋

3月3日，国内 Air Jordan（以下简
称AJ）以及 Nike 部分门店发售 AJ系列
的新一任限量款：AJ1“黑红脚趾”。根据
品牌方的规定，限量版的鞋子都要通过取
号、抽号才能购买，而参与取号的消费者还
要穿戴规定的鞋子。尽管条件苛刻，但依
旧挡不住粉丝的热情。

当天，宁波几家门店在营业时间开始
之前，门口就排起了长长的队伍。据天一
广场Air Jordan专卖店的工作人员告诉
记者，他们店里该款鞋子只有三十双左右，
而排队领号的人就有一百多。而在不远的
耐克专卖店，情况也是一样，当天门口三四
十号人排长队的图片，还在朋友圈被广泛
转发。

事实上，AJ每年有多次限量版发布，每
次发布基本都是这种情况。除了宁波，在氛
围更好的北上广深，还有各大省会城市，都
不乏为买到一双限量版而排起长队等候派
号的粉丝。因为一鞋难求，市场又大，为争
抢“资源”而引发的冲突也屡见不鲜——
1985年，当流年不利的耐克签下刚崭露头
角的乔丹时，可能想不到30多年后的今天，
这个衍生品牌会在世界上引发如此大的关
注吧。

它们拿什么征服世界？

为什么一双鞋子能有这么大魅力？
首先得益于几大运动品牌商的不断研
发。在今天，一双好鞋的技术含量超过了
许多人的想象。什么人体工程学、材料分
子学，全部运用得淋漓尽致。怎样缓震、
怎样透气、怎样减少束缚感又体现包裹
性，连怎样为脚带来“冰冰凉透心亮”的舒
适感受，也被完美解决了。总之，今天的
一双好鞋，已经能在任何运动环境下，把
脚丫伺候到“宾至如归”的程度。

除了功能性之外，众多明星对于各运
动鞋大牌公司的限量款的追捧，也形成了
杠杠的“带货”效应。在文体不分家的时
尚圈，如今很多体育明星也在潮流界有着
绝对的话语权。他们的穿戴也成了大众
竞相模仿的对象。乔丹、科比、贝克汉姆、
梅西……因为在本领域的成就，体育爱豆
们自带的粉丝经济已经带来了不可小视
的力量，再加上品牌方时不时推出的限量
版的刺激，鞋界至尊们的传说每隔一段时
间就会被迷弟迷妹们的疯狂书写一次。

坊间还流传着一个有意思的事情。
尽管老爸是阿迪达斯的终身代言人，但贝
克汉姆的儿子布鲁克林还是在网上为中
国卖家咨询一双红椰子的价格，而且在一
番接地气的讨价还价之后，貌似成交了。

而另一些款式则通过“联名版”的形
式将附加值大大提升，从而也增加了其火
爆程度。例如AJ1和日本潮流教父藤原
浩的联名款球鞋，发售时1299元，如今的
身价则早已炒过了一万元。香港明星陈
冠希更是多次与耐克合作，推出过多款包
括运用了经典中国元素在内的热销球鞋。
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楚恻收藏的部分AJ球鞋。


