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宁波的展厅位于浙江地区展馆
内。浙江的茶叶按照城市被一一区分
开来，杭州厅、宁波厅、台州厅等十余个
展厅里都坐满了前来喝茶的客商。

此次，宁波展厅有3个馆，分别为宁
波馆、奉化曲毫馆和宁波望海茶馆。除
了奉化曲毫、宁海望海茶外，还有奉化
安岩白茶、象山半岛仙茗、余姚瀑布仙
茗、宁海望府茶、五龙潭茶叶、北仑天恩
等10家宁波茶品牌。

“刚品尝了你们的茶叶，口感相当
好，我们有意向去贵公司实地考察一
下，不知道您这边什么时候方便？”“我
们随时欢迎，加个微信吧，方便沟通和
联系。”……走进奉化展区，企业负责人
方谷龙正在和客商洽谈。

“我们是一家投资公司，对茶叶比
较感兴趣，刚品尝了他们的茶汤，觉得
味道很鲜，带有独特的香味，准备找个
时间去宁波实地看看。”来自上海的一
家投资公司负责人表示。

此次，作为宁波唯一在杭州茶博会
上进行推介的宁波地区茶叶品牌奉化
曲毫，还吸引了农业农村部副部长屈冬
玉的关注。屈冬玉专程到宁波展厅品
尝了奉化曲毫和雨易红茶，连说味道
好！并希望雪窦山茶叶专业合作社打
品牌、拓市场，提高名茶附加值，促进茶
农增收。

在宁海望海茶展区上，放置着一个
精美的小牌子，上面写有“第二届中国
国际茶博会品鉴用茶”字样，这也是宁
波唯一被列入本届茶博会的品鉴用茶。

在望海茶展区，宁波望海茶叶发展
有限公司总经理潘启真用上等的望海
茶连续接待了好几波客商。“客商在喝
过我们宁波的茶叶后，非常感兴趣。”潘
启真告诉记者。

宁波打造茶叶品牌之路，并不是近几年才提出来的。
早在1999年，宁海县就出台了《关于实施名茶战略的通
知》，实施以“树一个品牌，舞一个龙头，建一批基地，带一
行产业”为内容的望海茶品牌战略，使望海茶生产基地迅
速向全县扩展，生产规模不断扩大，并涌现出一批依托望
海茶品牌效应、实施标准化生产的高效示范基地。

2011年年初，我市成立了“明州仙茗”茶叶合作社，出
台政策，在茶园良种化、茶厂改造、品牌宣传推广等方面
进行扶持，旨在打造全市统一的茶叶品牌。宁波市级更是
安排500万元用于“明州仙茗”营销奖励、标准化建设和合
作社的宣传、促销等品牌拓展活动。不过，近几年明州仙
茗的知名度非常低，也未被宁波各地茶农接受。

“政府花了大力气，但效果并不好。在往年宁波茶博
会上还会出现‘明州仙茗’馆，今年的宁波茶博会上影子
都没有了。”一位业内人士坦言，宁波通过“一牌化”提升茶
叶知名度是件好事情，但是，各地茶叶企业对此支持力度
并不高。明州仙茗强调“统一采摘、统一标准、统一制作、统
一包装”，不利于宁波茶叶保持原有的鲜明个性，而且具
体落实也很难，茶叶不是可以量化到各个生产环节的工
业品，影响茶叶质量的要素太多。只要一家企业因种种原
因质量不达标，就会造成全局性的损失。

“目前，宁波茶品牌依旧以一个县市一个品牌为主，
各自为阵，规模小，生产方式分散，竞争力和附近几个区
域相比实在薄弱。”浙江省茶叶首席专家罗列万认为，
打造品牌是一个长期而又漫长的过程，一定要建立起完
善的保护措施和护牌机制，从而真正发挥出宁波的品牌
效益，带动宁波茶产业快速发展。 记者 鲁威

宁波现有茶园面积20多万亩，茶叶年产量
2000多吨。有业内人士指出，与其他产茶区相
比，宁波茶业整体发展仍存在不少问题。例
如，茶叶“贴牌”多，自主品牌重视不够，特别是
在“品牌竞争力”建设中和附近几个地区相比，
明显处于下风。

目前，宁波市内已拥有茶叶流通企业2700
余家，其中茶企就有300多家。但从品牌知名
度来说，只有望海茶、印雪白茶、奉化曲毫、瀑
布仙茗等宁波八大名茶在市民中有些名气。

“宁波各品牌以本地为主打市场，对内竞争激
烈，使得产业利润推薄。小规模、分散化的单
打独斗生产方式，使宁波茶叶市场虽庞大，苦
于缺乏竞争力。”市林业局一位工作人员说。

“一些茶农实力不强，目光短浅，缺乏品牌
意识，销售很不规范。真正的大企业比较看重
品牌，但目前宣传力度还不够，质量体系也不够
完善。”宁波茶叶专家王开荣曾表示。

“宁波的知名品牌在国内影响力远不如西
湖龙井、大佛龙井，因此部分茶场‘为他人作嫁
衣裳’。一斤宁波芽茶，被新昌茶叶市场的茶
商花六七百元收去后，加上包装可以卖1800
元，如果套上当地的知名品牌大佛龙井，甚至
可以超过2000元。”一位茶农向记者透露。

此次，茶博会上推出的“中国茶事样
板十佳”和“中国优秀茶事”，是业界公认
的中国茶事发展的“大阅兵”。其中的很
多案列在行业内影响深远，中国安吉白
茶博览会、新昌大佛龙井茶文化节，作为
浙江案列分别入选。

而宁波至今举办九届的宁波茶博
会，并未入榜。宁波茶叶业内人士对这
个结果并不意外。“和绍兴、杭州等地相
比，宁波的茶叶品牌影响力、知晓度并不
高，还有待提升。”一位宁波茶商告诉记
者。

在采访过程中，记者随机询问20多
位前来参加杭州茶博会的茶商，只有3
位浙江客商对宁波茶品牌略有了解。

对宁波茶叶的品牌经营，奉化茶叶
专家王礼中深有体会。每年，他都会和
奉化当地的茶商参加全国各地的茶叶
展，推广奉化区域品牌“奉化曲毫”。

“宁波的茶叶品质非常好，上等的绿
茶口感不比西湖龙井、绍兴大佛龙井差，
而且白茶、红茶等新品种在国内大型比
赛上经常获奖。有高品质保证，但品牌
知晓度不高是宁波茶叶的痛点。所以我
们也在不停地参加各类展会，一方面学
习其他地区的品牌打造经验，另一方面
也借机扩大宁波茶叶品牌影响力。”王礼
中告诉记者。

“宁波种茶的技术和生态环境，在国
内确实属于一流行列。近年来，宁波的
茶叶品牌在‘中绿杯’‘中茶杯’等国内多
个重量级名优茶评比中获得金奖或者好
的名次。但是，把宁波的品牌和国内展
会上和其他地区的品牌做比较，会发现，
客商对宁波茶叶品牌的知晓度还是不
高。”望海茶的负责人潘启真深有同感。

来自林业部门发布的数据显示，今
年5月初，在宁波茶文化节上举办的第
九届“中绿杯”中国名优绿茶评比中共评
出金奖63个，其中宁波就获得了21个，
占到了三分之一。

还是在上个月，由浙江大学CARD
农业品牌研究中心和《中国茶叶》杂志联
合组建的中国茶叶区域公用品牌价值评
估课题组发表评估报告，宁海望海茶和
余姚的瀑布仙茗分别以10.48亿元、8.82
亿元的品牌价值，位列全国茶叶品牌价
值第69位和77位。

宁波茶掘金茶博会

多次获奖但知名度并不高

上百个品牌
却少有叫得响的

茶博会上随机调查
知晓宁波茶叶的人寥寥无几

多次获大奖的“宁波茶”
为何打不响品牌？

“茶和世界，共享
发展”。5 月 18 日至 22
日，第二届中国国际茶叶博
览会在杭州举行，共有来自
30多个国家和地区的1540
家企业参会，宁波也有12个

茶品牌参会。

宁波茶叶品牌之路漫漫


