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曾经，城隍商城、城隍庙美食城，是外地游客
到宁波一定要来逛吃逛吃的地标级商业，也是本
地人没事就要来走走，充满市井味的地方。

从2015年到2018年，在城隍商城进行全面
改造的同时，宁波的商业环境也在发生巨变。一
方面，新的商业综合体在城市各个区域不断涌
现、全面开花；另一方面，市中心的传统商圈和单
体百货不断做出调整。眼下宁波人的消费习惯、
消费需求与三年前已经不可同日而语。

这样的背景下，市井味、烟火气成为近期网
络上论及城隍庙时出现的高频词，这也是不少宁
波人对城隍商城的期待。

实际上，据城隍商城运营方此前介绍，城隍
商城老店新开后的定位是“民俗旅游休闲商业空
间”，试图打造一个以城隍文化为主线的文旅商
消费空间。

“城隍商城这一初始定位与周边商业还是存
在一定差异化的，不过在前期招商阶段，这个定
位展现得并不明显，更多地流于普通商业综合体
的特征。对此，可以尝试通过加强节庆文化、民
俗文化，聚集老字号品牌，突出城隍庙传统文化
特色，重新吸人气聚商气。”市商务委流通发展处
处长陈长新表示。

也有业内人士建议，城隍商城对于部分业态
可以有所取舍。“虽然城隍商城地理位置有优势，
但是商业体量只有2万平方米。如果按照传统
的商场布局，不仅场地有所限制，也很难形成差
异化定位。不如集中力量打造餐饮、休闲等一两
种业态，舍弃部分业态。”市商务委市场运行和消
费促进处处长尹秋平认为，“比如服装，如果因场
地等先天原因限制了品牌引入，无法成为聚集客
流的优质业态，那么服装这一部分宁可舍弃。再
比如黄金珠宝，曾经宁波人说起买黄金，首先想
到的就是二百和城隍庙，但是2016年以来，二百
已经将这一业态做透做全了，城隍商城考虑到本
身体量有限，将这一业态舍弃掉，也未必是件坏
事。” 记者 史娓超

探讨：
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人气单薄
老宁波“美食符号”

地位不再

城隍商城老店新开
遭遇集体吐槽

市民期待还原记忆中的
市井味、烟火气

整个5月，城隍商城老店新开成为宁波人的热议话题。5月1
日，城隍商城在万众期待中全新亮相，如今临近满月，却一直遭遇
集体吐槽。城隍商城的“槽点”在哪里？该如何还原市民记忆中充
满市井味、烟火气的城隍商城？

2015年，为了摘掉业态低端无序、缺乏整体规划的帽子，城隍商城启
动了长达3年的闭关改造。

今年5月1日，以明清建筑风格为主打的“1371城隍商城”试运营开
业。据运营方介绍，升级改造后的城隍商城集文化展示、城市休闲、商业娱
乐等多功能于一身，致力于打造“民俗旅游休闲商业空间”。

眼下，城隍商城开业即将满月，很多市民已经前去“打卡”。然而，对于
这个本来期望值颇高的地标商业，不少市民的“逛后感”却集中在“失望”

“low”等字眼上。
据了解，修缮后的城隍庙庙宇内不再设“城隍庙特色小吃”，大部分小

吃移位到1371城隍商城的三楼美食城。5月1日城隍商城试营业时，三楼
美食城的满铺率相对整个商城而言是最高的，人气也最高，很多市民冲着

“城隍庙小吃”这个美食符号而来。然而市民的吐槽也集中在这里，认为美
食城品牌引入没有新意，同质化严重，找不出一个“非来不可的理由”。

网友@苍之封印表示：“没有老味道就没有重开的必要，什么重庆小
面、麻辣香锅，我上哪里吃不是吃，小区楼下都有，开在城隍庙有什么必
要？老底子的小笼馄饨豆沙圆子牛肉细粉才是我们要的。”

此外，城隍商城还未完全装修完毕、店铺大量空置就开门迎客，也引发
不少吐槽。

网友@宁波食记表示：“地上的指示牌和裸露的电线，才是最大的亮
点，觉得自己到了一个大型工地。”

网友@虾皮紫菜汤表示：“大量空铺、白坯房子，真是无力吐槽。”

老店新开的城隍商城位于天一商圈黄金地段，总面积2万平方米，与
宁波市级文物保护单位城隍庙紧邻。

昨日，记者再探城隍商城，发现与5月1日试营业时相比，商城的硬件
变化不大、进度缓慢。

商城大门口左右站立的石狮在阳光下尤显神气，但是迈进大门后，直
接进入视野的是空荡冷清的大堂，以及随处摆放的施工指示牌。部分地面
还未整修完毕，临时用红地毯铺着。临街店铺的墙面、地面也均属于毛坯
状态。

记者在商城一层停留了5分钟左右，没有看到一名顾客。唯一入驻并
且处于营业状态的只有北侧的黄金珠宝柜台，但由于没有生意，柜台导购
或坐着休息，或站着聊天。值得一提的是，目前入场的黄金珠宝品牌中，见
不到中国黄金、周大福、周生生等主流品牌的身影。

乘坐南侧扶梯到二层，这里的硬件装修与品牌入驻情况，与月初相比
同样没有多大变化。大部分场地依旧空置，靠近扶梯的场地上，是几个服
装品牌的简易展示货架；北侧靠墙放着一排电玩机器；西侧的店铺也基本
空置，仅有1家手机配件店铺和1家无人看管的冰糖葫芦铺位。根据运营
方的定位，二层是用来吸引年轻客群的服装城和电玩城，然而从目前的状
态来看，二层应该是入驻情况最为尴尬的一个楼层。

三层的美食城，在开业时是最吸引吃货的，但美食城缺乏新意的品牌
引入，使不少人乘兴而来，败兴而归。昨天在现场，不仅光顾的人少，不少
店铺还已经闭店。如吴记瓦罐、阿拉炸鸡店，店铺内空无一人，厨房设备也
都蒙了灰。

现场：人气异常单薄，硬件完善进度缓慢

吐槽：老宁波“美食符号”地位不再

新城隍商城二层目前仍然空荡荡，沿墙摆放着一排空置的电玩机器。

记者 史娓超 摄
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