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现场人气爆棚
周年庆3天单店销售超2000万元

刚刚过去的这个周末，宁波东银泰城一周年庆又一次成功激起了宁波城区的
“消费热浪”。

记者在现场看到，周年庆3天时间，几乎每天上午9􀏑00左右开始，宁波东银
泰城的南北两个广场上就已经有众多消费者在门外等候；与此对应的，中山东路
的银泰城北门路段上，等候进入停车场的私家车同样早早就排起了长龙。10􀏑00
甫一开门，银泰城内立刻涌满顾客，现场人气爆棚。

周年庆是对购物中心历时一年的商品调整、空间改造、营运工作的检阅。在
商品全面明折销售的情况下，宁波东银泰城的表现如何？

数据统计显示，在7月 27日-29日期间，宁波东银泰城单店实现销售额
2025.29万元，其中周末两天（28 日、29 日）更是集中了全城消费力，实现销售额
1597.68万元。

这份周年答卷展现的，也是宁波东银泰城全年的一个销售高峰。相较今年
“五一”期间3天销售额1162.5万元，此次一周年庆3天销售额增长74.22%。其
中，主力店销售额增长81.81%，服装零售增长82.1%，生活配套增长68.71%，儿童
品类增长幅度最大，达到96.29%。

一个周年庆销售超2000万元

在全城疯狂血拼了3天之后，日前宁波东银泰城对刚刚结束的一周年
庆做了大盘点。在7月27日-29日期间，宁波东银泰城单店实现销售额
2025.29万元，又一次激起了宁波城区的消费热潮。

宁波东银泰城凭什么赢得
3公里外的消费力？

儿童业态比例持续增加
“溜娃经济”
成为布局重点

儿童业态发展迅猛，堪称购物中心的“客流发动
机”。而随之带动全家消费这一特性，更是让儿童业态
成为零售业法宝。

瞄准儿童业态的超强“吸附力”，“溜娃经济”也成为
宁波东银泰城的布局重点。统计显示，目前宁波东银泰
城共有儿童品牌32个，占据整体品牌数量的10.5%。其
中，儿童游乐项目MELAND全年销售额达1242.49万
元，周年庆3天销售额24.07万元；爱婴室全面销售额达
951万元，周年庆3天销售额32.97万元。此外，ME-
LAND目前会员数量达到7200人，会员黏性和积累为
销售提升打下了良好基础。

与过去儿童业态项目比较单一相比，如今综合体、
购物中心儿童项目更加多元化，包括品牌零售、益智早
教、儿童游乐、兴趣培训、体能拓展、职业体验等涉及儿
童动手、动脑、情感体验等诉求项目一应俱全。

宁波东银泰城有关负责人坦言，商场不惜划出大面
积空间引进或扩张儿童业态，目的非常明确——吸引客
流，随之带动全家消费。

据统计，宁波东银泰城此次周年庆期间，儿童业态销
售额达到151.48万元。“儿童经济带来的消费联动包括了
餐饮、超市、电影、零售、玩具等，可以说，儿童经济背后，是
综合性消费收益，对周年庆期间的整体销售起到了非常
明显的推动作用。”该负责人坦言，“针对儿童业态，下一
步将在保持现有面积占比的情况下，逐步进行品牌提级。
通过优化品牌，提升儿童业态更好的顾客黏性和销售业
绩。增加配套功能，还将继续引进儿童剧、主题展、亲子活
动等，打造更全面的儿童消费业态。” 记者 史娓超

商圈地位渐显
宁波东银泰城
赢得3公里外的消费力

从去年7月开业至今，目前，宁波东银泰城的客流量
已经比较稳定。全年客流达到1500万人次，工作日平
均日常客流为4万人次，普通周末平均日常客流为6万
人次。如逢周年庆、黄金周等重大节假日，客流量会更
加爆发。

而在这1500万人次的稳定客流中，有不少人来自
鄞州中心区、海曙老城区、镇海、北仑等地，这也打破了

“商圈3公里逻辑”。宁波东银泰城是凭借什么走出了这
个半径，赢得了3公里之外的消费力？

家住鄞州南部盛世天城的萧女士是宁波东银泰城
的老顾客了，基本上每个月都会来“报到”。这份周末安
排，可以说是宁波东银泰城定位亮点的生动解读。

“去年开业的时候，就在这里给孩子办了MELAND
主题乐园的会员卡。因为这个主题乐园面积大、可玩项
目多，孩子每次在这里都要疯玩上半天。而这里餐饮品
牌选择比较丰富，随时想逛一逛买两件衣服，折扣也比
较实惠，下得去手，周末一天都能在这里度过了。”

从该商场目前的品牌业态配比上来看，主要由儿童
经济、餐饮、购物三部分组成，这也与商场定位的年轻化
家庭型mall相符。“其中儿童业态和餐饮是最大亮点。
比如以华东地区体量最大的MELAND、星际传奇等儿
童项目带动客流，配合儿童培训、服饰零售等相关配套，
以及齐全的餐饮品类，吸引更多的家庭型消费客群。”

为了进一步拓展客源，突破地域距离的限制，扩大
辐射力，正式运营一年以来，宁波东银泰城也在不断地
进行自我升级，在业态占比、品牌升级上根据消费者的
需求变化，不断进行调整优化。

据统计，2017-2018年，宁波东银泰城一年内调整
品牌共38个，调整面积达4817平方米。铺位调整后，引
进了目前市场反馈较热的品牌，如大渝火锅、热风等。数
据显示，新调整铺位销售表现提升明显，如大渝火锅较之
前品牌提升10倍以上，热风较之前品牌提升近5倍。

全年的商品调整更加符合年轻化和家庭化的消费
趋势。“后续还将继续加快品牌的升级调整，引进更多有
知名度和号召力的品牌，同时也会有一些目前宁波市场
上还未有过的新业态。”宁波东银泰城有关负责人表示。

店庆折扣力度空前
市民购物情绪高涨“很买账”

对于讲求实惠的宁波消费者而言，促使购物情绪高涨的最大原因，还是直接、
给力的折扣力度。以服饰零售为例，商场、商户、厂方三方让利，部分服饰品牌折
扣最低可达1折。在此基础上，部分品牌折后还可再399元减100元、728元减
200元，还可无门槛叠加支付宝8折代金券等。

其中，黄金专柜优惠力度最大的某品牌，更是以每克减50元的折扣成为“人气
王”。记者随机采访了一位刚买完单的黄女士，她说：“我是特意过来买黄金的，给
两个儿子各买了一个平安锁包，一共10.8克。按照当日金价，周大福饰品金是345
元/克，优惠后是3226元（工费另计），再用之前8折购买的6张500元和2张100
元无门槛代金券，实际支付的金价是2586元，算下来每克只要239.4元，真的太划
算了。”

对于不少资深剁手党，每逢商场周年庆之所以要费尽心思提前踩点，最担心
的还是稍晚一步，看好的商品就会卖
光。为了消除顾客的这种顾虑，也为
避免缺货导致销售流失，宁波东银泰
城在店庆前进行了充分的货品储备。

“周年庆期间，库存数量较平日周
末增加100%至200%。通过阶段性
的管控措施，分别对餐饮、服装零售、
儿童培训和美容美体，以及主力品牌
几大品类进行有针对性的预案，就指
标分解、货品菜品管控、会员邀约等进
行逐项细分落实。比如服装零售类品
牌，对各个品牌现有货品存量及组成、
达成销售目标需要的库存量、新款及
畅销款比例等，进行梳理并跟进。”宁
波东银泰城有关负责人表示。
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周年庆3天，宁波东银泰城人气爆棚。
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