
大阪 花开时节雪海无边

大阪城的梅林，此时打开了“十里梅花香雪
海”的模式。晴好天气，临时起意，探访梅林，无边
花海激荡起了心中的喜悦。每年1月中旬至3月
上旬，梅林约有1250棵梅树盛开。衬着宝石蓝的
天空，随意一个角度，皆可入画。一株株梅树在春
日里极致伸展，将最美的一面示人。梅林下挂有
小牌子，即便是“植物盲”，也不影响赏花。一丛野
梅，果然花如其名，孤傲之姿尽显。清清冷冷的绿

梅，从细细的枝条中伸出，似条条
“小圆裙”，在雪白和粉红

的海洋中，独树一帜。
当地的许多老

爷爷、老奶奶，已
经 铺 展 开 野 餐
垫，在梅林下不
紧不慢地品尝
美食。有的甚
至自带休闲椅，
找个合适的位
置，半躺着小憩。

选个合适的角
度，以雪白粉红作底

色，配上宝石蓝天空，加
上远处的天守阁作点缀，按

下快门，春天的瞬间就被完美定
格。 包佳 文/摄
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用智慧零售
助推企业转型升级
苏宁在行动

2月27日，央视《新闻联播》播出
专题片《苏宁：“智慧”零售助推企业转
型升级》。据报道，从一家不足200平
方米的小门店到国内领先的智慧零售
企业，苏宁不仅实现了自身的转型升
级，同时也推动了行业发展和消费升
级。

张近东1990年创立苏宁，近30年
来，他带领苏宁完成了从空调专营到
全国连锁，再到智慧零售的升级转型，
并始终坚守零售业，坚守“服务是苏宁
唯一产品”的发展理念。“在这个新时
代，苏宁希望用智慧零售服务好全国
消费者，让大家的生活更美好。”张近
东表示。

从综合连锁零售到今天的智慧零
售，实现了线上线下的融合发展，跃入
新的成长阶段。依托智慧零售的布
局，苏宁不断创新业态模式，打开新的
市场空间，通过布局“两大两小多专”
业态产品族群，打造全场景的零售生
活方式体验。在苏宁2018年新开的
8000多家门店中，两个“新物种”产生
现象级爆发效应：面向居民社区的苏
宁小店全年开业4000多家，面向县镇
市场的零售云店新开2000多家。

“作为智慧零售先行者，苏宁正进
入面向社会、赋能行业的新阶段，继数
据云、物流云、金融云之后，苏宁小店、
苏宁零售云也开始成为城乡消费升级
的社会基础服务设施。”张近东表示将
加大向行业和社会输出智慧零售的核
心能力，助力全社会的高质量发展。

据了解，2019年，苏宁将强化零售
核心能力模块化、产品化、技术化和规
则化，利用AI技术全面打造支撑智慧
零售持续发展的大中台体系，即“智慧
零售CPU”，加速实现智慧零售能力的
快速输出和落地。 包佳

梅花绽放
演绎春之乐章

京都 感受幽香满院

京都，北野天满宫亦是一个绝妙的去处。建于947
年的北野天满宫，是为了纪念9世纪著名学者、学术之
神菅原道真而建。从著名的金阁寺步行到北野天满宫，
别有一番趣味。

三月初，正是北野天满宫梅花绽放的时节。天满宫
的入口处，即悬挂了“梅苑公开”的字样，用的底色，就是
梅花的颜色。踩着湿湿的石板地向前走，鼻尖嗅出了若
有若无的泥土味。跟着粉白色的“梅苑公开”的小旗子，
一步一步靠近。洁白身影，丛丛点点，与醒目的红色相
互映衬，湿湿的泥土上覆盖薄薄的小小的身影，诠释着

“落红不是无情物，化作春泥更护花”画景。
行走于雨中，不时与身着传统服饰的当地人的擦

肩而过，雪白的服饰、雪白的伞，雪
白的梅花，在雨中相得益彰。

除了白梅，雨中的
红梅亦是风姿绰绰，
旁逸斜出，身姿轻
盈。被雨水沾湿
后，在厚重富有年
代感的建筑中，
暗香阵阵。北野
天满宫院内约有
50 种、共计 1500
棵梅树。幽香满
院的意境，身临其
境，妙不可言。


