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天猫数据显示，过去一年，医疗健康、无钢圈
内衣、花胶等产品的消费出现爆发式增长，分别
同比增长81.03%、61.95%、124%。越来越注重
自我的女性，消费观念也趋向“悦己”，更注重健
康和自身穿着的舒适度。

公开数据显示，2018年“6·18”期间，天猫内
衣销售排名前10名的全是无钢圈内衣，而走性
感路线的维密内衣落榜。同时，天猫也成了新锐
品牌的最佳创业平台，主打无钢圈内衣的内外、
蒛一等品牌在天猫已逐渐从小众成为主流。

从地域上看，最爱“悦己”的省份是广东，无
钢圈内衣成交金额的前10名，都是来自广东的
女性。而杭州的00后女性拒绝束缚的意识最超
前，订单量同比增长340.51%。 记者 史娓超

江北开展美容机构专项整治
两家医美机构被立案调查

本报讯（记者 毛雷君 通讯员 钟沈冰）近日，
江北区市场监管局开展“美丽护航”专项整治，对辖
区内的美容机构进行了突击检查。

针对历年“三八”妇女节前后多数美容机构都
会进行“应景”促销的特点，江北区市场监管局提前
部署，于3月6日召开“美丽护航”专项整治部署会
议，明确检查行动以辖区内医学美容经营机构、生
活美容经营机构为检查对象，以是否存在夸大虚假
宣传内容、所使用的医疗器械是否合法、所使用的
药品是否伪劣等为重点检查内容。

3月8日，江北区市场监管局出动执法人员52
人，编成10个小组，对辖区内10家美容机构同步进
行突击检查。从检查结果来看，这10家美容机构经
营普遍较为规范，但也存在处方药和非处方药混
放、药品进出库台账不够细致等情形。针对此类问
题，执法人员当场开具《责令整改通知书》，要求经
营机构限期整改。其中韩美医疗美容门诊部有限
公司存在药品、医疗器械过期等违法行为，梵容医
疗美容诊所涉嫌存在过期医疗器械的问题，均已被
江北区市场监管局立案，待进一步调查处理。

江北区市场监管局提醒消费者，在选择美容机
构时一定要注意该机构证照是否齐全、美容项目和
收费标准是否明确公示等细节，也请注意保存消
费凭证，如遇纠纷可以拨打12345、12315进行投
诉维权。

3月6日，江北区税务局以“服务争效”进行自我
加压，组建“巾帼纳税服务团队”，主动深入企业，开
展个性化税收宣传。 通讯员 左林俊

天猫发布女性消费报告：

宁波女性爱读书
“悦己”消费迎爆发式增长

哪里的女性最爱网购？她们的消费观如何？日
前，天猫发布了一组独立女性消费报告。报告称，这
两年各地女性在天猫上的消费额度逐年增高，其中书
籍、旅游产品、无钢圈内衣、平底鞋、鲜花等关注自身
的“悦己”消费迎来爆发式增长。

“巾帼纳税服务团队”进企业

要么去读书，要么去旅行。天猫数据显
示，在关注自我提升的商品中，书籍和旅游产
品妥妥占据了热销榜前2名。

这两类商品的消费人群占比最高的是
80后女性。过去一年，80后女性在天猫共买
走4806万单书。口碑数据显示，全国订单量
最大的是浙江，其中宁波的80后女性在书店
的订单量比男性多了1倍以上。在所有类目
中，最受女性青睐的要数经管和文学类书籍。

在旅游消费方面，飞猪数据显示，80后
女性旅游支出费用最高，偏爱境外游，最爱去
的前5个目的地分别是中国香港、日本、泰
国、中国澳门、新加坡。与女性独立指数吻合
的是，最热爱旅游的女性用户，分布在上海、
深圳、北京、广州、杭州等大城市。

要么去读书，要么去旅行
宁波的80后女性爱看书

“老公最疼爱老婆”这个指标
宁波位列全国第三

据饿了么数据统计，在“老公最疼爱老
婆”（特指老公给老婆点外卖）这个指标上，宁
波在全国排名第三，订单比例为55.1%。

在“最喜欢给老婆买鲜花的城市”这个统
计中，宁波在全国排名第三，夫妻鲜花订单
中，老公下单的比重高达62%。数据显示，宁
波老公给老婆下的鲜花订单，最贵的一单是
1046元，是一束99支的红玫瑰花束。

宁波老婆给老公下的最贵一单则花了
552元，是一个心形鲜奶油蛋糕。

95后女性呈现独特消费观
游戏和健身占了不小比重

值得一提的是，尽管80后女性仍是消费群
体的中坚力量，但95后女性也在争夺市场的话
语权，并呈现出不一样的消费观。

数据显示，95后女性的消费偏好更加分散，
除了同样中意美容美发、KTV、游乐游艺等消费
外，她们在桌球、游泳、健身、密室游戏、桌游等娱
乐方面的消费支出占了不小比重。不过或许是
受购买力的限制，95后女性消费总体呈现出高频
低价的特征。

“悦己”消费迎爆发式增长
无钢圈内衣销售增长61.95%


