
在鄞州南部商务区的一栋写字楼里，记
者找到了这个神秘的设计团队。

季云深是个特别精灵的女孩子，从复旦
大学毕业后，曾经在叶茂中营销策划机构工
作过，后来又到了阿里巴巴，成为“双11”团队
成员。

何启悦曾经是欧琳电商的负责人，也自
创过手作艺术品的跨境电商平台。

这两个“不安分”的年轻人因为共同的创
业想法，和另一个不爱出名的朋友一起组创
了“艺外文化”。而“n9”是他们受贝发集团的
子公司博汇文具有限公司委托做的项目。

我们想做电商。这是博汇文具唯一的要
求。

于是，2018年初，季云深和何启悦开始了
市场调研、品牌创意、产品设计等筹备工作。3
个月后，“n9”品牌全新亮相。何启悦给记者解
释品牌的创意：“n9”，代表着“那就，做自己”。

“我们的定位是年轻人，出生于1985年—1995
年之间的年轻人，和我们自己同龄。我们了解
他们的需求。我们打造的是一款‘新中国风’
美学的笔，相对于厚重的传统中国风，我们倡
导清亮、简约的中国风，融合了年轻人对传统
文化的热爱和对现代审美的理解。”

两位年轻人坦言：“从品牌构思到产品问
世，再到产品迭代，整个过程中，有我们对中
国风美学以及传统文化的热爱；有我们对做
一支中国好笔的执着追求；有我们直面自己
内心世界时的温暖与渴望。”
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艺术宁波TOP10评选火热进行中
宁波最具影响力的艺术盛会之一——艺术宁波

TOP10（2018年度）评选活动正在进行中。如果有好
的文创产品和文创IP，欢迎报名或者推荐。希望发现
宁波文创新生力量，扶持优秀的人才和项目，以“艺术
宁波”之名，将具有个体性独特面貌的文创企业和文
创 IP 推 广 至 全 国 。 咨 询 电 话 ：13586682018、
18957871559，邮箱：nbtop10@163.com，报名截止日
期：3月30日。

本次活动由宁波市文化发展基金会、美术报社、
宁波晚报社、宁波市美术家协会、中国版权保护中心
华东版权登记大厅中版创意设计产业基地联合主办，
将评选出2018年度艺术宁波十大艺术事件、风云人物
奖、新锐人物奖、宁波题材奖、最具影响力奖、最具人
气奖、最佳学术奖，尤其重点打造十佳文创奖（人物、
机构、事件），和十佳文创IP奖（人物、机构、事件）。

一个年轻的红点奖设计师团队
创造了一个富有情怀与温度的文具品牌

他们让书写重新

“从前的日色变得慢
车，马，邮件都慢
一生只够爱一个人”
著名作家木心的《从前慢》打动了很

多人。随着网络化时代的到来，键盘码字
逐渐替代了执笔书写，愿意用笔墨记录自
己心情与故事的人越来越少。网络的普
及虽为我们带来了学习与工作上的便捷，
但中国传统的书写文化却也在慢慢遗失。

“n9”，由一个年轻的红点奖设计师团
队创造的文具品牌，被赋予了情怀与温
度，让钢笔重新回归我们的视野，也让书
写重新成为一种时尚。他们设计的第一
款笔成了第一个在故宫发布的文具，并在
京东众筹到60多万元，如今已经全面铺开
线上线下市场。与故宫博物院合作的联
名笔，更是一推出就处于卖断货的状态。

这是记者从目前正在火热进行的艺
术宁波TOP10（2018年度）评选活动中了
解到的。那么，“n9”为什么能让钢笔成
为年轻人的热宠？

有了情怀，还需要匠心，才能成就一款完美的
笔。在各种文具中，笔是难度最大的一类。

经过无数个通宵达旦的苦思冥想，无数个会议上
的头脑风暴，他们终于创新性地推出“新中国风”美学
的“太极系列”。摆放在记者面前的这款钢笔以太极
图案为灵感，将太极的形态融合在笔里进行扭转，厚
其蕴而简其形，塑造出中国风与时尚结合的美感。笔
身扭转的两面隐喻着太极阴与阳的两面，将书写升华
为形而上的睿智与哲思。

然而，“太极系列”的扭转形态对于弧度、贴合度
都有高精准的要求，一次次试验校准，一次次手工打
磨笔身……一支“n9”钢笔的背后，是80至100道工
序的强力支撑。

这款参与京东众筹的“太极系列”钢笔不负众望，
一面世就取得了不俗的业绩，虽然定价超过200元，
但是短短几天就众筹到60多万元。

这是个让人骄傲的成绩，对于被日渐遗忘的钢笔
而言。但是他们没有满足，而是精益求精进行完善，
比如将笔身材质升级为航空铝材，让整支笔在保证良
好手感的同时，看起来还更加有质感，同时也将颜色
调整得更加贴合文艺调性，并对笔尖与结构进行升
级，以更符合汉字书写习惯。

短短一年时间，除了已经上市的爆款“太极系列”
以及“故宫文创联名锦轴系列”以外，他们还设计和生
产了新品“道一系列”以及“诗画茶酒系列”等7款新品
和纸胶带，胶带上的书法还是他们自己书写的。

“故宫文创联名笔”中，有一款以故宫中轴线为主
题，祥云为图案。季云深说：“希望每个国人既可以坚
守传统文化血脉上的这根中轴线，又能守住个人内心
理想的那根中轴线，去做一个更优秀的中国人，去做
一个更好的自己。”

这款以故宫中轴线为主题设计元素的锦轴文具
套装在京东众筹上线推出，立刻就获得了40多万元
的成绩。让人惊讶的是，线下的销售更是看好，很多
人把这套文具作为礼品来订购。

如今，他们设计的几款产品不仅在京东、淘宝上
热卖，并且已经在全国线下布点，以实现“无界零售”
的探索。特别是故宫联名系列，经常处于断货状态。

作为一个优秀的创意设计师，季云深还写了很多
年轻人喜欢的话语，附在包装或者寄送快递的邮件
中。“年轻的一代，是喜欢表达自我，具有包容性的一
代，他们能理解和接受生活的不易，也更期待表达自
己。所以，n9钢笔不仅仅是一支书写工具，还希望是
一种无言的陪伴，让每个人都能坚守信念，找到自己，
走向更踏实的未来。”

这是她写给买家的，更是写给自己的。那就，做
自己！ 记者 陈晓旻

情怀和匠心成就一款完美的笔
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