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3月23日，宁波苏宁易购成功举办“我为甬城添新绿”
公益行活动。活动以亲子概念为主题，传达绿色环保的传
承理念，大家来到奉化尚田镇鸣雁村，邀请30组会员亲子
家庭一起开展植树活动，大家热情饱满、精彩互动，在春暖
花开的大自然共享碧水蓝天的美好。

植树现场，干得最起劲的要数小朋友们。他们虽然年
龄小，但是个个都是植树小能手。挖坑、倒水、填土，丝毫
不比大人做得差。苏宁会员徐先生带着自己的一对双胞
胎参加苏宁的植树公益活动。大宝小宝拿着铁锹，使出浑
身力气挖坑。植好树苗，小朋友们认真地浇水，悉心保护
着自己的劳动成果。徐先生说，带娃来植树，希望从小培
养保护环境的意识，在玩乐中认识保护大自然的意义。

而在知识竞猜环节，各个家庭再次一展身手。如何安
全用电，怎么保护家电，苏宁工作人员的问题一抛出来，孩
子们都积极踊跃抢答，显示出丰富的生活常识“储备”。

植树活动虽然短暂，但是这样的体验，让所有参与者
有了深刻感受。宁波苏宁相关负责人表示，苏宁一直致力
于推动各项公益事业的开展，以后将会继续弘扬“责任、奉
献、希望”的苏宁社工精神，承担社会责任、传递企业爱心，
为建设绿色美好家园贡献力量。 包佳

宁波国美“黑色星期五”大型营销活动火热开
启后，消费者掀起了一阵抢购狂潮。宁波国美线下
门店橱柜区消费者络绎不绝，大单连连，国美“黑色
星期五”活动期间，截至3月10日24时数据显示，
宁波国美欧派家居橱柜销售额达130.15万元，志
邦家居橱柜销售额达50.8万元。

早在去年8月，国美就先后与国内知名品牌欧
派家居、志邦家居和金牌厨柜达成战略合作协议，
双方联合打造橱柜家居体验馆，快速推进国美橱柜
整装业务的发展。宁波国美橱柜业务自去年11月
份入驻以来，至今取得了不俗的销售业绩，每月有
近百名意向用户持续跟进咨询。宁波国美“黑色星
期五”活动期间，每天到店体验人数达数百人次以
上。

自2017年国美宣布推出“家·生活”战略，深化
从单一电器经营为主扩展到围绕“家·生活”整体解
决方案提供商的转型以来，国美一直在不断探索前
进。线上线下同发力，线下门店已从过去的经营单
一商品，变成现在的提供一体化解决方案，其中“柜
电一体”项目是国美新业务的重点布局。

新业务的服务拓展，一方面体现了国美正从
“商品思维”转变为“用户思维”。另一方面也让用
户体验到橱柜整装业务所带来的诸多便利。未来，
国美将通过自身的比较性优势，转型成为“家·生
活”整体方案提供商、“家·生活”服务解决商、“家·
生活”供应链输出商，实现线上线下全面融合，通过

“柜电一体”等全新服务举措，为用户提供“家·生
活”整体解决方案，打造更优化、全面的消费体验。
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江西婺源，早春三月，正是油菜花烂漫盛开的季节，而
婺源的鲜花小镇篁岭，却是油菜花景观集大成之地。

篁岭，是一个有着600多年历史的古村，它地处婺源
石耳山脉之间，整个古村就坐落在海拔不到五百米的山坡
上。古村上几乎所有的民居都是建在朝南的山坡上，从半
山腰鳞次栉比向山顶拓展。而半山腰之下，便是村民们祖
祖辈辈修建起的山间梯田。

在篁岭赏油菜花，与在平原地带赏花截然不同，因为
篁岭有着山间梯田，当油菜花开满梯田的时候，其壮观的
景象，是无法比拟的。为了方便游人赏花，篁岭特意在山
上修建了三处观景平台，以及两座高空铁索桥。游人能随
意出入这些地方，拍照留念。

篁岭油菜花梯田之美，在于它的不规则性。现今人们

能看到的梯田，除了一层层从山脚朝山顶延伸外，每一块
梯田的面积、形状几乎都不相同，大的梯田每块有半亩一
亩之大，小的梯田一块也许仅能平躺一个人。每块梯田的
形状有如弯月，有如三角，也有如畚箕。

聚焦橱柜新业务
宁波国美“家·生活”转型破冰

宁波苏宁举办“我为甬城添新绿”会员亲子植树活动

早春三月婺源赏油菜花
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