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从高空铺率到一铺难求

“2015年，首届中国－中东欧国家投资贸易博览会召开，很多客商
不远万里来宁波，可布展、参展的时间加起来一个星期都不到，他们都觉
得不够。当时，市政府就考虑让客商带来的商品有个长期落脚的地方。”
汪涛说，中东欧国家特色商品常年展正是在这样的背景下应运而生。

接手这事，汪涛和团队都是从头开始，幸运的是，他们并非白手起
家。

“此前，宁波保税区的进口葡萄酒市场利用政策功能做出了一定知
名度，不少中东欧企业已经与我们展开了长期而密切的合作，像克罗地
亚、罗马尼亚等国，我们都积累了一定的客商资源。”汪涛说。

但压力仍像潮水般袭来。原先，宁波国际会展中心9号馆和10号馆
的定位是家电、汽车、家居饰品等。2013年，宁波保税区接手建设宁波进
口商品中心以来，首先面临的就是商铺调整的难题。商户不愿意来，来了
因为规模原因，生意也很难做起来，导致这两个展馆处于大面积的空铺
状态，租金收取率也非常低。

在汪涛他们的主动对接和合作客商的大力推介下，进口商品中心与
宁波保税区实行“前店+后仓”的联动发展模式，目前各个国家特色商品
馆基本已有稳定的业务合作渠道，与各个国家的特色产品供应商也建立
了业务联系。

拉脱维亚的鱼罐头、捷克的水晶和蜂蜜蛋糕、波兰的琥珀和牛奶、塞
尔维亚的首饰、保加利亚的玫瑰制品等特色商品均已进口至宁波。

现在，展馆的铺位呈现出一铺难求的局面，不少国外客商主动找上门
来想租一个位置。汪涛坦言，从高空铺率到一铺难求的转变，信任发挥了
至关重要的作用。“以捷克水晶为例，他们之前是没有租商铺的，在参展后
把水晶放在我们这里进行展示，委托我们进行销售。这么多水晶价格不
菲，他们首先是相信我们的能力。当然，我们也没有辜负他们的信任，销量
让他们很满意。后面几年，他们慢慢招兵买马常驻了下来。”汪涛说。

汪涛还透露，今年有望实现中东欧17国特色商品在宁波进口商品
中心的全覆盖。

宁波进口商品中心CEO汪涛最近很忙：忙着巡馆、忙着洽谈
合作、忙着迎接即将到来的首届中国-中东欧国家博览会，就连
接受记者采访都是从巡馆的间隙中“挤”出来的。

对汪涛来说，2019年尤为特殊，因为中国-中东欧国家博览
会暨国际消费品博览会升级成为国家级展会，也是目前唯一聚
焦中国-中东欧国家合作的国家级展会。

作为重大合作成果和闪亮名片的中东欧国家特色商品常年
展，在2015年落户宁波进口商品中心后，从首期5个国家特色商
品馆、2500平方米的展示面积，发展到目前展示面积达1.3万平
方米，吸引了阿尔巴尼亚、波黑、保加利亚、克罗地亚、捷克、匈牙
利、拉脱维亚、立陶宛、黑山、北马其顿、波兰、罗马尼亚、塞尔维
亚、斯洛伐克、斯洛文尼亚等15个国家23个特色馆入驻，产品覆
盖中东欧17国。

回望这四年，汪涛感慨非常：“永不落幕的中国-中东欧国家
博览会的轮廓日渐清晰。”

中东欧国家特色

打造永不落幕的中国-

为了更好地帮助入驻企业开拓国内渠道，宁波进口商品中心从线上
线下两方面发力，向多元化销售迈进。

线下方面，他们组织入驻企业参加了前几年的中国-中东欧国家投
资贸易博览会和首届中国国际进口博览会贸易对接活动，赴保加利亚、立
陶宛、匈牙利等地参加境外经贸活动，进一步丰富企业的货源渠道，每年
还定期与华润万家联合举办中东欧进口商品节等活动。

“我们与阿里巴巴1688、网易考拉海购等平台合作打造线上中东欧
常年展，截至目前，我们在1688上达到了将近7亿元的销售额。同时，我
们向新零售转型升级，探索进口市场货源平台等新业态、新模式项目。”汪
涛表示。

在这个过程中，汪涛和团队敏锐地发现，当前“一带一路”和中东欧贸
易物流中存在成本高、货运周期长、港口集疏运能力不强、航线稀少、货运
配套服务不完善等痛点问题。

于是，他们主动携手中远海运物流，为这些企业提供了一套“智慧”的
供应链解决方案。以希腊的比雷埃弗斯港到宁波舟山港之间的海运航线
为基础，借助两端及沿线港口的仓储服务能力和物流辐射优势，推出了以
新型陆海快线为核心的“4+N”（即4个陆海快线铁路场站：帕尔杜比采、
布拉迪斯拉发、布达佩斯、贝尔格莱德，N个传统港口：格但斯克、敖德萨、
汉堡、鹿特丹等）。

“原先，这些企业要把东西运到宁波来，需要自己找船公司、自己解决
货代等相关问题，而‘一带一路’智慧航线比传统航线缩短至少一周的交
货期，实现物流全程成本减少20%以上。”汪涛说。

经过几年的发展，这条航线也成为“一带一路”沿线国家商品进入中
国市场的最便捷通道。

记者 王心怡 通讯员 沃晓芬

在爱眼日来临之际，市眼科医院将走进学校、社区，开展系列爱
眼护眼活动。

6月4日12􀏑10-13􀏑10，在宁大文萃幼儿园，周磊副主任医师
将带来一场主题为儿童视力保健的讲座。

6月4日14􀏑55-15􀏑40，在鄞州区横溪中学，金霞副主任医师
将带来一场主题为青少年近视的预防和治疗的讲座。

6月5日14􀏑00-14􀏑40，在海曙镇明中心小学，张晓瑾副主任
医师将带来一场主题为青少年近视防控的讲座。

6月6日14􀏑00-15􀏑00，在海曙致和学校，张晓瑾副主任医师
将带来一场主题为防控近视刻不容缓的讲座。

6月5日8􀏑00-10􀏑00，在江北广庭社区（春晖佳苑），市眼科医院
与市九院合作推出一场眼健康义诊服务活动。

6月6月8􀏑00-10􀏑00，在北仑高田王社区，市眼科医院与北仑
区第二医院合作推出一场眼健康义诊服务活动。

即日起至6月6日，在市眼科医院挂视光门诊号且在视光门诊就诊的
患者可领取爱眼护眼大礼包一份（免电脑验光、眼压、医学验光检查费）。

即日起至6月9日，在市眼科医院挂近视激光门诊号且在近视激
光门诊就诊的患者，术前检查减免检查费100元，6月6日当天在近
视激光检查的患者免眼科常规检查（包括裂隙灯、眼压、验光）。

记者 童程红 通讯员 朱颖

又到6·6爱眼日 宁波市眼科医院推出系列活动
2019年6月6日是第24

个全国“爱眼日”，今年爱眼日
的主题是“共同呵护好孩子的
眼睛，让他们拥有一个光明的
未来”。自2016年开始，儿童
近视防控已经连续四年成为
“爱眼日”的主题。

为了呵护儿童的眼健康，
降低学生的近视率，作为宁波
市防盲指导中心的宁波市眼
科医院正在不断努力，还拟成
立青少年屈光不正防治、白内
障防治、糖尿病性视网膜疾病
防治三个分中心，以专业技术
组织的形式，进一步规范青少
年近视弱视防治、白内障规范
诊治、糖网的规范诊治，建立
临床共识和诊治模型，指导临
床实践工作。

作为目前浙东地区影响
力较大的公立眼科专科医院，
该医院致力于提供眼病预防、
诊疗、康复和眼保键的全方位
服务，以“品质医疗、健康鄞
州”建设为指引，以创建“三级
甲等眼科专科医院”为目标，
不断提高医疗技术和医疗服
务水平，持续改善患者就医体
验，为广大群众提供优质、高
效、便捷的医疗服务。

年门诊量近60万人次，年手术量近1.3万台

宁波市眼科医院是一所集医疗、教学、科研等为一体的浙江省三级乙
等眼科专科医院。眼科是浙江省（县级）龙头学科，医院是宁波大学医学
院教学医院，是宁波市防盲指导中心、宁波市眼库和宁波市红十字眼库
所在机构，是上海交通大学医学院附属第九人民医院医疗协作单位、上海
交通大学医学院附属第九人民医院实训基地、温州医科大学实习基地。

宁波市眼科医院新址位于鄞州区北明程路599号，按三级甲等眼
科医院标准建设，总建筑面积3.58万平方米，核定住院床位200张。

医院分设宁波市眼科医院西部院区（托管宁波眼病中心医院）、
宁波市眼科医院六院眼科门诊部、宁波市眼科医院民安门诊部。医

院专科设置齐全，分设名医门诊、专家门诊、专病中心等，特色鲜明，技
术力量雄厚，有白内障专科、青光眼专科、角膜病专科、眼视光专科、屈
光手术专科、眼底病内科专科、眼底病外科专科、眼整形眼眶病专科、眼
外伤专科、斜视与小儿眼病专科、葡萄膜炎专科、高度近视专科共12个
亚专科。现有4个病区，年门诊量近60万人次，年手术量近1.3万台。
拥有一个重点实验室（宁波市眼组织移植实验室）。医院现有员工300
余人，其中副高级以上职称45名，博、硕士39名。近三年来，医院科研
立项36项（国家级横向课题1项、省部级3项、厅市级16项、区级16项），
发表论文74篇，美国《科学引文索引》（SCI）收录论文10篇。

“双下沉、两提升”，提升区域眼病诊疗水平

近年来，医院大力推进“双下沉、两提升”工作，积极开展结对帮
扶工作，与奉化区人民医院、北仑区第二人民医院、北仑区中医院、宁
波市第九医院、镇海区骆驼街道社区卫生服务中心、余姚市马渚中心
卫生院、鄞州区云龙镇卫生院、鄞州区咸祥中心卫生院、鄞州区首南
街道社区卫生服务中心、宁波市颐康医院等11家医疗机构建立了医
联体合作关系，与新疆库车县人民医院、贵州普安县人民医院签订了

帮扶协议。
同时还参与了浙江省眼视光专科联盟单位、上海九院集团眼科

（眼眶病眼肿瘤）专家联盟单位、长江三角洲城市群医院眼科协同发
展战略联盟、浙东眼科专科联盟，为眼健康的发展贡献力量。

医院先后荣获省文明单位、省平安医院、市文明单位、市环保模范（绿
色）医院、市青少年校外公益单位、区红十字工作先进单位等荣誉称号。

“爱眼日”期间医院推出系列爱眼护眼活动

登陆中东欧的第一批浙江人
跟许多到国外的同乡一样，叶泓兵也是从在亲戚那里

打工，洗碗、端盘子起步。偶尔，也会带一些国内小商品
到那边卖。通过摆地摊，叶泓兵赚到了第一桶金。“因为中
国货便宜。”叶泓兵坦言，中东欧的商品大多来自西欧，价
格较高。而中国小商品，如镜框、头饰、厨具、玩具、服装、
五金等生活用品价廉物美，很受欢迎。其中的利润也确实
可观，一单100万元的生意过去，大概能赚到30万元。

在波黑2年、克罗地亚11年，叶泓兵参与并见证了中国
人在中东欧的发展。因为会做生意，克罗地亚有了一个“中
国城”，专卖中国商品。赚到钱的国人也开始参与别的投
资，比如开超市，从零售到批发，或是开餐馆、投资房地产。

逐梦克罗地亚的青田人
在宁波找到了归巢

20世纪90年代末，
浙江青田掀起出国热，一
批又一批青年走出国门，
奔赴世界各地，创业谋
生。高中毕业的叶泓兵
就是其中之一。

从南斯拉夫到波黑、
克罗地亚、波兰，通过贩
卖义乌小商品，叶泓兵在
中东欧赚到了第一桶金，
并将跨国贸易越做越
大。随着“一带一路”的
不断深化，中国到中东欧
的 商 路 进 一 步 打 通 。
2013年前后，闻到商机
的叶泓兵决定回国发展，
这时，他收到了来自宁波
的邀请函。

琥珀、蜜蜡、红酒、牛
奶，这些年叶泓兵将他所
认识的中东欧商品尽可
能带到了宁波。“国际商
品的交流总有一个互动
期，随着互相了解的加
深，一定有光明的前景。”
宁波欧尚汇商业公司总
经理叶泓兵说。

“16one漂洋购”超市里有很多来自中东欧的商品。
记者 顾嘉懿 摄

国际往来有“互动期”，看好未来
这几年，叶泓兵也邀请了不少中东欧朋友来中国

玩，波兰做琥珀生意的Paulina、卖饮料的Maciej、销售
食品的Nikola都很喜欢中国市场。宁波老外滩的酒吧
文化、繁荣的港口贸易让他们非常开心和震动。“有些当
地人对中国不了解，以为就是电视上看到的黄土高坡的
样子，现在他们知道中国还有支付宝、微信，中国的动车
比国外还要发达，这让他们对中国另眼相看。”在谈到他
了解的中东欧商人时，叶泓兵说，“中东欧的国家普遍较
小，整个克罗地亚的人口跟宁波市差不了多少，他们的
客商往往生意规模不大，非常小心，但该他们出的钱也
不会少。”

如今，叶泓兵在宁波经营多个公司平台，会展中心
的丽人轩以琥珀蜜蜡为主，宁波欧尚汇商业公司从事红
酒、饮料生意较多，南部商务区1000平方米的“16one
漂洋购”超市是16+1经贸合作示范区试点单位之一。

“国际间的贸易往往需要互动期，有一个熟悉的过
程，随着国内对中东欧的了解越来越多，贸易前景将非
常广阔。”叶泓兵说。 记者 顾嘉懿

从“出国热”到“归国热”
2013年前后，身在欧洲的叶泓兵突然感觉到，随着

“一带一路”的不断深化，中国与中东欧的贸易日益畅通，
归国发展的机会到了。但长年在国外发展的他在国内并
没有太多人脉关系，这时，他收到了来自宁波侨联、侨办与
统战部的橄榄枝。

“一方面，在中东欧呆久了，的确想回来；一方面，宁波
向我介绍了很好的优惠政策，确实也是‘首选之地’。”在宁
波保税区领导的牵线、介绍下，叶泓兵参与了2016年的中
国-中东欧国家投资贸易博览会，将他熟悉的波兰以及克
罗地亚的红酒、饮料、奶制品、洗护用品等带到宁波。展会
结束后，他的进出口公司正式入驻会展中心中东欧国家特
色商品常年馆，琥珀、蜜蜡等直接出自原产地的产品，成为
许多藏家的首选。

商品常年展——

中东欧国家博览会

从线下实体到多元销售

宁波进口商品中心。 受访者供图
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