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地产杨梅，今年啥时候上市？
最近，好几个水果团购群时不时有人问这个问

题。记者昨天采访了慈溪市农业农村局相关工作人
员，慈溪杨梅这两天就可大规模上市了，具体时间就
是6月14日、15日。

“今年是小年，慈溪杨梅减产三成，上市时间也比往
年推迟一个星期。”该工作人员介绍说，杨梅坐果期恰好
赶上清明节前后的一股冷空气，另外疏花期提早，不少农
户还是按照往常时间去疏花，导致今年的杨梅坐果率比
平常的小年年景要低很多。记者 王冬晓 通讯员 邵滢

普及金融知识，
守住“钱袋子”

为开展金融知识普及活动，帮助市民
理智地选择金融产品和服务，强化消费者
的风险意识和责任意识，提高其防风险能
力，中国人民银行消保局于6月12日晚在
宁波划船社区金融知识教育基地开展金
融知识宣传教育活动。中国人民银行金
融消费权益保护局副局长尹优平在活动
现场表示，今年是人民银行金融消费权益
保护局连续第三年开展“普及金融知识，
守住‘钱袋子’”活动。“保护人民群众的金
融消费权益，帮助大家守住自己的‘钱袋
子’，符合我们的初心，也是我们的使命。”

今年人民银行组织的“普及金融知
识，守住‘钱袋子’”活动，重点是面向老年
人、青少年等群体普及金融知识，帮助大
家理性选择金融产品和服务，强化大家的
风险意识、责任意识，提高金融风险防范
能力。在活动现场，有金融知识讲座、有
奖知识问答以及情景剧等，形式丰富的活
动包含着金融知识和风险防范知识，受到
了居民的欢迎。

据了解，为更好地深入各社区、深入居
民身边开展金融知识宣传教育，中国人民
银行宁波市中心支行于去年6月在划船社
区建立了第一家金融知识教育基地，由交
通银行宁波分行和划船社区共建。在此基
础上，人行市中心支行起草了《社区金融知
识教育基地工作指引》，并将在全市推广建
立12个社区金融知识教育基地，争取在三
年内将金融知识宣传送进全市每个社区，
实现100%全覆盖。 记者 周静

今年减产三成

地产杨梅上市高峰就这两天
40元钱一只的水晶杨梅，主要销往北上广深

又是一年杨梅季，今年打开杨梅的方式很特别。
不说众所周知的周杰伦参加的慈溪杨梅节演唱会，这两天微信朋友圈也被一组杨梅明信片刷屏，一颗娇

艳欲滴的杨梅置于“水墨”背景中，颇有电影海报大片的气场，让人挪不开眼。昨天，朋友圈疯传的水晶杨梅
王，让记者感叹“杨梅还能长得晶莹剔透”。

丢掉往年的杨梅黑暗料理，今年杨梅走的是“妖艳”的路子，长得好看吃起来味道怎么样？价格卖得上去
吗？记者采访了慈溪、余姚的杨梅种植大户。

这套明信片美得让人挪不开眼，写意泼墨的风格
疏朗大气，红黑配色简洁有力，再加上生动的文案，意
犹未尽。其实这是一个富硒杨梅提货凭证。

推出这款杨梅明信片的是宁波瓷味食品有限公
司。“我是70后，我们年轻时候很流行送明信片，收到朋
友寄来的明信片，特别开心。杨梅产自慈溪北部山区，
中南部没有的，到了收获季节，我们会把门前果树上的
杨梅采下来送给亲友。”该公司负责人沈沛锋说，明信
片和杨梅看起来是八竿子打不着的关系，“我是慈溪本
地人，在我心里，它们都承载了一种感情。”

于是，说干就干，半个月前，沈沛锋把这个想法告
诉了他的团队。

记者看到文案中突出了慈溪杨梅种植7000年的
历史，杨梅功效、产地以及慈溪最珍贵稀有的富硒杨
梅。

“我们用手绘，一笔一笔画上去的，为了致敬梅农
辛勤劳作、精心呵护杨梅成长的手作精神。而且这套
明信片玩法还很多。比如，接受定制化需求，给大客户
提供了对外展示的机会。”

“有朋友留言说，冲着这么美的明信片也得下个单，
还有人说这样的杨梅肯定差不了。”沈沛锋说，明信片推
出半个月卖出200多套。他们和慈溪匡堰镇具有丰富经
验的杨梅种植大户合作。明信片把慈溪匡堰镇杨梅带火
了，杨梅没上市，沈老板已经接了1000多斤的订单。

一只40元钱的水晶杨梅王，吃过瘾得花多少钱
啊？

和普通的红杨梅不同，水晶杨梅呈晶莹剔透的白
色，这种超凡脱俗的颜色凸显了其高贵品质，40元一
只。记者倒抽一口气：“好贵！”

“水晶杨梅是白杨梅的一个品种，非常稀有。”余姚
渔绿园生态农庄负责人毛柯翔是回乡创业的大学生，
2009年毕业到现在快十个年头了。

“回乡发现有几棵结的是白果子，父辈不懂，觉得
没啥稀罕，我尝了下味道甘甜，很好吃。”毛柯翔开始
卖水晶杨梅。

“水晶杨梅种植难度比红杨梅高，要几十年的老
树才能结出又大又圆的果实，产量也比红杨梅低。”毛
柯翔说，最好的水晶杨梅王只采摘顶峰杨梅，也就是
一棵树树顶的那些果子。“光照时间长、雨露滋润，顶
峰杨梅个头大，味道足。”毛柯翔说，6月13日开始采
摘，“今天已经订了20箱销往广州。因为产量很少，
主要销往杭州、上海、广州的大客户，不愁卖。”

但40元钱一只的水晶杨梅王，怎么下得了口？
“水晶杨梅清澈甘甜与酒搭配，味道相互激发衬

托得很好。客户一般是和红酒、威士忌一起送人的，
配酒吃。”毛柯翔说。

杨梅上了明信片，果农走起“文艺风”

40元钱一只的水晶杨梅，主要销往北上广深
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