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本报讯（记者 毛雷君 通讯员 宣文）记者获
悉，在618来临之际，国家市场监管总局起草的《明
码标价和禁止价格欺诈规定（征求意见稿）》（以下
简称《意见稿》）公开征求意见，提出经营者开展价
格促销活动，其标示价格促销信息应当真实准确、
清晰醒目，不得使用欺骗性、误导性的语言、文字、
数字、图片或者视频等。对此，宁波市市场监管局
相关工作人员也表示，618期间，市场监管部门将
加强网络销售监管。

宁波市市场监管局之前发布的《2018年度举
报投诉数据分析报告》显示，去年网络消费投诉

量首次超过传统消费，全年共受理与网购相关投
诉的27704件，较前年同期增加了239.4%，占消
费投诉总量的51.9%。网络消费投诉量激增的原
因主要有：一是电商恶意侵害消费者权益；二是
网络团购相关争议；三是网购商品质量及售后服
务争议。

宁波市市场监管局相关工作人员表示，目前正
值618网络促销时节，他们也将关注网络促销情
况，严厉打击促销期间的价格欺诈行为。消费者如
果遇到相关价格欺诈问题，可以拨打12315消费者
维权热线进行反映和投诉。

今年618，一个新的现象摆在眼前。
随着电商的迅猛发展，一二线城市的网购量基

本饱和，下沉市场成为未来两年新的增长点。“得小
镇青年者得天下”成为互联网大佬们的共识，这也
非常直接地体现在了今年618大促上。

在赛嘉天猫旗舰店内，一款618叠加折扣后，
售价仅69元、还附带4个刷头的声波充电式电动牙
刷成为爆款，仅6月16日以来，两天不到销量就迅
速冲破15000件。实际上，今年3月至今，赛嘉天
猫旗舰店的日销规模增长了4倍，核心爆款累计销
量达85000件，仅4月初的一次卖空活动就卖光了
50000多件。

得益于三四线及以下城市的全新市场，自
2003年成立以来一直为海外大牌代工，曾经承包
了日本电动牙刷市场一半产能，直到2010年才开
始转向国内市场的宁波赛嘉电器，终于在近两年开
始加速本土市场的开拓步伐。据介绍，今年赛嘉不

仅在618迈入行业TOP品牌，在国内市场的订单
份额有望首度超过海外，达到50%以上。赛嘉自有
品牌Seago也将实现翻倍增长，年内线上销售目标
一亿元。

除了销量的爆发，对赛嘉而言，更为重要的
是消费人群的拓展。天猫数据显示，赛嘉爆发的
销量背后，是来自“小镇青年”的力量。数据显
示，购买赛嘉电动牙刷的消费者正在加速向全新
市场渗透，其中三四线及以下城市占比达到了历
史新高的45%，这些城市消费者数量同比增长约
230%。

在“下沉市场的诱惑”上，赛嘉电动牙刷只是一
个发光的小亮点。包括智能锁、体脂秤、滤水器也
搭上了消费升级风口，在618形成整体性爆发。天
猫数据显示，618期间智能锁销售同比增长454%，
滤水器同比增长 243%，蓝牙耳机同比增长
1516%，车载小冰箱同比增长78%。 刚刚过去的周末，成都楼市传来一声惊

雷——人行成都分行6月14日发出紧急通
知，要求各家银行一手房按揭利率首套不得
低于基准上浮15%，二套不得低于基准上浮
20%。

这一消息引发了许多购房者的热议，大
家担心，宁波会不会也跟上？

就此，记者向宁波多家银行了解，得到
的回复是：目前暂时没有接到相关的口头或
者书面通知，多数银行仍执行基准上浮5%
的首套房贷利率，以及基准上浮10%的二套
房贷利率。

不过，对房贷政策变动最为敏感的房产
中介反映说，近段时间宁波各家商业银行的
房贷利率标准确实有点波动。

昨天，东部新城莘香雅苑附近的一位房
产中介告诉记者，最近的房贷利率不太稳
定：“上周我问过银行，商业贷款首套房的房
贷利率是基准上浮10%，但今天又变成基准
上浮5%了。”

随后，记者又咨询了本地多家品牌房产
中介的相关负责人。其中一家中介的负责
人士说：“今天刚得到兴业银行的通知，首套
房的房贷利率上浮至10%了，其他银行目前
没有变动。贷款审批周期与三四月份相比，
稍微慢了一点，现在大概需要30-45天。”

另一家知名品牌中介的相关负责人表
示没有接到工行上浮利率的通知。但他也
指出，有些银行因额度原因，对小面积房源
的贷款利率有所调整，这个情况确实有。

“其实目前各家银行贷款的利率标准本
身就是差异化的，而且利率的变动通常是分
行、支行的自主行为，每个银行各个阶段根
据自身实际情况做出利率上的调整，很正
常。所以除非人行有统一通知，其他小的变
动大家不必太惊慌。”该负责人也建议大家
在购房时多方了解一下情况，“如果已经签
了合同，房贷政策如有大调整，一般中介也
会提前通知大家的。”

记者 钟婷婷 文/摄

“爆发式上新”和“小镇青年”
成为今年618两大关键词

市场监管部门：
618期间严查价格欺诈

“上周上浮10%，这周又回到了5%”

近期宁波
房贷利率有些波动

当80后、90后用户逐渐成为消费主力，多元化
的消费需求逐步扩大，如何开辟增量市场？今年
618，各大主流电商平台将品牌首发新品作为招牌，

“爆发式上新”成为新玩法。
天猫数据显示，618开始前3至6个月，平台上

的品牌商家已经陆续首发新品近3000万款，为今
年618蓄势，618期间150万款新品集中发布；京东
数据显示，今年京东618，90%的核心品牌在平台
上发布新品。

新品效应全面爆发。数据显示，华为 P30
PRO和荣耀20两个型号首发新品，为华为和荣耀
旗舰店分别带来50万和70万新粉丝，也推助华为

和荣耀在6月1日第二和第三个小时就跻身亿元俱
乐部品牌。而首发 Supersonic新品吹风机的戴
森，10小时业绩就超去年3天总成交，其官方旗舰
店增粉近30万。

从数据上看，一二线城市消费者仍是新品消费
生力军，上海、北京、广州位居“抢新力”城市榜前
三。与此同时，三至六线城市消费者的新品消费力
急追一二线，618期间天猫卖出的新品有48%被他
们收入囊中。

新品成交中贡献度最高的人群仍是90后，但
喜欢“抢新”的还有34岁至49岁的70后、80后人
群，他们贡献了一半的新品成交。 记者 史娓超

一上架就卖空、跻身亿元俱乐部
“爆发式上新”成今年618最火新玩法

得“小镇青年”者得天下？
这家甬企69元一支的电动牙刷卖疯了

618大促今天到了最为激烈的正日子。今年618，各大电商平台有些什么样的
新打法？消费者的购买力是否有新的趋向？对于电商企业而言，是否在今年618
拿到了增量市场的“船票”？

本市的一家房产中介。


