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“赛嘉”技术人员在检测电动牙刷零件。 受访者供图

电动牙刷
站上日用品新风口
宁波生产厂商已超30家

最近，90后姑娘王珏换掉了跟随自己4年的电动牙刷。她还记得，
这支上千元的电动牙刷花掉了当时自己三分之一的月工资，是个近乎
“轻奢品”的存在。“当时几乎没有什么选择，电动牙刷品牌不外乎飞利
浦、松下、欧乐B，价格普遍比较高，不像现在，国产品牌数都数不过来，
价格最低只有几十元钱。”

2015年至今，几乎也是电动牙刷行业在国内的爆发期。虽然国外
品牌占据了大部分市场份额，但国产电动牙刷也在逐步释放潜能，目前
宁波生产电动牙刷的厂商也超过了30家。电动牙刷已经站上了日用品
的新风口。

电动牙刷这么多功能有必要吗？

王珏向记者展示了她现在用的一款电动牙刷的功能，分别是清洁、
净白、抛光、牙龈保护，当前市面上售卖的也不外乎这几种功能，清洁、
美白是大部分电动牙刷的“标配”。

“功能五花八门，但4年下来，其实只用到了其中的一种。”王珏的
困惑其实也是大部分电动牙刷消费者的疑问。

对于电动牙刷的功能，李惠利东部医院口腔科副主任王永盛从医
学角度解释说：“刷牙的目的是控制牙菌斑的滋长，牙菌斑得到有效控
制后，牙龈炎症和出血也能相应减少。手动刷牙，只要遵照正确的刷牙
方法，一样也能控制牙菌斑，而电动刷牙主要是通过将刷牙时间、刷牙
姿势、刷牙力度标准化，达到一般手动刷牙较难达到的效果。”

电动牙刷是否真的能美白牙齿？王永盛觉得这种说法的出现，主
要归因于当前电动牙刷“铺天盖地”式的宣传。他表示，牙齿本身质地
是黄的，仅靠牙刷来美白其实是非常困难的，真正想要美白牙齿，还得
靠冷光美白这样的技术。

电动牙刷价格为何相差悬殊？

2003年，罗宁创办了宁波赛嘉电器有限公司，初期做牙刷消毒器，
后来做电动牙刷。在他浸淫这个行业的十多年里，打他手中过的电动
牙刷零售价格从几十元到几千元不等。

他说，牙刷电机的选择就意味着技术线的选择，而不同的技术线会
导致电动牙刷有不同的成本，售价自然就千变万化了，“在电动牙刷里
应用的电机种类少说也有上百种，电机的不同导致了技术的不同，有一
体振动式、摆振分离式、转动式、磁悬浮式等。每一类中还分电池驱动、
半电池驱动、充电，甚至充电也分直插式充电、无线充电、磁吸充电等。
还有APP蓝牙连接、射频、NFC等附加技术的差异，也都会表现在价格
上。”

罗宁坦言，产品自身构成导致成本的差异，同时也会带来零售价格

的差异，这是必然的。但品牌溢价和营销卖点也导致了电动
牙刷的价格差异。

根据电动牙刷企业的性质，目前可将其分为四类，第一类
是传统家电制造企业，例如海尔、TCL、新宝等；第二类是电动
牙刷传统制造企业，例如飞利浦、松下、宝洁等；第三类是传统
牙刷制造企业，例如舒克、黑人、高露洁等；第四类是新进入的
企业，例如U-smile、小米生态链的素士和贝医生等。

从目前电动牙刷整体的市场格局来看，国外品牌占据了
大部分市场份额，其中飞利浦和欧乐B牢牢地占据着市场的
头两把交椅，“也是品牌溢价最厉害的地方”。

虽然价格千差万别，但罗宁还是发现，在赛嘉的产品中，
国内市场卖得最好的还是零售价在50元到130元区间的。
这与市面上的数据略有差异，根据2018年一份电动牙刷消费
者的调查结果显示，出货量最多的产品价格集中在125元到
150元，占比为11.9%，销售总额占比最高产品的价格集中在
175元到200元之间，占比为14.4%。

有业内人士表示，现阶段国内电动牙刷的生意赚的还是
信息不对称的钱。在信息高度对称的前提下，几乎没有大众
消费品会有出现暴利的可能，所有规模化的商业最终将趋于
微利，而电动牙刷行业的高利润也恰好说明了行业的不成熟。

电动牙刷有多大的市场？

有数据显示，电动牙刷的市场前景被看好，预计到2020
年，中国电动牙刷市场规模将达到500亿元，这一行业存在着
较大的发展空间。但是从需求端来看，真的有那么多的市场
去消化吗？

罗宁的回答是肯定的，他说：“对于目前国内电动牙刷渗
透率说法不一，但都没有突破10%，仍旧远远低于美国市场
的42%、日本市场的40%。”

2018年电动牙刷消费者调查结果显示，57.6%的消费者
是女性，以中青年为主，21-30岁的消费者比例接近一半，收
入水平主要集中在每月3000到7000元。今年，电动牙刷开
始呈现出下沉趋势，小镇青年逐渐成为电动牙刷增长的重要
支柱——1-4月，来自三四线及以下城市的电动牙刷消费者
数量同比增长228%。

宁波电动牙刷企业已有三四十家

在罗宁的观察中，短短三年里，全国冒出了三四百家电动
牙刷企业，宁波起码就有三四十家，包括代工和做自有品牌
的，但从规模上讲，宁波这三四十家企业中，上两三百人规模
的企业也不超过五家。

赛嘉规模的变化也是电动牙刷行业从无人问津到站上风
口最好的佐证。罗宁说：“我们是全世界为数不多的可以从电
机造到整支电动牙刷的企业，产业链最全、最长，包括了电机
制造、刷头制造、模具制造、电路板制造、注塑、喷漆、组装包装
等环节。企业如果没有一定实力去实现规模化生产，做这些
事是亏本的。”

宁波不少电动牙刷品牌逐渐开始面向儿童、成人进行全
品类覆盖，并着力推出个性化产品。例如宁波艾优生物科技
有限公司取得了精灵宝可梦的授权，推出了限量版皮卡丘电
动牙刷。

行业红火也促使一部分传统制造企业转型去做电动牙
刷，如宁波雅君迪科技有限公司前身以生产电声塑网、PA音
响等产品为主，有着超过20年的塑料产品制造经验，目前已
转型为以开发、生产、销售电动牙刷产品为主。

虽然电动牙刷的产品五花八门，但在国内仍缺乏权威的
行业标准。今年年初，中国家用电器协会美健（个护）电器专
业委员会和海尔信息科技（深圳）有限公司提出了电动牙刷协
会标准立项建议。今年3月，中国家用电器协会启动了电动
牙刷标准制定工作，目前标准初稿已经完成，并进入修改阶
段。 记者 王心怡 通讯员 周旦
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