
针对这种现象，浙江万里
学院传播学者郭鉴教授认为，
从商业上说，这就是流量变现
比较创新的一条路。他认为以
前的做法是通过大量广告来给
品牌做导流，但是现在拥有大
量粉丝的微信、微博等自媒体，
完全是自带流量的存在。

郭教授认为，在新的商业环
境下，自媒体有了更多玩法。从
信息的传播可以迅速演变成为
商品的交易，而电子支付成为完
成这个闭环的关键环节。他指
出，这种周边产品的销售，在各
种垂直公众号上表现尤其明
显。一来，粉丝都有共同的爱
好，二来可以通过购买周边体现
独特的价值认同和审美体验的
产品，再则还有一种仪式感的存
在。

“比如大家都穿了这样的
衣服，在大街上遇到了，不但没
有撞衫的尴尬，反而会会心一
笑，获得价值观认同。”郭教授
指出，这可能也符合了当前网
络化社会中，年轻人的一种社
会慰藉感和认同感。

记者 毛雷君

流量变现的最新方式

本报讯（记者 鲁威 通讯员 王加廷） 昨天，记者从奉
化区农业农村局、奉化区供销社等处了解到，今年水蜜桃依
旧畅销，开摘半个月以来，通过网络累计售出奉化水蜜桃超
过10万单。7月中下旬将有更多优质水蜜桃进入市场。

昨天一大早，奉化最大的水蜜桃交易市场迎来了一辆又
一辆的桃农货车，一箱箱经过桃农挑选过水蜜桃被陆续放入
快递盒，然后搬上顺丰速运的货车送往全国各地。

这几天，仅林家村桃子市场的日销售量均在12万公斤左
右。奉化区农产品经纪人林东杰告诉记者。“接下来的天气
有利于水蜜桃生长，销量也马上上来了。”除了林东杰，贝复
彪、邬良平、陈春发等百余名经销商火力全开，跑基地、奔市
场。经不完全统计，奉化区农产品经纪人售出的水蜜桃已超
过80多万公斤，其中网上销售达50多万公斤。“预计今年这
些农产品经纪人水蜜桃总销售量可大200多万公斤，达到历
年之最。”奉化区供销社的工作人员告诉记者。

今年奉化推出水蜜桃高端品牌“欢喜奉桃”，与原有的
“锦屏山”品牌搭档，实施“双品牌”发展战略，提升奉化
水蜜桃的品牌美誉度和产品竞争力。“欢喜奉桃”单果重
250克以上、糖度13度以上，8只装精品礼盒装官方指导价
每箱198元。

目前，奉化水蜜桃已经进入销售阶
段。您可以扫一扫宁波晚报二维码，进入
微商城购买，也可以进入“宁波晚报生活
号”微信公众号，点击底部菜单“水蜜桃特
惠”进入微商城购买。今日起，一次购买两
箱以上的朋友可以获得价值百元礼品一份
（此次促销活动仅限江浙沪地区）。

奉化水蜜桃上市旺季来临
半个月内仅网络销售就卖出10万单

日前，农银人寿宁波分公司联合宁波晚报少年报、国之
行组委会在北仑博地影秀城举办了“诗意中国，声动北仑”书
画朗读活动。农银人寿第六届客户服务节活动正式启动。

据了解，为庆祝新中国成立70周年，也为积极响应中保
协“7·8全国保险公众宣传日”活动精神，围绕“农银有AI 祝
福祖国”主题，农银人寿特别推出“少儿书法绘画比赛”。现
场共有30余名小朋友参加绘画比赛，在画纸上描绘出自己
心中的祝福。农银人寿宁波分公司还向北仑向阳小学捐赠
图书200余本。 通讯员 潘小丽

减税降费
为民营企业发展添信心

慈溪市税务局周巷税务所干部充分利用“线上+线下”的
模式，对辖区内企业进行全覆盖减税降费宣传和辅导，同时
建立定点联系制度，持续深入、跟踪了解改革措施出台后，企
业适用政策情况，无缝对接，推动减税降费政策落地生根。

位于慈溪市长河镇的宁波长乐喉箍有限公司年产值数
千万元，“我们企业以外销为主，内外销比通常保持在1:3左
右，外销部分原先适用‘增值税税率16%，出口退税率13%’
政策。深化增值税改革后，增值税税率由16%降到13%，直
接体现在利润上。”企业会计陆徐藤介绍说：“企业预计今年4
月到12月的出口销售可达到4500万元左右，减税政策可以
使企业利润增加135万元。”公司法人张泽表示，“减税降费
红利为企业在关键发展期提升研发能力、增强国际竞争力提
供了强有力的支撑。”

慈溪市启达家具有限公司是一家专业生产木制家具的企
业。“我们是全外销企业，去年的销售额在4300万元左右。国
家一系列减税降费政策的实施，让我们有信心和底气去应对
外部冲击。”会计范娟娣笑着说道，“公司去年应纳税所得额
140多万元，从业人员144人，资产总额2300多万元。今年小
微企业条件放宽后，享受到了所得税政策优惠，上半年就减免
了近20万元。随着减税降费的开展，企业有了更大的利润空
间。” 记者 周静 通讯员 胡梦姣 黄筱聪

T恤、水杯、帆布袋……

微信公众号货品
成为不少潮人“标配”

微信公众号除了传播信息，给读
者提供娱乐和知识之外，现在不少有
一定粉丝量的公众号都开启了自己的
周边商城，出售各种定制产品，引发了
不少拥趸的购买，成为粉丝经济变现
的一个最新途径。

小朱是一个历史迷，他平时很喜欢看
各种历史书籍和资料，半年前他关注了一
个专门讲历史的公众号，里面用漫画的形
式，讲述各种历史故事和历史人物，图文
并茂，佳作不断，吸引了不少的粉丝。

每到周五更新的时候，下面的留言都
有数百条，大家纷纷各抒己见，成为一个
思想碰撞的场所，对于不同的历史事件
都提出了自己的看法，气氛相当热烈。

上个月，这个公众号推出了一批自己
的周边产品，既有T恤，也有水杯、手机套
和帆布袋等，涵盖了生活的很多方面。这
些物品都是独立设计，充满个性，具有独
一无二的IP特性，只在该公众号的微商
城里出售，网上其他途径买不到。

“关键还是限量版，每季只出那么
几款，以后就没了，还是很有纪念意义
的。所以我一下子就下单了好几样单
品，基本可以凑成出门的全套装备
了。”小朱觉得，在这个讲究个性的时
代，穿着和使用这样的物品，可以体
现自己的个性和品位，还能遇到同
好，这也是一种精神上的契合。“这
个不同于之前流行的文化衫，它的
单品具有特殊的文化含义，只有共
同关注的人才会明白，无形之中又多了一
层文化认同在里面。”说起自己的选择，小
朱还是很有自信的。

公众号货品充满个性

不同于历史的沉重和严肃，很多公众号体现的是
一种轻松活泼的气氛。比如一个著名的微信公众号包
罗万象，既有生活常识，又有科学道理，也是粉丝无数，
深受大家喜爱。这个公众号也有自己的微商城，最近
推出了科学家T恤衫系列，目前第一季只有两个科学
家，就是大名鼎鼎的爱因斯坦和门捷列夫。

“穿上这个独特IP的T恤，就让我回想起中学时
候，对于物理和化学的恐惧。”这个公众号的粉丝王先
生也下单了好几件，还给老婆孩子买了女款和儿童
款。按照他的说法，就是要激励自己努力向上，向这些
大神学习，表明一种积极乐观又不失调侃的精神气概。

这个公众号商城出售的货品虽然涉及的都与科学
理论和人物相关，但是设计很有时尚感，成为很多潮人
的标配。不少人是成为公众号的粉丝后才成为商城的
忠实用户。用他们的话说“科技也可以很时尚”。

科技也可以很时尚

公众号上出售的服装。
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公众号上出售的帆布袋。


