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购物节首个周末
宁波人消费热情被点燃

宁波“史上最长”购
物节——第12届宁波
购物节，已经拉开了大
幕。8月2日-4日，正值
本届购物节首个周末，
各大商圈人气如何？商
家如何出招迎客？记者
特地进行了探访。

刚刚过去的这个周末，宁波多数商圈全面展开大力度折
扣促销，营造购物节浓厚氛围，迎来了第一波消费热潮。

“购物节首个周末，包括酷购商城AB馆、国购中心等，
推出了潮牌、轻奢品牌、运动等各大品类的给力折扣，餐饮、
娱乐等也参与其中，在很大程度上带动了消费。”天一广场有
关负责人表示。

“从中午开始停车场就要排队入场了。购物节结合七夕
活动，我们各大品牌的促销力度是非常有诚意的。尤其是几
个明星品牌主力店，整个周末，收银台前都要排队。”杉井奥
莱有关负责人昨天表示。

各大商圈普遍反映，无论是人流量还是销售额，刚过去
的这个周末（8月2日-4日）均比平日有显著增长。鼓楼沿
人流量突破10万人次，较平时增加15%；天一广场客流约
50万人次；芝士公园日均客流1.5万人次。

购物节首个周末人气最旺的消费单品，当属款式依旧齐
全、价格全面下降、进入出清第一阶段的夏装。“我刚买了2
件JNBY的连衣裙、2件Polo衫，一只新秀丽的双肩背包，总
共花了不到2000元。”昨天下午，刚从银泰百货东门店消费
出来的市民胡女士提着几个购物袋表示。

除了夏装，黄金珠宝也吸引了消费者的眼球。比如洛兹
广场，开展了首届黄金珠宝节，多个黄金品牌均有较大优惠。

人潮与车海！这些商圈都沸腾了

年轻人市场一直是商业消费的潜力股。今年，不少参与
购物节的商家重点关注了这一群体，甚至为他们量身定制了
购物节期间的配套活动。

3日下午，鄞州区宏泰广场新开业的“鬼屋”品牌“釜山
监狱”门口，有大批年轻人在排队。广场工作人员介绍说：

“我们引进‘釜山监狱’，就是看中其自带IP效应。开业当
天，就有部分年轻人自带凳子排队。”

同天下午，记者在镇海吾悦广场看到，广场打造了“天降萌
鸭”的主题活动，借由呆萌的小黄鸭为购物节造势，中庭还举办
了电竞大赛，吸引大批年轻人驻足。商场相关负责人称，当天
吾悦广场客流量突破10万人次，其中年轻群体占了大多数。

北仑的富邦世纪广场也将青年文化作为购物节期间的一
大主题来打造，如举办最臭食物展，设置网红减压蹦床、文艺
又有趣的857市集等。富邦世纪广场相关负责人告诉记者：

“年轻人喜好变化快、消费渠道多，属于难以掌控的群体，对于
商家来说，既是挑战也是机会。如果能抓住年轻人的消费脉
搏，我们就能获得新的竞争力，进而发展得更好。”

电竞加“鬼屋”！商家努力“抓住”年轻人
各商家为了让市民走出家门、

走进商圈，打造了一场场集文化、
潮玩、科技、互动等众多元素于一
体的主题活动。

在和义大道三楼露台，以潮流
文创为主导，以分享音乐、生活、美
食、手工等为主题内容的东海晚风
市集，吸引了不少人。银泰的宁波
门店设置了一系列美陈场景、互动
体验，如水枪大赛、为城市英雄送
清凉、七夕小怪兽创意市集、白日
梦灯光艺术展等。高鑫广场也有
多场互动体验，如砸冰大作战、适
合亲子的神秘科学实验室、沙滩市
集等。接下来还有一大波新奇好
玩的互动狂欢，值得去一一打卡，
比如鼓楼沿的仲夏戏曲荟、仲夏市
集、“炫影酷夏夜”3D灯光秀展映
等。

场景互动、视听盛宴
打造“嗨购”氛围

宁波举办购物节已经是第12个年头了。受
大环境影响，近年来宁波的商业消费不可避免地
遭遇了一些颓势。刚过去的这个周末，并不是所
有商业体都这么热闹。

业内人士诸先生告诉记者，影响消费者购物
情绪的元素有很多，除了生活水平，还和楼市、股
市等其他经济行为紧密相连。另外，随着消费渠
道的多样化，零售行业不断面临着挑战。“购物节
的存在肯定有其正面引导作用，尤其要抓住‘消
费体验’这个核心竞争力做文章，这是线下能跟
线上消费做抗衡的重要砝码。”

他同时表示，宁波在购物节的整体氛围打造
上，还有空间可以提升，“购物节在户外广告、媒
介宣传等方面相对薄弱了些，将来如果有更多社
会资源的整合联动，可能对购物节效果的提升会
有一些帮助。”

宁波市商务局市场运行和消费促进处处长
尹秋平昨天在接受记者采访时表示，越来越多的
商家将促销目标瞄准了年轻消费群体，有其可取
之处。市场调查显示，与年轻人相匹配的潮流时
尚产业市场年消费额近千亿元，且在不断扩大，
如何将在互联网上成长起来的一代人吸引到线
下，是商家的必修课。

记者 史娓超 黎莉 文/摄

业内人士：
抓住消费体验做文章
氛围营造上还有提升空间
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