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不可否认，中秋的气氛是从月饼开
始的。

“进入8月，酒店业也就迎来了年
中的头等大事——月饼销售！几乎每
人都有销售任务。”一名五星级酒店人
士告诉记者，礼盒月饼最近已经开卖，

“从8月5日开始，购买了月饼票的消
费者也可以领取实物了。”他说。

随后据记者实地走访发现，在我
市，琳琅满目的月饼礼盒已占据了各大

酒店大堂的的最显眼位置。同时，不少
酒店还开辟了微信商城、天猫旗舰店等
网上销售渠道，“一盒也是情，两盒也是
爱，今天月饼大卖我看行！”最近，不少
宁波人的朋友圈被类似月饼营销广告
语刷屏。

除了高端酒店，一些西饼店也在卖
力地吆喝售卖月饼，记者在绿姿、元祖、
星巴克等西饼店、咖啡店的显眼位置都
看到了月饼礼盒。

那么，业内专家将如何看待今年商
家的创新招式，消费者又是否买单呢？

90后消费者周先生表示更青睐造
型独特、馅料特别的月饼，他说：“一年
一度的中秋节本就难得，创新月饼更加
赏心悦目。”

对此，中国食品产业分析师朱丹蓬
也曾公开表示，月饼从节日符号变成商
品，在保持象征特性的同时，也越来越
强调作为商品的属性，即商品的价值与

其食物的美味成正比。
同时，宁波市滨海城市文化研究院副

院长、宁波市非物质文化遗产教研基地副
主任朱友君认为，月饼作为中国人千年

“中秋”文化的承载之一，不仅是每年一
遇的特殊甜点，更是年中家庭相聚的温
情象征。目前市场上“月饼大战”终于回
归民俗本位和传统馅法，让市民们吃得出
乡愁，摸得到时尚，为中秋佳节满满仪式
感增色不少。 记者 谢舒奕 文/摄

“我们全新推出桃山皮流心月饼和
雪花酥礼盒，后者内置红酒蔓越莓、绿
茶、咖啡巧克力、北海道牛奶四款时尚
口味，较大地迎合年轻消费群体。”首旅
南苑集团有关负责人介绍道。宁波威
斯汀大酒店的抹茶、黑芝麻、花生香芋、
红豆沙等馅料琳琅满目，全蛋黄月饼以
及榴莲流心、抹茶流心、芝士软心等流
心月饼更是力推款。同时，汲取西点烘
焙技艺的炭烧月饼也更多出现在了各
大酒店的月饼礼盒里。

尽管月饼花样不断翻新，口味不断
增加，但五仁、莲蓉等经典口味仍是大
部分酒店的必推款。例如，首旅南苑集
团的白莲蓉蛋黄月饼不仅馅料“精选”、

“特制”，还每年蝉联“中国名饼”称号。
宁波文化广场朗豪酒店的月饼则由该
集团两名米其林星级中餐厅主厨主打
炮制；南苑的手工月饼更特聘名师沿袭
古法，经过16道复杂纯手工制作工序，

“比起机器制作的月饼，味道更加醇厚，
色泽更加靓丽。”酒店有关负责人说。

除了口感，颜值“美上天”也是食物
的必备素养。“从外包装到内里的模具
印花都是精雕细琢，简直比嫦娥还美！”
市民罗小姐浏览多家酒店月饼后感慨
道。

记者采访了解到，未必重金打造，但
月饼礼盒设计、材质等都是各大酒店用
心考量的环节。例如，首旅南苑集团的

一款月饼采用三层礼盒设计，上面两层
为各式月饼，底层则是景德镇陶瓷盘，

“有梅、兰、竹、菊四种图案窑制而成，美
观实用，是餐具更是艺术品。”有关负责
人介绍道。而宁波东港喜来登酒店今年
的两款月饼用的是铁盒，采用中华传统
纹样，前者用朱砂红，后者用湖水绿，食
用月饼后的盒子可直接收藏。

业内——
阿拉月饼“吃得出乡愁，摸得到时尚”

颜值——
拍写真、短视频，还有AR科技互动

馅料——
用料“年轻化”，烘焙技艺注重古法

市场——
酒店月饼线上线下卖得欢

颜值赛嫦娥 口感更“年轻”

甬上酒店月饼江湖硝烟再起
距离中秋节还有一个多月，月饼攻势已铺天盖地地袭来！近日本报记者走

访发现，眼下宁波各大高端酒店的礼盒月饼开始动销，不少月饼商家为了抢夺年
轻人市场，推出了各种“高颜值”新潮月饼，而且还创新吃法、玩法，以满足不同年
龄消费者的需求。

某酒店今年新推出的月饼，看上去颇有颜值。

本报讯（记者 黎莉）老牌家居卖场品牌“特力和乐”要退出
宁波市场了？近日记者在高鑫广场的“特力和乐”门店看到了一
张“温馨提示”，上面说“特力和乐”宁波高鑫店因公司策略调整，
将于2019年8月18日22∶00停业。由于目前“特力和乐”在宁波
仅有高鑫广场这一家门店，该店停业之后也就意味着“特力和乐"
将彻底退出宁波市场。

记者在店内发现，从锅碗瓢盆、杯子铲子，到被单箱包、健身
器材，卖场里的商品涵盖了生活所需的方方面面。不过当天有一
半的货架已经空了，剩下的商品则以不同的折扣出售。“虽然相比
原来，所有商品都在降价销售，但我们还是觉得有些东西贵了
点。”市民柳小姐说。

据网上的公开信息显示，HOLA“特力和乐”来自台湾，隶属
于国际知名贸易集团：特力集团，原名特力屋。2004年特力屋登
陆上海，在上海百联西郊购物中心建立第一家营业面积达6000
平方米的卖场。2006年12月，它在宁波鄞州万达广场也开起了
经营面积达4000平方米的门店，经销包括厨房用具在内的15大
类家居软装用品，商品超过万种。2011年，特力屋改名为“HO-
LA特力和乐家居”，并进行了品牌升级。

在当年，特力屋也算是家居零售的高端品牌代表，同时开创
了宁波人对于家居用品卖场的新认知。不过记者发现，近年来

“特力和乐”在很多地方不断传出闭店消息，即便是在其最早拿下
的大本营上海，从去年年底开始也刮起了一波闭店风潮。

业内人士袁丁在接受记者采访时表示，特力屋黯然退市，很
大程度上是因为“不进而退”。“十几年间，面对这么大的市场，他
们从商品到服务都没有出现符合市场需求的改变，核心竞争力越
来越不明显。同时加之海淘、电商的夹击，高端人群已经看不上
这里的商品，普通消费者又觉得价格贵，性价比不好，所以就处于
比较尴尬的位置，市场地位也一落千丈。”

知名家居卖场
“特力和乐”本月闭店

本报讯（记者 孙美星 通讯员 李莉） 8月5日，市发改委公
布了新一期民生商品价格监测信息。据监测，与上期（7月23日
～7月29日）相比，本期（7月30日～8月5日，下同）列入民生商品
价格信息公布范围的9家超市49种商品价格总水平上涨1.23%，
10家菜市场98种商品价格总水平上涨0.82%。

本期超市商品价格总水平上涨1.23%。在49个监测品种中，
价格周环比上涨的有14种、持平的有22种、下跌的有13种。从种
类来看，鱼、蔬菜、肉、方便面类均价分别上涨4.67%、4.49%、
2.21%、2.01%；大米、奶粉类均价与上月持平；蛋、水果、牛奶、食用
油、调味品类均价分别下跌3.13%、2.13%、1.04%、0.39%、0.19%。

本期菜市场商品价格总水平上涨0.82%。在98种监测品种
中，价格周环比上涨的有37种、持平的有41种、下跌的有20种。
从种类来看，肉及制品、蔬菜、水产品、豆制品类均价分别上涨
2.03%、0.92%、0.81%、0.08%。

鱼类价格小幅上涨

商品

鲜牛肉
花蛤
海带
紫菜
鸡蛋
鸭蛋
豆腐

油豆腐
菠菜

小白菜
大白菜
韭菜

空心菜
芹菜
香菜
冬瓜
黄瓜

规格

腱子肉
鲜活
浸泡
干燥

新鲜完整
新鲜完整
无包装
散装

新鲜一级
新鲜一级
新鲜一级
新鲜一级
新鲜一级
新鲜一级
新鲜一级
新鲜一级
新鲜一级

海曙中心
菜市场
43.00
7.50
6.00
66.00
6.80
9.50
4.00
12.90
7.70
6.20
2.00
5.60
3.80
6.80
-

2.60
2.90

东裕菜
市场
40.00
5.00
4.50
50.00
5.50
6.50
4.00
10.00
6.00
4.00
2.00
5.00
2.00
6.00
10.00
2.00
2.50

南苑
市场
45.00
6.00
4.00
55.00
5.50
9.00
4.00
11.00
7.00
3.50
2.00
7.00
4.00
6.00
10.00
2.00
4.00

华严菜
市场
45.00
6.00
4.00
55.00
5.50
6.50
4.00
11.00
8.00
3.50
2.00
6.50
-

7.00
10.00
3.00
-

白鹤
菜市场
42.00
6.00
4.00
50.00
5.50
-

4.00
11.00
7.00
5.00
2.50
5.00
4.00
6.00
10.00
2.00
3.50

孔浦
菜市场
45.00
6.00
3.50
60.00
5.80
8.00
4.25
12.00
6.00
4.00
2.50
4.00
4.00
5.00
9.00
2.00
4.00

甬港
菜市场
41.00
6.00
5.00
58.00
6.00
8.50
3.50
11.00
8.00
6.00
2.50
5.00
3.50
6.50
10.00
2.50
4.00

（单位：元/500克）


