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“现在大家越来越重视传统节日，像眼下的七夕，
很能拉动销售业绩。”近年来，每逢七夕，宁波各大商业
体都会拉开架势、攒足力度，在拼创意揽客方面，更是
动足了脑筋。

“锦鲤口红花”、1元买AJ鞋
这个七夕，宁波商场越来越会玩

为了吸引人气，各大商场早在七夕前就开始了创意大战。
银泰城有5家门店联动送出“锦鲤口红花”，即165支总

价5万元的热门断货款式，组成定制的口红花束礼盒，其中包
含MAC经典子弹头、新品尤雾弹、雅诗兰黛倾慕、阿玛尼小
胖丁、TF全套、CPB、NARS等。

七夕期间，针对会员的精准营销也特别给力。不少消费
者对于消费后形成的积分，觉得相当“鸡肋”，今年的七夕恰逢
银泰“88会员日”，是“鸡肋积分”使用的最佳时机。像“1元购
买AJ鞋”活动：一款售价1099元的AJ鞋，使用88元红包后
为1011元，再使用“365折扣”为909.9元，最后使用45445积
分抵扣908元，实际只需支付1.9元。

宁波情侣都爱买些啥？
黄金珠宝、化妆品迎来一波热销

在大部分理性宁波消费者的七夕礼品清单中，都会有黄
金珠宝这一选项。

实际上，深谙消费心理的商家也早早备好货了。记者了
解到，宁波各大商场的明牌珠宝，在七夕期间（8月2日-7日）
开启“眷恋七夕”活动，黄金优惠40元/克（工费另计）、K金8.8
折、镶嵌类珠宝7.5折，此外还有免折旧费换新（需递增30%以
上）活动等。

洛兹广场在8月2日-8日期间启动七夕珠宝节，老凤祥
的黄铂金饰品优惠20元/克、镶嵌类珠宝8.8折、K金8折，中
国黄金的黄铂金优惠20元/克、镶嵌饰品4.8折，上海老庙黄
金的黄铂金优惠20元/克。8月7日当天，上述品牌在原有优
惠基础上，黄铂金再优惠5元/克。

除了折扣给力，还有不少黄金品牌在七夕期间，集中推出
新款、限定款。如通灵珠宝推出“女王系列”限定钻石吊坠，周
大福集中推出小心意系列、臻爱婚嫁系列、唯爱系列、偏爱系
列等多款新品。

数码产品等也借着七夕大力促销。鄞州印象城8月2
日-7日，酷动苹果授权经销商iPhone XR 64G售价4999
元、Apple Watch S4全场直降 600元，大学生购买指定
iPad送BEATS SOLO3；购买华为P30系列、Mate 20系列
送ai音箱1个。

古风舞蹈、音乐文创、旗袍走秀……
“场景互动、拍照打卡”吸人气

“场景互动、拍照打卡”依旧是今年宁波商场七夕活动的
亮点。

8月7日晚上，在南塘老街的夏月市集上，包括东福园、大
兴糕团、花木廊、拾光杂货铺、国粹银局等文创摊铺，以七夕为
主题，集中了不少创意商品。此外，在同步举行的星愿音乐会
上，身着汉服华裳的年轻姑娘们，将带来古风舞蹈。

在鼓楼沿，8月6日、7日有“梨园夏韵 悦聚七夕”仲夏戏
曲专场演出。其中，8月7日专场由甬耀艺术团表演，节目单
包括旗袍走秀《映山红》、甬剧《田螺姑娘》、甬剧《雷雨繁漪盘
凤》、京剧独唱、黄梅戏对唱等。 记者 史娓超

纯玫瑰花束回归
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5家门店联动
送“锦鲤口红花”

征婚启事被指物化婚姻、矮化女性
“征婚男”遭网友怒怼

·婚姻

因为牛郎织女的传说，七夕被认为是中国最具浪漫色彩的传统节
日。今年七夕前夕，杭州有男网友在论坛发征婚启事，对另一半的身高、
学历、体重、长相、收入、性格都提出相对具体的条件，还特别注明要求婚
前财产公证，遭到网友怒怼。

征婚启事是这样写的：家中独子，
1985年出生，今年35岁，本科毕业，身高
170，体重 75kg，目前从事信息管理，月
薪税前 1.5 万，全款房 3 套，好车一辆。
想找一个浙江本地的女孩子，年龄28-
33岁，要求身高160以上，不能太胖或者
太瘦，长相尚可，学历最低大专，最好本
科，月收入1万+，家庭小康，性格乖巧懂
事不作的，婚前要求做财产公证。

对于这则征婚启事，网友的态度是
“一边倒”——很难理解这小伙子是怎
么想的。

网友@mandy：做人这辈子，算计
来算计去，真没意思。害怕别人物质，
先正视自己那颗物质到骨子里的心吧。

网友@池中雪：作为一个已婚吃瓜
群众，我想问一下，如果女方符合你的
要求也同意你的条件，你们结婚生子
后，女方说要一起共同出资再买套房
子，房子写双方的名字，但你的薪资估
计不太可能付得出首付。那你愿不愿
意卖一套婚前的房子作首付，后期两个
人共同还款，或者是你不愿意卖掉婚前
的房子?

网友@祁琳家：这岂不是意味着，万
一离婚，女方带不走天边的一片云彩？！

网友@云中：财产公正：你不能想
要我婚前财产一分钱；月薪 1w+：婚后
你也别想多花我钱！总结：就是一分钱
不花，找个人给我生孩子。

网上：征婚启事一出，网友“一边倒”怒怼

带着“是否愿意婚前财产公证”这
个问题，记者来到人气颇旺的江厦公园
相亲角，采访了几位正在替子女物色对
象的家长。

陈阿姨的女儿今年29岁，她说：“我
家就有一个女儿，无论是工作、学历、收
入，都很优秀，就是因为不太会交际，所
以我才要替她张罗。我们老一辈攒下
的财富都是留给儿女的，从物质上来
说，她将来什么都不缺，男方的财产不
稀罕更不会惦记。至于‘婚前财产公
证’，说起来让人感觉不舒服，把未来的
老婆当贼一样防吗？”陈阿姨的观点得
到在场多位家长的认同。

在天一广场，记者随机询问了几位
未婚女青年。大部分人表示，“婚前财
产公证”听听也就算了，自己将来结婚
时基本不会考虑的，而且身边亲戚朋友
结婚时，很少听说他们真的会去进行公
证。

市民小薛说：“大家都是普通人，上
班族，又不是豪门、又不是演电视剧，没
必要进行公证。”

另一位接受采访的小彬说：“一个
女生嫁给你，就是你的家人了。你提出
那么多要求，那意思就是她永远是外
人。如果是这样的心态，那你还结什么
婚？”

现实：宁波人挺传统，不太接受婚前财产公证

就网上受到热议的这则征婚启事，
记者采访了国家一级婚姻家庭咨询师、
国家二级心理咨询师朱身勇。朱身勇表
示，这个小伙子罗列出来的大部分都是
物质方面的内容，没有具体的个人需求，
更忽略了人格的魅力和情感需求。让人
遗憾的是，当事人还物化了女性，主观认
为女性就是爱财的；物化了婚姻，认为有

了物质，婚姻就能有保障。更令人遗憾
的是，这个小伙子还矮化了女性，要求
对方“乖巧懂事”，这种表达很不合理。

“如今独立的女性越来越多，很多时
候，她们不在意男方的财产，更明白自己
对婚姻的期待。”朱身勇说，这个小伙子
要想通过这则“太物质”的征婚启事找到
幸福，估计很难。 记者 朱立奇

专家：物化婚姻、矮化女性，难有真正的幸福
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乞巧，
才是七夕的
“正确打开方式”

每年农历七月初七是中国的传统节日七
夕节，又名乞巧节。从各路代购的花式营销
和朋友圈各式“撒狗粮”中“杀出一条血路”，
记者就是想大喊一声：七夕的“正确打开方
式”并不是爱情。

传统节日被商业化？
北宋就有“乞巧市”

注意到七夕节快到了，还多亏朋友圈里的代
购小姐姐们。进入8月以来，她们几乎每天都会
通过不同的文案不断提醒大家，尤其是男生：“礼
物还没买呢？说好的求生欲呢？”

不要着急感叹传统节日被商业化，其实早在
北宋时期，人们就已经从七夕节中挖掘出不少商
机了，甚至还形成了“乞巧市”。

《岁时杂记》记载：北宋时期，七夕节前，东京
潘楼前有“乞巧市”。“自七月初一日期为始，车马
喧阗。七夕前两三日，车马相次拥遏，不复得出，
至夜方散。”

《东京梦华录》中亦有类似记载：“七夕前三五
日，车马盈市，罗绮满街。”

据记载，“乞巧市”上卖的多是摩睺罗、水上浮、
谷板、种生、花瓜、果食花样、果食将军、双头莲等节
供之物。

光听“乞巧市”这个名字，再看看“乞巧市”上
卖的东西，就知道当时的七夕节已经被商家“玩出
了花样”。

只是“乞巧”？
其实是姑娘们在“卜命”

七夕节始于汉朝，七夕乞巧的习俗也由来已
久。东晋葛洪《西京杂记》中就有“汉彩女常以七
月七日穿七针于开襟楼，人俱习之”的记载。

关于七夕流传至今的传说中，最广为流传的
莫过于“牛郎织女鹊桥会”。但如果你以为这只是
一个“白富美”和“凤凰男”的动人爱情故事，那就
太天真了。

织女可不是普通的“白富美”，而是心灵手巧
的仙女，据说可以“十日之内，织绢百匹”。凡间的
女子甚是羡慕，便在七夕夜向她乞求智慧和巧
艺。“乞巧”的说法，由此而来。

在旧时宁波民间，每年七夕，姑娘们会用早
稻制作美味的米馒头作为供品。当夜幕降临，
姑娘们还要对着明月许愿，希望自己能像织女
一般心灵手巧。七夕当晚，姑娘们还会组织“比
巧”，借着月光穿针引线，谁最快把七根针穿好，
谁就是巧妇。

民间还有“卜巧”的传统。从七月初一开
始，姑娘们会用容器盛一些小麦的种子，白天放
在家里，晚上放在外面接露水；等到七月初七，
麦芽长成，谁的麦芽根系发达，就预示着谁更为
心灵手巧。

“乞巧”的盛行，是因为当时女性社会地位低
下，无法掌握自己的命运，只能以这样的方式来
为自己“卜命”。 记者 石承承

七夕是个浪漫的日子，送花是很多恋人、夫妻表达爱意的保
留节目。近日，记者在宁波市区多家花店看到，七夕的鲜切花消
费大战已提前开演。相比前几年，今年七夕节，花束销量总体来
说稳中略有上升，品种更加丰富，单价略有下降。

昨天，记者在解放南路、宝庆路、环城西路等多家花艺店看
到，各式各样的七夕主题花束成为主打，“简单粗暴”不带任何配
花的纯玫瑰花束卷土重来，受到消费者的青睐。

在抖音、小红书等视频、社交平台上频频露脸的“网红”款七
夕花束，迅速成为线下的热卖爆款。例如在线上人气火爆的黑
纱款红玫瑰花束，以其强烈的色彩对比和“女王范”的造型，在线
下也深受欢迎。另外，寓意“满心是你”的进口满天星花束，也是
不少顾客的指定款。

“现在真的不能小看这些平台的‘带货’能力，我这边有不少
顾客订七夕的花束，都是指定要抖音同款的。”一位花店老板说。

从品种来看，今年七夕节花束的花材也更加丰富，进口花
材比例很高。玫瑰花束中，以全球品质数一数二的厄瓜多尔
玫瑰、肯尼亚玫瑰为花材的不在少数。而艺术花束中，使用针
垫、公主花、宝塔绣球等主花材，以及蓝星球、尤加利叶、圆叶
等配材的花束、花盒也比较多。

几家花店的工作人员均表示，今年花束的价格并不算高，有
些款比往年还便宜了一些，“对顾客而言，选择的余地更大了”。

记者 黎莉

“网红”黑纱
红玫瑰花束，在
实体店很畅销。
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