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自己印制“好玩的衣服”

邱宇是个90后，是地道宁波人，也是一个奶爸。他的网名叫做“红富士”，因
为当时他的女朋友（现在的老婆）很喜欢吃苹果，于是就起了这样一个网名。“年
纪大了，不愿意折腾，就一直用这个网名混网络了，慢慢地大家都知道了我的网
名，反而忘记了我的本名。”邱宇开玩笑说。

“红富士”大学期间学的是广告和市场营销专业，毕业后从事服装辅料和配
件的销售工作。“我给知名拉链品牌YKK做了好几年的销售。因为这个，我认识
了很多圈内的朋友，也对制作服装的流程有了深入的了解。”

干了几年销售之后，“红富士”开始思考自己的未来。因为父亲开了一家丝
网印刷厂，所以他也一直在接触从原料制作到印制的全过程产业链。去年“红富
士”的一个学长，也是一个导演，因为工作需要找到他，希望能定制一批团体服
装，需要一些特殊的LOGO和图案。经过几天的磨合，“红富士”如期交付了服
装，导演很满意，也算为电影增色不少。正是这样一个机缘，让“红富士”决定干
一些自己真正喜欢的事情。他和几个志同道合的朋友一起，开辟了一个专门从
事服装个性印制的工作室，自己担当主理人。

因为之前是广告专业出身，拥有一定的绘画基础，所以绘制图案对“红富士”
来说不是什么大问题，但是如何能更好地贴合实际，达到艺术和商业的完美结
合，这就需要好好探索了。

匠心独具且数量有限

“红富士”坦言自己是一个喜欢玩的人，除了工作，他还画画、摄影，因此结交
了很多有意思的人。这些人里有美食专家、运动达人、涂鸦圣手、丹青高手，以及
一些对新鲜事务充满热情的人。

“很多时候，是朋友们给我提供了灵感，让我可以印制出好玩的衣服来。”“红
富士”说，之前有一个朋友是专门做美食的，他特意为他设计了一个图案，用朋友
的头像作为主图案，再配上“试吃专员”的文字，夸张又逗趣，而且采用了荧光材
料，在晚上或者光线比较暗的地方特别显眼。朋友戏称，有了这样的衣服，他走
到哪里都是焦点。但是这样的衣服，他只印制了十几件，不但突出个性，而且不
会撞衫，只为特定人群印制特定的服装，这样的定位显得另类而有品味。

还有人因为各种活动向“红富士”定制服装。比如之前有人举行吃“魔鬼辣
椒”的挑战赛，成功吃完“魔鬼辣椒”的人可获得一件特制T恤衫。这个任务交给
了“红富士”，他特意绘制了充满异域风情的夸张图案，配以红彤彤的颜色，让人
一看就觉得火辣辣的，也算是为活动增添了一抹亮色。

“这个衣服，我们也就印制了十几件，发完了就没了。以后你穿着这个衣服
上街，大家一眼就看出来，你是吃过世界上最辣辣椒的人，还是很自豪的啊！”说
起自己的作品，“红富士”满脸笑意。

个性张扬的时代

来个服装印制DIY如何？

若干年前，满大街的
年轻人都穿着印有各种文
字或者图案的T恤衫招摇
过市，充分展现自己的个
性。那个时候，这样的衣
服有一个名称叫做“文化
衫”，它体现的是当时的社
会流行元素或者热点话
题，成为很多年轻人的心
头好。

随着时光的流逝，这
种文化衫已逐渐退出人们
的视野。在追求个性的时
代，如果在大街上和别人
撞衫，会是一件很尴尬的
事情。于是，有这样一群
人，开始进行服装个性印
制，把自己的想法印制在
衣服上，不但能彰显个性，
有时候还有很好的广告效
果——告诉别人自己是一
个怎样的人。

艺术和商业尚难兼顾

“红富士”一直认为，现在的生
活节奏太快，人们需要做一些事情
让自己沉静下来，过安静的慢生
活。当然方法有很多种，有人喜欢
写字画画，有人喜欢下棋钓鱼，还
有人喜欢跑步运动。而“红富士”
的爱好就是把看到的有趣的事情
画下来，然后印制到衣服上，成为
独特的风景。

“红富士”介绍，现在市面上主
要有两种服装印制的方法，一种是
丝网印制，一种是热转印。一般来
说，丝网印制适合大批量的服装，
而热转印则更加适合印制小规模
的物品，从服装到袋子及各种不规
则表面都可以。

虽然印制技术没有什么秘密，
但是如何将图案转换到衣服上却
是有很大学问的。“之前大家还记
得优衣库和知名艺术家KWAS推
出的联名服装被炒到了天价，这就
是艺术家的知名度加持的结果。
我的想法就是可以使每个热爱艺
术的人，都可以拥有自己的独特服
饰。”“红富士”强调，他的图案都是
自己手绘的，所以具有独创性，也
更加好玩。他会根据不同的社会
热点进行创作，比如之前王思聪吃
热狗的事件成为网络爆点，很多人
做了类似的周边衍生产品，他也尝
试绘制了图案，但是最终由于版权
问题没有印制到衣服上。

“我的手绘图案都是以线条为
主，很少有大面积的色块等。”“红
富士”说，这关系到热转印的特点，
其本质就是胶质物附着在衣服上，
如果有大面积的图案，就会很闷
热，虽然好看，但是穿着不舒服。
没有一定的服装产业经验，可能很
多细节都注意不到。

当然每个创新的背后都需要
强大经济基础的支撑。“红富士”告
诉记者，他之所以可以追求自己的
理想，归功于父亲的支持。他父亲
的丝网印刷厂主要业务是给各个
工厂印制团体服，有稳定的盈利来
源。目前他的个性服装印制，只是
很小一部分业务量，每批只有十几
件，甚至只有几件，但是该有的工
艺流程却一样也不能少，所以光靠
这些还是无法达成收支平衡。

“红富士”的工作室已经运营
了1年多，很少做广告，都是靠朋友
们之间的口碑营销。

个性文创产品渐受青睐

其实，目前宁波市场上也出现
了不少类似的个性文创产品。对
此现象，宁波市滨海城市文化研究
院副院长朱友君认为，面对商品同
质化和配送即时化的消费市场，不
少市民想摆脱常规，开始对一些

“慢生活”元素的产品和服务表现
出极强的消费意愿，从而带动了宁
波文创细分市场的纵向创新和品
类生长。

无论是国潮文创手办、头像印
制文化衫，再到私家厨房菜、闺蜜
旅游新线等订制服务，追求个性理
念显现与精益品质体验，已经成为
都市消费圈的新兴增长点。这类
商品的产销者和购买者，一般有着
共同的兴趣范畴和对话体系，逐渐
形成了较为固定的消费社群，进而
构建出一处处不同的社交小平台。

这种个性产品不等同于简单
随意，往往是精品质高标准的集
聚，也更加体现出坚守的匠心与旺
盛的创意能力的重要性。

记者 毛雷君 被采访者供图
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“红富士”的创意作品。


