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值得关注的是，为什么每次类似的网红产品在甬城的第
一站往往会在来福士广场呢？有专家分析认为，主要是和消
费人群有关，一方面这种快速消费品的主力大多数是年轻
人，要想打开市场，确立投放地点很关键。来福士广场是很
多宁波大学的学生来到中心城区的必经之处，宁波北部高教
园区的大学生往往会来这里消费。现在地铁3号线开通之
后，像鄞州万达广场、印象城等商业中心，也具备了类似的条
件，以后可能会有更多的网红产品出现在这些地方。

不管怎么说，有新的网红产品来到甬城，让消费者多
了一个选择，丰富了大家的味蕾。 记者 毛雷君 文/摄

本报讯（记者 周科娜）昨日，国家统计
局发布10月全国70个大中城市房价数据，
70个城市中有35个城市的二手住房价格，
环比呈下跌状态。这是自2015年 3月以
来，第一次出现二手房价环比下跌城市数量
占到半数的情况。但这次二手房价格环比
下跌的城市名单上没有宁波，10月宁波的
二手房价格，环比涨了0.6%，排名70城中
的第12位。同比涨幅6.7%，排名第22位。

10月二手房价环比下跌的35个城市
名单：杭州、广州、锦州等城市，二手房环比
下降0.1%；上海、郑州、长沙、重庆，二手房
环比下降 0.2%；厦门、贵阳等城市下降
0.4%，天津、北京、青岛、三亚等城市下降
0.6%；济南、西安、岳阳下降0.7%。

相比9月，10月宁波二手房中价格涨
幅最高的是90平方米以下的房源，环比涨
了0.8%。当前市场上，“老破小”房源单价
动辄接近甚至超过3万元/平方米，就是一
个实例。

不过前两天市房管中心刚发布的数据
显示，10月市六区二手房的成交量已经跌
到 5000 套以下的水平，环比跌幅接近
30%，相较今年最高峰时候更接近“腰斩”。
本地房产中介人士认为，今年接下来的时
间，市区二手房的成交量还会进一步下降。

缩量之下，二手房价能否继续保持涨
势，是一个值得关注的问题。而11月15日
开始实行的二手房交易资金监管新政，是不
是也会对市场的量和价带来某种程度的影
响，同样值得观察。

商品住宅方面，国家统计局数据显示，
10月全国70个大中城市中，价格环比下跌
的城市数量达17个，较9月又增加了乌鲁
木齐、合肥等5个城市。宁波同样不在下跌
城市名单内。

宁波10月商品住宅销售价格环比微涨
了0.3%，排名70城中的第40位；同比涨幅
7.8%，排名第35位。也就是说，宁波一手房
的价格涨势，处于70城中下游的位置。

相比二手房成交的走淡，宁波一手房的
成交量在10月却是反弹的。市房管中心数
据显示，10月市六区商品住宅成交套数回
到了5000套上方，环比增了近6%。

从国家统计局数据看，今年前10月，全
国商品房销售面积增幅由负转正，分析人士
将之归结为开发商“以价换量”、大力促销的
结果。

对于已经临近年底的一二线城市楼市
的走势，上海易居房地产研究院智库中心总
监严跃进有这么几个判断：开发商在很努力
地卖房，但资金压力并没有真正缓解；从去
库存和完成年度销售目标的角度看，房企会
积极降价或给予更多的价格优惠；一手房的
降价促销，也会倒逼部分二手房房东主动降
价，至少在价格上不会咬得太紧。

乐乐茶来了！
卖起缸鸭狗联名款汤团
王思聪也投资其中

昨日中午，消费者在江北来福士广场
一楼大厅排起了长队。上百人在蜿蜒的
队伍中翘首企盼，为了等到12点乐乐茶
的开门营业。

记者从3楼往下看，黑压压的人群，
几乎布满了大厅的的三分之一，都是年轻
人，几乎清一色的90后，大家一边刷着手
机，一边等着“激动人心”的时刻到来。不
明就里的路过群众，以为又在发售什么限
量版的鞋子、包包或者手机。其实，他们
等待的就是一杯奶茶而已！

乐乐茶开门营业前等候的消费者。

乐乐茶投资方中有王思聪
这样的情景大家熟悉吗？对，就在一年之

前，也是在这个地方，喜茶正式落户宁波，当时
的场景和现在如出一辙：数以百计的年轻人排
起了蜿蜒的长队，边刷手机边等着那一杯奶
茶。只是排队的方向变化了，当时的喜茶是在
南面，而这次的乐乐茶在北面，形成了掎角之
势。再后来，喜茶在印象城开了分店，开始的
时候也是如此的轰动，让人不禁感叹这个奶茶
品牌的吸引力和影响力。

不过，这次来势汹汹的乐乐茶来头也不
小。公开资料显示，乐乐茶是一家主打“茶
饮+软包”的新式茶饮品牌，创立于2016年10
月，由上海茶田餐饮管理有限公司运营管理，
2016年12月，乐乐茶在上海开出首家门店，
2017年6月，乐乐茶推出脏脏包系列，瞬间走
红。今年4月，乐乐茶完成A轮2亿元的融
资，这起融资由祥峰投资领头，致君水滴、如川
投资、众海投资、汉能投资和普思资本跟投，其
中普思资本的董事长便是王思聪。

奶茶店
卖起缸鸭狗联名款汤团

除了奶茶之外，店里的各种甜品和糕点也
是很吸引人的：巧克力脏脏包、苏当王榴莲乳
酪包、火龙果蓝莓乳酪包、咸蛋厚芋泥包、星空
流沙包。而更加让人趋之若鹜的是，乐乐茶还
推出了缸鸭狗的联名款汤团，分别是经典黑芝
麻、榴莲、抹茶、红豆高粱馅，这对于吃货们来
说，可以说是知名度诱惑了。记者也问了一个
排队的小姑娘，她说自己之前在上海吃过乐乐
茶，觉得口味不错，而且现在有了缸鸭狗的联
名款甜品，作为宁波人自然要来尝尝鲜。

乐乐茶对面曾经也是排长队的喜茶门店，
虽然也有人在排队，但是不超过10个人。和
开业当初数百人的阵势比起来，相差十分悬
殊。门前的那些围挡栏杆，也被挤在一起，没
有用武之地。

业内人士称通过网络营销制造热点
业内倒是有不少专业人士发表了自己的看法。宁波

人对于这种外来的网红品牌总是充满了热情，通过网络营
销很容易造成热点。有一个不愿透露姓名的业内人士说，
这种方式其实很简单，一方面通过现场互动，让消费者拍
照和小视频到社交平台上，参与互动，然后就给予一定的
小礼物或者折扣，等于是免费做了广告。还有一个推手就
是雇人排队。“按照每人每天100元来算，每天来200个
人，一天的费用大概是2万元，连续搞个10天，花费20万
元，既可以吸引那些围观的群众，又能造成网络热点事件，
而销售额基本可以突破百万元。一举两得，这钱花得不冤
枉。”这位业内人士表示，当然网红气质只是让产品打开知
名度的第一步，如果要长期维持热度，产品本身的品质一
定要过硬，不然一阵风，来得快去得也快，要想长久的品牌
运营是不可能的。

但是乐乐茶官方对于雇人排队的说法进行了驳斥。
对于网传雇人排队一事，“千万别相信！我们不需要雇
人。”乐乐茶有关人士表示，目前总部已经在盘查假冒内部
人员、散布这些所谓招收小时工的人了，“品牌在高速发展
阶段，有好的声音也会有猜疑的声音，进入每座城市时其
实多多少少都经历过类似的过程。”

网红产品设店地点有讲究

四年半来二手房价格
下跌城市首次占到半数
但上月宁波二手房价格
涨势继续


