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直播带货展现“新兴人类”别样风采
“创城杯”电商直播邀请赛上演“带货PK”

袅袅青衣古风，另类扮丑妆容；或卖萌，或秀才艺；聊品质，说体验，保售
后……120分钟的抖音直播带货，所有参赛队伍各显神通。12月21日下午
3点，“创城杯”电商直播邀请赛“带货PK赛”在宁波市成人教育学校、有度电
商直播基地同步开展，17支晋级决赛的“带货”队伍为4个供货商代言。

下午1点多，现场启动各项设备检测，17支队伍到两个场地报到。直播
环节，供货商提供的只是最基础的物料，比赛也是鼓励参赛队伍“脑洞大开”，
尽情发挥。从迈进赛场的第一刻起，比拼就悄悄开启。场地该如何布置，妆容
是否需要调整，自带的技术支撑是否到位，都是队员们需要考虑的问题。

下午3点正式直播前，17支队伍早已开始赛前预热。播放一段提前
制作的小视频作为暖场，是不少队伍的选择。

“偶买嘎”团队由宁波幼儿师范高等专科学校的5名学生组成，他们在
比赛中的任务是“带火”联通大王卡。进到直播间，女主播的搞怪“僵尸妆”
马上吸引了记者的注意力。在审美流行的大趋势下，“偶买嘎”团队的逆向
审丑独树一帜。

“从一开始参加比赛，一直都是这款搞怪妆，希望给大家留下深刻印
象。”“偶买嘎”团队小组长告诉记者，自己是幼师专业的，成员则跨专业组
队，大家通过电商直播学到了非常多的新知识。

来自宁波广播电视大学的“女孩202”团队，是校园电商直播大赛的冠
军。他们的任务是为聚安供应链带货。该校于2017年设立网传学院，带
队的指导老师称，电商直播是新兴事物，也是一门综合性课程，让孩子们来
参赛意义非凡，可以“以赛促教、以赛促学”。

记者了解到，参加决赛的17支队伍中，8支来自中职学校，8支来自高
职院校，仅有一支是社会团队。作为“电子土著”“新兴人类”，很多人对他
们的印象可能会停留在“自我”“有个性”方面，但通过比赛，不少评委和指
导老师感受到，这帮嘻嘻哈哈的孩子，一样“很能吃苦”“做事有韧性”。

“东旅商贾”团队来自宁波东钱湖旅游学校，为“五道源”带货。记者进
到直播间时，女孩主播因为售后问题被顾客出言刁难了，不过在镜头面前
她始终强撑着笑容，下场换人后才哭了鼻子。商场如战场，一旦上网直播，
才念高中的学生面对的是来自全国的真实顾客，难免为难。记者看到，团
队迅速调整方案换人上镜，女孩主播也努力调整状态再上战场。

在很多直播间，记者看到了大量的文案稿。为了完成长达两小时的直
播，队员们做了大量功课，了解产品的功效、背景信息，准备授权书，调查市
场需求。

“为了在直播时取得良好效果，整个团队熬了好多个通宵。”宁波广播
电视大学网传学院张老师称，在准备过程中，孩子们会碰到很多难题，比如
抖音直播没法直接下单买货的问题，通过计算机组的支持，迂回解决了问
题。自参赛以来，学生们的专注和努力，也深深地打动了老师。宁波广播
电视大学网传学院刘老师说：“很荣幸，能与同学们一同成长，一同学习，此
次大赛也从他们身上感受到了很多。”

据了解，“创城杯”电商直播邀请赛是在宁波市教育局指导下，由宁波
市现代服务业公共职业培训平台和宁波晚报社联合主办，创城空间、阿里
巴巴跨境电商人才培训孵化中心、甬上APP联合承办，希望进一步推动社
会发展，普及电商知识，培养实用型电商直播人才。

12月27日的路演，将作为比赛的最后环节，为首届电商直播大赛画
上一个完美的句号。但对参赛选手而言，比赛的结束，或许只是结缘电商
的一个崭新起点。 记者 徐叶 通讯员 董惠婕

直播带货，是一门新课也是综合课

熬通宵、哭鼻子，“新兴人类”的别样努力

12月27日将进行路演

尚田草莓有了“防护衣”
销到全国各地不再担心草莓“破相”

本报讯（记者 薛曹盛 通讯员 尚
媛）奉化尚田草莓声名远播，拥有27
年的草莓种植历史、万亩草莓基地。
眼下正是草莓销售最旺的时候，奉化
尚田冷西村草莓大户徐申江正忙着一
件头等大事，他参与研发的草莓“防护
衣”将在明年1月推广使用。“有了‘防
护衣’，奉化尚田草莓就能销售到全国
各地，不再仅限包邮区了。”他说。

徐申江的父亲种了一辈子草莓。
2015年，他从父亲手中接过接力棒，
现在他在尚田有40亩草莓基地，成立
了宁波市雨施山农业发展有限公司。

去年，奉化草莓上市，徐申江想寄
给远在深圳的朋友尝一尝。好客的他
一口气寄了28箱新鲜草莓，想让当地
的企业老板都尝一尝正宗的奉化尚田
草莓。结果，草莓快递到深圳全都“破
相”了，这让徐申江很尴尬。

冷西出产的“章姬”草莓，俗称“奶
油草莓”，特别娇贵，很容易“破相”。以
前，莓农将采摘的鲜果一篮篮从大棚拿
出来，再用泡沫网套挨个套袋，工作量
很大。再加上运输途中的颠簸和挤压，
草莓根本没办法销售到远的地方。

今年5月，徐申江结识了来自宁波
亿地力农业科技发展有限公司的农业
专家程利岳。这几年，程利岳一直潜
心研究农产品的包装，慈溪杨梅的包
装，就是他研发的，前后更替了8种包
装。这一次，他们联手研发草莓的新
包装，以扩大草莓的销售半径。经过
几个月的技术攻关，“防护衣”出炉了。

昨天，徐申江兴奋地向记者展示
了他们研发的“秘密武器”——立体式

“防护衣”。农户在大棚采摘时就可逐
个装袋，摆满了一扣就行。“一层可以
放17颗大小不一的草莓，上面一层放
大型草莓，中间一层放小型草莓，下面
一层放中型草莓。”

“前阵子，我们做过很多破坏性试
验，无论怎么摇晃或者轻摔，纸箱都破
了，草莓都没有‘受伤’，真的成了‘莓
坚强’。”今年，徐申江计划把尚田草莓
发往全国各地，把尚田草莓的名头打
得更响一些。

目前，这种草莓新式包装正在批
量生产，明年1月开始将全面应用市
场。

草莓的“防护衣”
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