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东方商厦更名了，果品市场搬迁了，“山姆大叔”也来了……

2019年宁波商业大事一一数过来
传统百货调整新战略、新零售展开新阶段、消费升级进入新通道……2019年，宁波商业消费领域不断显示出新的动能。
当21世纪的第二个十年即将结束时，我们盘点2019年宁波商业的九件大事，试图从中窥望未来商业的潜能和发展方向。

2014年12月，在经营了12年后，因配合轨道交通建设、自身
业态调整等原因，东方商厦正式停业改造。今年3月，这家商场更
名为“江荟151”，再回众人视线。

东方商厦此轮升级改造，最大的变化就是去百货化，“江荟
151”已经不是一家传统百货了，其定位更偏向于类购物中心。从
业态看，1-2层为家居卖场，3楼以轻餐饮为主，4楼主要是以影
院、美容美发店为主的休闲娱乐业态；5楼是酒店。“江荟151”这一
全新店招，含义颇深，“我们的门牌号是中山东路151号，希望在这
个传统黄金地段，继续产生新的流量。”相关负责人表示。

今年4月13日，三江购物发布公告称，全资子公司浙江浙海
华地网络科技有限公司拟将其持有的杭州浙海华地网络科技有
限公司100%股权全部转让给杭州盒马，转让价为人民币3000万
元。

这被业内认为是阿里收回三江在浙江区域的盒马经营权，也
意味着三江购物正式“剥离”盒马。

三江购物在4月18日的另一份澄清公告上，对于“剥离”盒马
后的发展方向也做了说明。公告称，公司根据“从2019年开始实
施快速转型、三年升级的战略发展目标”，力争三年内将公司从传
统的社区平价超市转型升级为新零售的社区生鲜超市。

今年5月，宁波首家山姆会员店（宁波北店）对外营业，这也是
全国第25家山姆店。

山姆定位连锁会员制商店，购物的首要条件是必须成为会
员，办理会籍，年费根据权益不同有260元和680元两种选择。

宁波山姆会员店有较为明显的本地化趋势。比如面对会员
即时消费和便利化的需求，宁波山姆会员店新增了“山姆厨房”

“山姆餐吧”等模块，其中“山姆厨房”聘请了专业厨师，定期向会
员传授烹饪知识。

今年6月，宁波轨道交通3号线正式开通运营，将沿线商业串
联成了一个直通速达的“全新商业带”，包括以环球银泰城为中心
的鄞州南部商圈，以鄞州万达广场、利时城市奥特莱斯、明州里为
中心的鄞州中心城区商圈，以印象城、钱湖天地、宝龙广场、巴丽
新地等为中心的钱湖北路商圈，以及现代商城商圈等。甬江科创
大走廊、体育馆、儿童公园、宁波博物馆等重要城市功能中心也首
次被带入地铁商业网络。市民还可在樱花公园站换乘1号线、在
大通桥站换乘2号线一期，前往天一商圈、东部新城商圈、城西奥
特莱斯商圈等多个主流商圈。

今年7月，第一财经梳理了全国40个主要城市的消费力数据，宁
波排名第18。

如何判断一座城市的消费力？社会消费品零售总额被认为是一项
重要参考指标。宁波2018年完成社会消费品零售总额4154.9亿元，
在全国排名第18。从全省来看，排名第一的杭州完成5715亿元，排名
第三的温州完成3337.1亿元。从全国来看，目前仅有上海和北京的社
消总额超过万亿元。

今年双11天猫全天交易额达2684亿元，宁波人在这场全民购物狂
欢中豪掷35.8亿元，比去年的29.9亿元增长了20％，全省排名第二。

与此同时，宁波电商企业也赚得盆满钵满，多家企业跻身单日亿元
俱乐部。双11单日，GXG全品牌销售5.23亿元，其中GXG男装单品
牌销售额3.4亿元；太平鸟全品牌销售突破9.17亿元，其中太平鸟男装
居男装品类第3名，太平鸟女装和乐町分居女装品类第6名和第7名，
童装MiniPeace居童装品类第8名。

为顺应宁波市民消费提质转型升级的新趋势，今年11月，市委市
政府印发了《关于完善促进消费体制机制进一步激发居民消费潜力的
实施方案》，因为具体涉及居民的吃穿住行、医疗、教育等27个方面，该
《方案》被称为“促消费27条”。

根据《方案》，到2022年，我市力争社会消费品零售总额达到5600
亿元，年均增长8%，居民消费总额达到4200亿元，居民消费率达到
32.5%，放心消费指数达到0.9，成为全国最放心消费城市之一，打造成
接轨国际、辐射国内、惠及民生的国际消费城市。

说到北仑的商业，富邦世纪广场是绕不开的一个名字。这座总面
积37万平方米的大型商业广场开业于2012年，是让北仑告别商业“无
核”时代的首家城市商业综合体。今年11月底，富邦商业广场启动“富
邦城”项目推介会，由此开始了转型升级之路。

转型后的富邦城将聚集多个潮流品牌，以新一代时尚潮玩地为目
标。富邦城的转型升级，无疑将会为整个北仑的商业品质与氛围带来
更好的引导作用。

老牌百货转型
东方商厦更名“江荟151”全新亮相

三江购物“剥离”盒马
三年内转型新零售社区生鲜超市

宁波首家山姆会员店开业
加速本地化趋势

地铁3号线开通
宁波商业格局再迎重构

最具消费力城市排名出炉
宁波位列全国第18

天猫双11豪掷35.8亿元
宁波人“剁手”力再爆发

宁波出台“促消费27条”
助力打造国际消费城市

富邦世纪广场转型升级
区一级商业的蜕变
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今年11月14日，市商贸集团下属新果品批发市场有限公司在洞
桥揭牌，11月30日，新果品市场正式启用。已经使用了20多年的老果
品市场则退出了历史舞台。

新果品批发市场位于海曙区鄞城大道西段668号，总投资约6.28
亿元。其中果品交易区面积35000平方米，7000平方米的单体冷库也
比老市场大了近一倍，能同时容纳7000吨水果的储藏。市场的定位也
将从二级的消地市场向一级的中转市场发展，业务范围扩大辐射至舟
山、台州、绍兴等周边地区。 记者 史娓超 黎莉

宁波果品批发市场搬迁新址
助攻水果消费再扩容


