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旅游 2020年1月7日 星期二 广告

王国华拍摄于王国华拍摄于
余姚四明湖畔的红杉林余姚四明湖畔的红杉林。。

每个季节都有醉人的光影，关键
在于你要有一双发现美的眼睛。

《旅游周刊》开设“光影之约”专栏
以来，吸引了甬上的摄影爱好者用心
灵与双手，拍摄、记录宁波的大好河
山、静好岁月。我们每周选取最美瞬
间刊发，稿酬从优。

投稿方式：扫描二维码，关注”宁
波乡村旅游“公众号，后台发送美图，并
附上简单的图片说明+联系方式即可。

““光影之约光影之约””专栏专栏度假“说走就走”、“一地多
刷”深度游，跟着美食去旅行
……2019年，国人旅游消费又
有新增长和新玩法。近日，携程
发布 《2019 国民旅游消费报
告》（以下简称“《报告》”），
随着年轻消费力量不断崛起，
90后超越80后成为旅游消费主
力军。其中，宁波人旅游消费全
国第十七，“4小时飞行圈”目
的地最受宠。

《报告》指出，2019旅游消
费二十强城市依次为上海、北
京、广州、成都、深圳、杭州、
重庆、南京、天津、武汉、西
安、苏州、青岛、长沙、昆明、
沈阳、宁波、东莞、郑州、佛
山，这20大城市在去年的旅游
消费最多。由此可以看出，宁波
人爱旅游，为“玩”花钱在全国
都排名靠前，屈居青岛、长沙、
昆明、沈阳等城市之后。

但总体来看，宁波人个人的
出游花销、同行人数、酒店入住

等方面都不算太“高调”。《报
告》显示，2019年“最大金额
旅游订单”来自携程辽宁某门店
的一个邮轮订单，总金额超
1100万元，3000人一同出行；
一位来自威海的游客全年花费
60万元“打卡”世界各地五星
级酒店，成为在入住酒店花费最
多的用户；很多“空中飞人”，
几乎每周都要坐两三次飞机往返
各个城市，去年“最能飞”的用
户来自成都，飞行次数达 112
次，飞行里程数相当于绕赤道8
圈。

至于宁波人更加偏爱去哪儿
玩？《报告》显示，境外目的地
当中，飞行时长4小时左右的交
通圈占据了6成，例如日本、泰
国、新加坡、马来西亚、越南、
印度尼西亚等地都是成功俘获了

宁波人的心；再远些的，美国、
澳大利亚、英国、法国也很热
门，同时对迪拜、阿布扎比等地
的热爱也保持着快速增长。

相比2018年，90后超越80
后成为了2019年旅游消费的绝
对主力。《报告》显示，时下年
轻人的出游动机更加单纯、随
性，更注重旅途是否“好玩”和

“有趣”，再者就是迷恋“美食”
打卡，且“一地多刷”的消费习
惯也在这些年轻群体中风靡。

“一顿美食、一部影视剧、一场
音乐节、一次马拉松赛事，都可
以激发一次说走就走的旅行。”
携程集团有关负责人举例称，

“小龙虾上市”、“大闸蟹开捕”、
“开渔季启动”等都是热门节
点，一些海鲜、江鲜、河鲜、湖
鲜产地，例如苏州、高淳、舟
山、宁波、扬州、珠海等地酒店
预订火爆，预订量同比增长
100%。
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宁波人旅游“买买买”全国第十七
“4小时飞行圈”目的地最受宠


