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随着新冠肺炎疫情防控局
势的稳定，不少消费领域也正在
逐步恢复元气。这其中，家电销
售就是标志之一。记者从第三
方机构奥维云网最近出炉的五
一家电销售数据中了解到，在各
种政策拉动和促销活动的刺激
之下，家电市场回暖迹象明显，
其中空调市场销售火爆。五一
期间，线上空调零售量同比增长
99.7%，近乎翻倍。

而在宁波，空调销售也有
不俗的表现。记者从苏宁易购
宁波公司了解到，5月1日至17

日，宁波地区消费者通过苏宁
易购线上线下各渠道购买的中
央空调和家用空调数量，达到
了16580套，销售额近4千万
元，同比增加36.67%。

对此业内人士表示，疫情
期间消费者对于家电的消费力
被抑制，而现在这一消费需求
正在逐步释放。再加上今年五
月气温相比同期要高一些，高
温的提早报到也促使空调销售
旺季比以往来得更早，因此本
月的销售情况同比有了明显增
加。

早来的“30℃”天让空调销售提前入夏
“自清洁功能”“使用前清洗”成为旺销关键词

这几天，宁波的气温逐步进入了“30”梯队。因为天热得早，今年家电
卖场里的空调也更早地进入了热销季。此外，受新冠肺炎疫情的影响，这
一季空调销售也出现了新的关键词，“自清洁功能”“使用前清洗”，成了很
多消费者的新选择。

此外，记者也在采访
中发现，现在有越来越多
的消费者会在空调使用
前，让专业的师傅做一次
清洁工作。

家住青林湾四期的市
民陆先生，这几天就跟自
己家空调品牌方的售后服
务点约了清洗空调服务。

“家里装的是卡片式空调，
机子打理比较麻烦，还是
让专业的人来看一下比较
放心。”陆先生表示，以前
并不太在意这方面的事，
不过自从新冠肺炎疫情之
后，他就比较留意家人呼

吸道健康问题了。
记者也在江北一家空

调售后服务网点了解到，
近期空调清洗业务量有了
增加。“相比以前，现在很
多人都接受了空调使用前
清洗这一理念，这几天正
好是空调启用阶段，相对
来说业务就多了。”网点负
责人龚奇峰告诉记者。他
们网点的空调清洗价格在
每套100元左右，工作人员
会花一小时左右对主机和
挂机进行深度清洗。目前
每周都有十几单业务量。

记者 黎莉 文/摄

昨天晚上，在高鑫广场的
苏宁易购空调精选区里，记者
看到海尔、惠而浦等带自清洁
功能的空调产品，被放在最醒
目的位置，有消费者正在销售
人员的介绍下了解产品。记者
了解到，相比一般空调，近期这
种带着自清洁功能的产品获得
了更多的关注。

该店值班经理潘雷告诉记
者，带有自清洁功能的空调是
两三年前开始出现在市场上
的。之前和除湿、精准控温、远
程WIFI控制等功能一起，算是
高档机的一项附加功能。不过
在今年的空调销售中，这项功
能成了很多消费者拍板购买的

“触发点”。
“今年受疫情影响，消费

者更加关注健康方面。特别
是购买空调这样直接和室内
空气质量挂钩的电器，消费者
会特别在意这方面的附加功
能。所以，听说机型有自身清
洁功能后，不少消费者就直接
下单了。例如美的空调这段

时间在苏宁宁波地区的销售
额大约是150万元左右，其中
近80万元就来自带着自清洁
功能的中央空调。另外，海尔
中央空调带清洁功能的产品
也 有 150 万 元 左 右 的 销 售
额。”潘雷说。

同时，他也告诉记者，目前
几乎所有的空调大品牌都有自
带自清洁功能的产品。价格上
这些带有自清洁等功能的高端
机会比普通机型贵一千多元，
但似乎并没有影响宁波消费者
的购买热情。

随后，记者也在国美、五
星、长城等家电卖场看到了同
样的情况。“现在已经有消费
者会在了解产品的时候询问
是不是有清洁相关的功能，总
体来说这段时间这个功能关
注度高了不少。”在五星电器
天一店里，销售人员告诉记
者。目前市面上的自清洁功
能基本都是用结霜、化霜、高温
消杀这一方式来实现的，效果
还不错。

空调提早热卖缘于天热得早

自带清洁功能的机型成为新宠

使用前“先洗澡”被更多人接受

商场内自带清洁功能的空调机型成为热卖品。


