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这两年，我们身边吃灵芝孢子粉
的人越来越多。龙泉灵芝孢子粉是国
家地理标志保护产品，去年，经龙泉农
业部门推荐，《宁波晚报》跟渊健药业
签订了龙泉灵芝孢子粉产地推广直供
合作协议。

前两天，渊健厂家告诉了我们一
个好消息：年后，浙江省两家龙头医药
企业先后找到他们，委托加工灵芝孢
子粉。

一家是英特药业，另一家是上市公
司华东医药，年产值均在百亿元以上。

为什么渊健药业能够成为他们宠
儿？公司负责人说，这两年国家对药
品质量越来越重视，给他们带来了难
得的发展机会。

灵芝孢子粉目前有中药材和保健
食品两种质量标准，中药材检测项目
更多，质量要求更高。

这几年灵芝产业蓬勃发展，各种企
业少说也有几百上千家，但浙江省内乃

至全国，真正拥有从育种到生产，再到
加工销售全产业链，又有中药材灵芝孢
子粉生产资质的厂家少之又少。

比如灵芝孢子粉破壁后容易氧化
产生蒿味，说明孢子粉里面的过氧化物
已经超标，这是地沟油里面的三种致癌
物之一，中药材灵芝孢子粉必须检测，
而保健食品则没有硬性检测要求。

“英特以前委托别人加工，一批货
加工好以后合格的，放了一段时间再
检已经超标，”公司负责人说，为此，英
特不得不销毁整批孢子粉，“药品万一
被发现质量不过关，生产证件都有可
能被取消，那可是捡了芝麻丢了西
瓜。”

据介绍，渊健药业通过与浙江中
医药大学合作，在灵芝孢子粉破壁和
抗氧化环节精益求精，很好地解决了
灵芝孢子粉容易氧化的问题。

此外，“野生”灵芝孢子粉原料也
让渊健脱颖而出。为提高产量，灵芝

多大棚栽培。渊健灵芝早期完全暴露
野外，沐浴阳光雨露，呼吸新鲜空气，

“野生”灵芝更具原生态。“野生”灵芝
孢子粉口感和有效成分跟大棚产也有
显著差异。

凭借过硬品质，渊健“野生”灵芝
孢子粉在香港、杭州非常畅销，价格也
逐渐攀升。“野生”灵芝孢子粉今年又开
始预订了，经《宁波晚报》争取，预订价
保持不变，2克×250包预订价2500
元，现在订送灵芝500克。 周皓亮

给晚报读者订制“野生”灵芝孢子粉的厂家

为什么成为多家龙头药企代工厂

渊健公司根据市场需要，推出“渊和
堂”灵芝孢子粉。质量完全按照龙头药企
质量标准生产，单价3.4元/克，只有品牌
药企价格一半。一盒 200 克，零售价 680
元，新品上市送总价76元灵芝丁2罐。

咨询电话：87228361
地址：鼓楼永寿街6号。

链
接

代工优品厂家直销
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今年的今年的““野生野生””灵芝已经抽芽灵芝已经抽芽。。

6月16日0点，今年“6·18”最大
一波促销开启。作为疫情缓解后的
首个大规模电商购物节，今年的“6·
18”成为消费重新激活的重要信号，
格外引人关注。

当天0点，宁波消费者谢女士同
步启动了“0点清空购物车”模式。谢
女士称，在不到半小时的时间内，她
连续下单近10单，包括“看中很久的
美容仪和戴森吸尘器、儿子每天要吃
的钙片和奶粉、老公强烈要求添置的
家用水阻划船机、父母家里要换新的
床垫等”。

来自阿里的数据显示，6月16日
0点，开售第一个小时内，天猫3C行
业即有25个品牌及品类实现10倍
以上增长。与此同时，0点5分，天猫

快速消费品整体成交额超13亿元。
从消费趋势上看，疫情催生了

“智能健康”“机器人”等概念新品的
集中爆发。6月16日天猫数据显示，
0点一过，餐具消毒机、活氧机等品类
销量骤增。首小时内，养生壶成交同
比翻10倍、健康抑菌电热水器成交
同比翻10倍、阿尔法蛋机器人同比
翻 30 倍、电子鞋柜成交同比翻 33
倍、洗地机成交同比翻36倍、新风空
调成交同比翻58倍。

日常防护与滋补产品也很受欢
迎。16日开场1小时内，口罩、疫苗
服务、参茸、灵芝的成交额同比增长
100倍、213%、171%、103%；吃货们
的斗志也非常昂扬。16日0点至1
点，熟食私房菜、果酒、方便速食成交

额同比增长478%、189%、169%。
从消费方式上，“观看直播买买

买”成为今年“6·18”最大亮点。数据
显示，截至16日早上7点，淘宝直播
引导成交金额同比增长超过250%！
天猫“6·18”期间已经有13个直播间
累计成交过亿，其中有红人主播，也
有像刘涛这样的明星主播。

6月14日，薇娅直播间为宁波企
业太平鸟的碧梨联名款“带货”，这也
是太平鸟第二次亮相薇娅直播间，短
短几分钟，共售出5万多件，销售占
据当日薇娅直播间的TOP款。

“这款IP联名的人气非常高，是
太平鸟男装和新生代国际歌手碧梨
合作系列。我们也是目前国内服饰
品牌中，率先与碧梨合作的。”

除了薇娅直播间，在“6·18”期
间，李佳琦直播间也为太平鸟童装
Mini Peace带了一波货。“童装与迪
士尼经典形象史迪奇的联名T恤，也
是马上售完。”

太平鸟并非个例。此前，宁波博
洋旗下的家居品牌果壳，也同样在两
大顶流主播的直播间先后亮相。其
中，迪士尼联名款在李佳琦直播间售
出超过2万件；大力水手联名款在薇
娅直播间售出超过2万件。

“目前，在公域流量平台，直播还
是以头部主播为主，太平鸟会选择和
他们合作；在私域流量，比如腾讯直
播、淘宝旗舰店的品牌直播，更多的
是一个日销场景。”太平鸟有关负责
人表示。 记者 史娓超

今年“6·18”促销活动高潮来了
智能健康、日常防护与滋补产品销量骤增


