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本报讯（记者 周科娜 通讯员
曹燕萍）北仑大碶王隘拆迁安置地
块开工建设、郭巨街道安置地块成功
出让……昨日，记者从北仑区住建局
获悉，在大力推进城中村拆迁工作的
同时，该局正全力推进各安置房项目
进度。今年，北仑共有12个安置房项
目在推进中，这些安置房共计约8500
套，目前，有4个项目已开工在建。

北仑区计划推进的12个安置项
目总建筑面积约140万平方米，安置
房约8500套，其中4个为开工在建项
目，3个已实现土地出让，其余5个正
在方案设计优化中待出让。这4个已
开工项目分别为：丁山西安置房、屠
家十四房安置房、长山E安置房、王
隘安置房。据了解，这4个在建安置
房项目约可建安置房3300套。

为让群众住上安心房，北仑区探
索了形成具有北仑特色的安置房建
设模式。各街道遵循就近原则，合理
规划项目选址，以满足被拆迁群众就
业、就医、就学、出行等现实需求和生
活习惯，并同步落实配套建设、完善
安置区片的各项配套设施，优化居民
的生活、居住环境。

为保障拆迁工作的顺利开展和
重点项目开发建设，北仑安置房建设
走出市场化运作之路。“从2000年后
北仑一直实行限房价、竞地价、带方
案出让安置土地的安置建设模式，为
加强规范化管理，去年下半年出台了
《宁波市北仑区安置房建设管理办
法》和《北仑区安置小区品质要求目
录》。”北仑区房屋征收管理服务中心
负责安置的工作人员介绍说，在土地
出让前，根据管理办法和建设要求，
以商品房的标准，对安置地块的容积
率、绿地率、面积、朝向及安置房套型
等内容进行规划，完成安置房建设设
计方案，开发商按照约定方案进行开
发建设。

8500套！
北仑今年计划推进
12个安置房项目
以满足城中村改造安置需求

可以说，今年各种无糖、气泡
饮料的走红，也为消费者提供了
多样选择。业内人士徐颖告诉记
者，饮料多元化发展，特别是高端
水、饮品的热销，从另一个侧面证
明这一市场正在从一个广而粗的
品类成长为注重细分领域经营以
满足不同需求的生态行业。“随着
生活品质的提高，我们对饮料这
种简单的商品也有了更高要求，
今年大火的巴黎水就是一个很好
的案例。饮品市场有了更加丰富

的产品体系可供选择，这不管是
对销售端还是生产端来说，都是
能够营造更加丰富产业生态的好
事。”她说。

当然，消费者在购买的时候，
也要注意对自身实际需求和广告
效应的区分，不应盲目跟风。宁
波市营养学会常务理事陈立告诉
记者，多数饮料中糖分和营养元
素的添加，都只在一个微量的级
别，所以消费者不用担心从饮料
中摄入的糖分会导致发胖，也不

要迷信通过饮料中添加的营养元
素或膳食纤维，就可以马上弥补
自身不足。

“无糖或低糖饮品所提倡的概
念是没错的，但是对于更多消费者
来说，只要不是天天过量饮用，一
般饮料中的糖分对健康并不会有
太大影响。而对于气泡水、苏打水
这样的产品，到底哪种好，到底好
不好也都是看各人喜好而定，从营
养学上看并没有太大的参考意
义。”陈立说。 记者 黎莉

巴黎水热卖，无糖饮料站C位
今年夏天宁波人选饮料偏爱“零热风”

天气一热，饮料界又开始热闹起来了。从受宠多年的碳酸饮料，到各种小清新的气泡水，再到饮料
界的佛系代表茶饮，如今市面上在售的饮料品类可谓五花八门。记者注意到，近期主打无糖口味的饮
料以及苏打水、气泡水等号称“零热量”的产品逐渐增多，且越来越受到年轻消费者的喜爱。

“你好，最近这款无糖饮料在
搞活动，加一元就能购买第二件，
要再带一瓶吗？”宁东路上的一家
罗森便利店里，工作人员正在向消
费者推荐一款无糖茶饮产品。

记者注意到，该便利店共有三
四十款饮料，其中无糖或低糖的产
品占了近一半，种类涵盖茶饮、碳
酸饮料、气泡水等主流饮品，其中
茶饮尤为突出。在店内10款茶饮
中，有4款无糖、4款低糖。

同样主打“无糖零热量”的气
泡水和苏打水也成了今年饮料界

炙手可热的网红产品。记者在江
北的山姆会员店看到，收银处旁
几个醒目的位置中，就有一个是
某品牌苏打水的陈列区。在饮料
专区，记者找到了近10个品牌的
气泡水或苏打水。在记者停留的
几分钟里，有不少消费者选购了
这类产品。而一旁的碳酸饮料区
中，也将零度无糖产品放在了醒
目位置。

“大热天，想喝点口感比较清
爽的饮料，但是普通饮料因为含
糖量高，喝多了不健康，也比较容

易腻，所以想试试苏打水。”一位
市民表示，自己是第一次尝试这
种饮料。“今年这种饮料在网上都
很火，我也算是被‘种草’了。”她
笑着说。

而在网上，气泡水也成了明
星产品。在京东的饮料品牌排
行榜中，排名前5的品牌中有3
个是借助旗下气泡水产品“上
位”的。曾经被认为是高端水饮
料的巴黎水，仅苏宁易购一个平
台，在宁波地区不到5天就已经
卖出了1400多箱。

无糖、低热量饮料卖得很火

记者注意到，无糖、少糖产品
的售价普遍比正常版的产品要
高，例如罗森店里无糖可乐比正
常版可乐贵了0.3元，而像苏打
水、气泡水等产品，售价大多在四
五元，价格不低。

也有不少消费者表示很难接
受无糖（包括使用代糖产品）饮料
的口感，例如农夫山泉的无糖茶
饮产品东方树叶就因为“喝起来
没啥味道”，在上市初期被销售者
诟病，雪碧、可乐等碳酸饮料的无

糖款口味，同样让不少消费者选
择放弃。

然而价格高、口味差似乎并
未阻止这些饮料的“上位”。如
今，越来越多的人对饮食健康有
了更多关注，加上社交媒体的推
动和明星带货效应，也推动了无
糖、气泡水等饮料销量的上升，直
至成为今夏消费主流。

此前有媒体报道，据弗若斯
特沙利文报告显示，中国饮料市
场规模在 2019 年为 5785.6 亿

元，其中含糖饮料零售额占
65.45%。无糖饮料的份额相对
较少，却呈不断扩大的势头，在
2019年该品类增速达到30%，其
在饮品市场的占有率预计到
2024年将从目前的6%左右上升
至12.3%。

有业内人士分析指出，目前
无糖茶饮市场容量虽然不断扩
大，但在全球市场中的占比仅为
6%，说明还有很大的上升空间。

价格贵、味道怪的无糖饮品“上位”

专家：消费时不能盲目信任宣传


