
值得一提的是，记者在进博
会走访的宁波进口商，都无一例
外地先拿下海外品牌的中国总代
理，再考虑如何将商品销往全国，
而他们拿下的品牌数量还在如滚
雪球一般高速“扩列”——

早在2010年，胡雄就在保税
区找到了红酒生意的“第一桶
金”。时隔5年，甬泰旺已顺利和
法国波尔多酒庄合资成立“法国
波尔家”公司，在宁波的同行内取
得瞩目的佳绩。

去年进博会时，宁波帝加唯
达商贸有限公司成为波兰乳制品
巨头Mlekovita的总代理，而该
产品在一年之内便实现全网月销
量过万；今年，帝加与“云洽会”结
识的保加利亚品牌Biofresh正式
合作，有可能再次推出“爆品”。

这些鲜活的案例，都在无形
间助力宁波打造国际贸易的集散
中心。在这些业内人士看来，一

旦深耕供应链的时间足够长、足
够专，自然能够水到渠成地达成
代理合作。这股拓市的精神，成
了支撑宁波商人广阔海外渠道的
基石。

更重要的是，这些渠道遍布全
国的宁波企业家，还能为宁波经济
不断“引流”。每当被客户问起有
什么别的水晶销售渠道，郑瑶都会
一一答复：“可以上微信小程序，也
可以来宁波进口商品中心的常年
展。”而宁波的名字也将因此被更
多国内外的贸易商铭记。

在宁波，还有这样一场永不
落幕的“进博会”——宁波进口商
品中心汇集了1400多家进口贸
易商，常年展示来自全球60多个
国家和地区 5 万余种进口消费
品。一些有意向的国内经销商，
可以随时“组团”来到宁波，享受
一站式采购的便利。

记者 严瑾 文/摄

本报讯 进博会首日，国际医
疗器械企业德国Active Air 旗
下两款全新技术产品——德国
Active Air Pro单线态氢氧呼吸
机、德国Air Estetic医用个人防
护系统，以及德得租健康全新惠
民创新服务在进博会上全球首
发！

此外，记者还了解到，德国
Active Air已在宁波设点。

据悉，这是德国Active Air
连续第三次参展进博会。“我们希
望凭借我们所掌握的健康呼吸核
心科技，为中国家庭提供全新的
健康解决方案。”品牌相关负责人
表示。

针对当下疫情防控需求，此
次德国Active Air 为抗疫一线

医务工作者带来了Air Estetic
医用个人防护系统。据介绍，这
是一款集动力过滤式呼吸器和防
护服于一体的有源医疗产品，能
全方位保护医护人员。而针对个
人保健，德国Active Air则推出
了另一项“黑科技”产品——德国
Active Air Pro单线态氢氧呼吸
机。该产品运用Active Air 独
有的单线态氢氧国际专利技术，
能提高对机体的能量供应，促进
人体新陈代谢。

此外，Active Air还将德国
成熟的家庭健康设备租赁模式引
入中国，在国内成立了德得租健
康创新平台，以租赁的方式为中
国用户提供源自德国的高端家庭
医疗健康设备。

德国Active Air旗下
两款抗疫医疗装备亮相
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海外防疫形势海外防疫形势依旧严峻依旧严峻
进出口生意该怎么做进出口生意该怎么做？？

进博会上进博会上
宁波展商给出答案宁波展商给出答案

“火鸡面，选三养，现场挑战三倍辣，等你来逛展试吃！”
“传奇诞生弗尔塔瓦河上游的欧若拉水晶，每一件都是玻

璃大师们手工制作、薪火相传。展会期间可享八折优惠！”
今年以来，抗击疫情成了贯穿中国经济的主线，但宁波的

消费品进口却表现得如火如荼。1-9月，宁波口岸进口消费
品281.6亿元，同比增幅高达24.4%。在11月5日开幕的第
三届中国国际进口博览会期间，不少“硬核”的宁波进口商凭
实力“出征”，延续他们逆势上扬的生意经。

在第三届进博会的消费品展
区，一排排精雕细琢的捷克欧若
拉水晶，吸引了全国各地专业观
众的驻足，让人不禁连连赞叹“巧
夺天工，宛如梦幻”。这批货物由
宁波保税区新捷晶进出口有限公
司独家代理，光是6日上午就接到
了上百个现场订单。

“今年因为疫情，许多展会都
被迫取消，我们便把进博会当成
了重头戏，专门为中国市场设计
了百鸟朝凤、梅兰竹菊系列的大
师作品。怕赶不上海运船期，还
自掏腰包把600公斤重的水晶空
运过来。”这一天，公司总监郑瑶
忙得午饭也顾不上吃，一边给客
人列采购清单，一边和记者聊起
了感受。

对郑瑶来说，为进博会所做的
这些事非常值得，因为这一平台着
实让更多人看到了捷克水晶、看到
了宁波。这些天南地北的客人，有

的想用艺术品装饰房屋，有的从事
家居百货，还有人专程从北京赶
来，声称“本来不打算来进博会，就
是为了一睹新品真容”……

就在宁波经销的捷克水晶向
全国“种草”时，全市跨境进口电
商的龙头企业——宁兴优贝更是
借助进博会的东风，影响一批有
影响力的专业观众，为公司总代
理的韩国三养火鸡面热情“打
call”。108平方米的展位架起了
4个煮面台，成了整个展馆最“吸
粉”的打卡地。

“经过多年的推广，如今三养
火鸡面已经不再是昙花一现的

‘网红’，而是商超和电商平台的
常规品。今年的进博会，观众大
多是贸易商、政府工作人员、媒体
从业者，希望通过参展让这些专
业人士了解我们，达到品牌宣传、
对接合作的效果。”公司大贸事业
部总监翁骏涛分析道。

巧借平台发力，收获大量订单

尽管进博会正热火朝天地举
办，但疫情对贸易的冲击仍未结
束，海外的防疫形势依旧严峻，外
贸人要想突围难上加难。对此，
宁波的进口商们迎难而上，想到
了不少“线上+线下”的突围对策。

在宁波保税区知名的红酒进
口商——甬泰旺（宁波）供应链有
限公司总经理胡雄看来，进口“生
意经”不外乎一手拓展货源，一手
拓展渠道商。从6月起，公司今年
累计跑了38场展会，是宁波酒类
同行中最频繁的一家。

今年进博会上，胡雄特意邀
请了法国Anima Vinum酒庄的
外商代表参加，还给一些到访的
老客户斟满一杯勃艮第的干红，
配上橡果味的西班牙火腿。他认
为，当国内消费逐渐回暖至去年
水平，公司积极拓市的举措将迎
来回报。

“今年，我们还在宁波布局了
7家线下直营店。选择宁波，是因
为靠近港口和仓储基地，配送的
成本低、时效性高、管理方便，还
能保持酒类的新鲜口感，竞争力
和性价比都不错。以后还打算拓
展到杭州等周边城市。”胡雄说。

在打响“火鸡面选三养”的招
牌时，宁兴优贝还在推广上铆足
了劲，一边让产品进军家乐福、沃
尔玛、711便利店等国内大型商
超，一边邀请知名艺人郭麒麟代
言，把火鸡面送进李佳琦、薇娅、
猫妹妹等“顶流”的直播间。

“疫情下，方便面等速食反而
因人们足不出户而更受欢迎，上半
年业务量同比增长了约30%。”翁
骏涛说，“目前，我们的火鸡面有
40%-50%左右的销售额来自经销
商，而天猫超市等自营渠道则把握
在公司手中，做到多条腿走路。”

线上线下布局，做到多条腿走路

让宁波成为进口商品集散中心
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进博会展馆

进博会现场展示的火鸡面和各种酒。


